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RIOjJA

BIENVENIDOS
AL ORIGEN

Bienvenidos a Rioja, un lugar cuya historia, oty s ¥ 2 - .
paisaje y cultura estan inseparablemente : . e

unidos al sector del vino; una region que il | ! : , e
siempre ha estado conectada con la viticultura | L - . TR ! ¥
y que, en la actualidad, renueva su pasion por : Y by -
mostrar al mundo la grandeza y diversidad de
esta tierra, con el saber hacer y la autoridad que \ 7 R
solo los siglos otorgan. En Rioja no elaboramos Ry e R A L t
vino: lo vivimos y lo respiramos. P T R - B G T, ’
Este documento ofrece un recorrido por la s : ' R
filosofia y los hitos que nos han llevado a 5
convertirnos en una de las regiones vitivinicolas A > " e 8 L.
mas importantes y reconocidas del mundo. L ' i
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NUESTRA
HISTORIA

En el norte de Espafia, a ambos margenes
del rio Ebro, flanqueada por las majestuosas
Sierra de Cantabria y Sierra de la Demanda,
se encuentra la milenaria region vitivinicola
de Rioja. Unas privilegiadas condiciones
para el cultivo de la vid convirtieron hace
siglos a esta zona en la region elaboradora
de vinos de calidad por excelencia de
Espafia, caracterizada por su diversidad de
climas, valles, altitudes, municipios, paisajes,
variedades de uva, colores y estilos de vino.

En las 66.000 hectareas y 144 municipios
que componen la Denominacion podemos
encontrar mas de 600 bodegas llenas de
contrastes y 15.000 viticultores que, en

&

5

conjunto, conforman un crisol dificil de
comparar con otras regiones vinicolas.

El caracter pionero de Rioja no ha hecho
sino crecer y consolidarse con el paso del
tiempo. La elaboracion de vino ha sido, y
contintia siendo, motor y sefa de identidad
de esta region, cuya personalidad ha
deleitado a generaciones de aficionados

y ha abierto camino al vino espafiol en los
mercados internacionales.

La pasion de las nuevas generaciones
de bodegueros y viticultores a la hora de
mostrar su terrufio y su compromiso con
la sostenibilidad anuncian una nueva e
interesante etapa para Rioja.
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DENOMINACION DE ORIGEN
LIDER DE ESPANA

HISTORICA 'Y PIONERA

3 43 1925 ;e
CONTROL Y CATEGORIZACION
DE ENVEJECIMIENTO Y ANADA
1991 Gstngoo
M I LLO N ES DE BOTELLAS 20] 7 NUEVAS INDICACIONES GEOGRAFICAS
Y ESPUMOSOS DE CALIDAD
3/10 BOTELLAS
T I — ? gDZGE)S !AF%CIXIDE ROBLE ﬁ VITICULTORES
6/10 TINTOS ENVEJECIDOS EN BARRICA
1 1 1 | |

* 14 VARIEDADES DE UVA AUTORIZADAS

8/10 TINTOS ENVEJECIDOS EN BARRICA VENDIDOS EN HOSTELERIA e

VARIEDADES
PARATINTOS

4 4 ! 7 J ] ] |
87,7% Tempranillo

41% DE LAS VENTAS DESTINADAS e
A LA EXPORTACION o w4

0,3% Maturana Tinta 0,6%

N D 01%
@ L E 2,6%
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68,7% Viura

Malvasia
Garnacha Blanca
Mazuelo 12,6% Tempranillo Blanco 9%

Maturana Blanca
B TinTAs

Turruntés
BLANCAS

Chardonnay
Sauvignon Blanc
Verdejo

66.79
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EN RIOJA,
EL VINO
LO ESTODO

En Rioja, nos dedicamos al vino en cuerpo

y alma. La elaboracion del vino ha sido y es
motor y sefia inseparable de la identidad

de esta region. La genuinidad del binomio
Rioja-vino se manifiesta tanto en su extenso
patrimonio histdrico, como en su decidida
apuesta por la regulacion que la llevd a ser la
primera Denominacion de Origen de Espana, la
primera Denominacion de Origen Calificada'y
pionera en el establecimiento de un sistema de
categorizacion de envejecimiento y control de
anada. Fue Rioja la que educd los paladares de
varias generaciones de aficionados al vino de
Espafa y abri6 los mercados internacionales a
los vinos nacionales.

Rioja es la region con la mayor superficie de
vifiedos centenarios de Espaia y, posiblemente,
también del mundo.

Hoy en dia, lasnuevas generaciones de
viticultores y bodegueros riojanos muestran un
pujante caracter pionero. Se manifiesta, mas
fuerte que nunca, un interés por-reivindicar el
saber hacer de la regi6n, por profundizar en

el terrufio, su personalidad y diversidad, por

la sostenibilidad del territorio, por deseubrir
nuevos estilos devino por'mantenerse en la

 vanguardia del sector mediante la‘inversion en

nuevas técnicas y espectaculares bodegas del
Siglo XXI qtie convierten a Rioja en el destino
enoturiStico lider de Esparia.

DATOS CLAVE

% Los vestigios de la elaboracién de vino se
remontan al Imperio Romano.

Las bodegas subterraneas se remontan a
la Edad Media.

Siglo XVII: la actividad vitivinicola se convierte
en el motor econdmico de la regién.

1925: nace la Denominacion de Origen Rioja,
la mds antigua de Espafia.

Décadas de 1970 y 1980: se crea un estricto
sistema de control de calidad y la clasificacién por
crianza del vino. Se consolida el liderazgo de Rioja
en Espafia.

1991: Rioja es reconocida como la primera
Denominacién de Origen Calificada.

Década de los 90: expansidn hacia mercados
internacionales.

Siglo XXI:
- Innovacidn en nuevos métodos, variedades
e indicaciones geogréficas.
- La presencia se expande a mas de 120 paises.
~ Elturismo del vino emerge como nuevo
impulsor de la regién.

En la actualidad, el sector del vino representa
aproximadamente el 20 % del PIB de la regién.

L N
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RIGORY
EXCELENCIA

Rioja es una de las denominaciones de origen
del mundo que mayores garantias ofrece a los
consumidores sobre la trazabilidad, calidad y
autenticidad de sus vinos y practicamente la
tnica que exige el embotellado en origen para
la comercializacion de toda su produccion.

Historicamente, nuestras normas de control y
nuestro enfoque técnico han sido el modelo a
seguir por otras regiones vinicolas de Espaiia.

Nuestro compromiso con la comercializacion
exclusiva de vinos que estan ya listos para
consumir ha posicionado a Rioja entre las
regiones vitivinicolas mas admiradas a

nivel internacional. Los vinos de Rioja son
considerados, en gran medida, como una
eleccion segura y su consistencia y elegancia
constituyen un argumento de venta fundamental.

Hoy dia, nuestra obsesion por la excelencia
estd mas viva que nunca gracias al nivel, cada
vez mas alto, de autoexigencia y calidad de los
vinos, lo que les ha conducido a ganar también
el prestigio y reconocimiento de los expertos
internacionales.

Rioja es asi, una referencia en mercados clave,
como EE. UU,, Reino Unido, Alemania y China,
paises donde nuestras exportaciones crecieron
incluso durante la pandemia.

Mas alla de los vinos, el paisaje y las bodegas,
el caracter pionero y valiente, pero sobre

todo abierto y honesto del territorio y de sus
gentes, ha posicionado a Rioja como destino
enoturistico lider en Espana.

DATOS CLAVE

L4

Etiquetas, contraetiquetas y precintas hologréficas
anti-falsificacién desde la década de 1970.

Reglamento estricto para sistemas de etiquetado y
precinto.

1.2 Denominacidn de Origen Calificada de Espafia:

- Embotellado y etiquetado en origen.

- Cultivos con control de calidad y cantidad.

- Politica de separacién de bodegas. El vino de
Rioja solo puede ser elaborado en bodegas de
Rioja.

- Calificacion mediante analisis y cata
de todos los vinos.

Autorizacion para llevar a cabo inspecciones
reconocidas por la Entidad Nacional de Acreditaciéon
(ENAC).

Nuevas tecnologias para mejorar la metodologia de
control:
- Tarjeta magnética para el control de vendimia.
- Sistemas de deteccion por satélite.
- Control de la trazabilidad.

Denominacién de Origen de Espafia con mayor
ndmero de vinos premiados.
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100 KILOMETROS |
DEDIVERSIDAD. '

Rioja es la fusion de climas, valles, pueblos,
paisajes, variedades de uva, colores y estilos de
vino, lo que la convierte en un lugar dificilmente para

| 1

e variedades de uva autorizada
inagotable de aromas 'y expresiones
5 vitivinicultores.

1
U

comparable al resto de regiones vitivinicolas. Siglos de miento forjaron esa maestfia
Nuestra denominacion abarca ambas orillas ~ enlatécnica del ensamblaje y en lograr una
del rio Ebro y esta delimitada por la Sierra consistencia sobresaliente. Vendimia tras————___
de Cantabria y la Sierra de la Demanda que vendimia, Rio]a evoluciona adaptandosealos — | -
la protegen de los elementos atmosféricos y intereses de los consumidores y estd haciendo f &
haciendo que converjan el clima atlantico y el ‘especial hincapié en desvelar las diferentes b
mediterraneo. Nos encontramos en un enclave. piezas que gonformah"SU rompecabezas. W’ -~
magico para la produccion de vinos de gran e S il -
calidad. - <y gran diversidad de terrenos y microclimas '
= h\ ha recibido en los Giltimos tiempos una mayor
Histéricamente, Rioja ha sido identificada’p r sus importancia y visibilidad con la reciente

tintos envejecidos en barrica, pero seria injusto <=
ignorar la gran variedad de métodos y estilos de
otros muchos tintos, blancos, rosados

Yy espumosos. g

_“incorporacion de tipologias de vinos como
ifedo Singular» y «Vinos de Municipio».

T

DATOS CLAVE

% Delimitada por la Sierra de Cantabria y la Sierra de
la Demanda.

La regi6n abarca ambas orillas del rio Ebro.
Siete valles y afluentes.

Altitudes de plantacién que van de los 300 m.
alos 750 m.

Clima:
- Confluencia de climas atlantico y mediterraneo
- Temperaturas medias suaves: 15 °C
- Pluviosidad anual: 400 - 600 I/m?

Tipos de suelo con variaciones entre:
- Arcillo-calcareo
- Arcillo-ferroso
- Aluvial

Tres zonas diferentes:

- Rioja Alta: Clima atlantico, pequefas parcelas,
terrazas y suelos arcilloso-calcéreos.

- Rioja Alavesa: Clima con influencia
atlantica, suelos arcillo-calcareos, arcillo-
ferrosos y aluviales, diversos terrenos, colinas
y llanuras.

- Rioja Oriental: Clima seco y célido con
influencia mediterrdnea, suelos arcillo-ferrosos
y aluviales, y terrenos llanos.

14 variedades de uva autorizadas:
- 600 bodegas y 15.000 viticultores
- 65.325 hectdreas de vifiedos
- Amplia gama de estilos de vinos
66.240 hectareas plantadas
600 bodegas y 15.000 viticultores

Mezcla de antiguo y nuevo, de grande y pequefio,
de tradicion y modernidad.
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e una tierra en la que el vino lo Descubre una region legendaria que
0do. Una de vida para toda prospera gracias a la pasion y resiliencia
naregion, el corazén de sucultura, ~~ desugenteyasuobsesionporla
economia e identidad, un sentimiento excelencia. Nuestra actitud pioneray. ¢
que lo conquista y conecta todo. nuestro compromiso con el vino son hoy
mas fuertes que nunca. |

Bienvenido a Rioja, donde llevamos mas

de dos milenios viviendo y respirando la Innovamos constantemente y nos
cultura del vino. embarcamos en nuevos proyectos para

satisfacer a los winelovers del presente y
Vino es lo que somos y lo que del futuro.

hacemos. Hoy en dia, vivimos en armonia
con nuestra tierra, su asombrosa
diversidad y sus enormes contrastes,

asi como su impresionante herencia de
vifiedos y bodegas.
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VALORES

AUTENTICIDAD

Siempre hemos mantenido una relacion honesta y verdadera
con nuestro producto. El vino lo es todo en Rioja y nos
dedicamos a €él en cuerpo y alma. Siempre perseguimos
superar los mas altos estandares, aplicando gran cuidado y
atencion a cada paso del proceso de elaboracion del vino.

SOSTENIBILIDAD

Estamos comprometidos con nuestra tierra, nuestro entorno
y nuestra gente. Por esta razon, queremos desarrollar
nuestro trabajo de forma sostenible, con amor y respeto en
cada fase del proceso del cultivo y la elaboracidn.

CARACTER PIONERO

Mantenemos una actitud pionera e innovadora y nos
esforzamos por ir siempre un paso mas alla con el fin de
abrir nuevos caminos y adoptar nuevas formas de hacer las
cosas. Este espiritu aventurero y apasionado es el que nos ha
convertido en la D.0. lider de Espafia.
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Apreciamos la-au n¢|crdady i Honramos nuestras raicesy : - Somos diversos por naturaleza y
estamos orgullosos de ser. smcerés . .- tradiciones al tiempo que miramos nuestra tierra y nuestros vinos estan
hospitalarios. Nuestro vinculo™ |+ X con determinacion al futuro y nos moldeados por impresionantes
genuino con nuestra gente, nuestra ?' = : esforzamos por hacerlo siempre contrastes. Estamos abiertos a
tierra y nuestros vinos impregna mejor. Aplicamos todo nuestro saber, una gran gama de perspectivas y
todo lo que hacemos. Aqui, en Rioja, talento y maestria en cada detalle, planteamientos que enriquecen
el vino es una cultura profundamente asumiendo la excelencia y el rigor todo lo que hacemos.
conectada con la gente y con la vida. como unica guia para mantener vivo
Respetamos y reflejamos nuestra nuestro legado.

forma de vida, siendo transparentes
en todo lo que hacemos y decimos.
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PROPOSITO
DE MARCA

Y

Vivimos en un mundo en el que lo superficial y Ioﬁ &
ha calado en nuestra vida cotidiana. La pandemia no ha
hecho mas que intensificar la necesidad de restaurar la*
autenticidad en nuestras vidas para volver a conectar '\

con la cultura y estrechar nuestros lazos con los demas® =
En Rioja, nuestra historia, nuestra conexion con la tierra ‘
y la naturaleza que nos rodea nos sirven de inspiracion
para elaborar vinos capaces de CREAR MOMENTOS !
MEMORABLES EN LAS VIDAS DE LAS PERSONASDE ' &
FORMA SOSTENIBLE Y DE UN MODO QUE TAMBIEN
PUEDAN DISFRUTARLOS LAS GENERACIONES
FUTURAS.
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viticultores de Rioja trabajan con mas entusiasmo

que nunca para conservar su tierra y su legado, cuyos’"

matices continuamos desenterrando, apreciando, criZmdo

y embotellando con la esperanza de que, enalgéing" @ |
momento, en alguna parte del mundo, se desﬁ&% -

momento especial.

Nuestras nuevas generaciones de bodegueros y ¥ ‘
1 q
4
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AREAS' * 1%
DE ACTIVACION *

Rioja va a llevar a cabo activaciones de ma
contextos sociales, culturales y ga é ICOS
relevantes. El papel de Rioja sera éTde

estas ocasiones en momentos incluso mas
memorables, auténticos y sost
la presencia de sus vinos.

Ejemplos: Eventos re/acmnados Co
y vino / Cenas- marid
de premios.
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POSICIONAMIENTO

GLOBAL DE MARCA

Rioja es la region vitivinicola mas
importante de Espana. Es la D.0. espafiola
con mayor nimero de vinos premiados y
una referencia nacional en el sector del vino
debido a su cuota de mercado y su liderazgo
en las exportaciones.

Rioja es una de las regiones vitivinicolas del
Viejo Mundo con una tradicion milenaria.

Rioja se sittia en la vanguardia del sector y
su espiritu pionero esta mas vivo que nunca.
La creatividad y la innovacion de las nuevas
generaciones de bodegueros ha fortalecido
este aspecto y regenerado su savia en los
dltimos afios.

4,

6.

La notable diversidad de climas y terrenos - Z
convierte a Rioja en el lugar perfecto para la
elaboracion de vinos de gran calidad. La gran

cantidad de municipios y vifiedos especiales

esta acaparando mas protagonismo en forma de

nuevas categorias de vinos, por ejemplo, Vifiedos

Singulares, Vinos de Municipio y Vinos de Zona. 8.

Ademas, una gran variedad de bodegas de
diferentes tamafios y filosofias dan lugar a

una enorme variedad de estilos de vino donde
nuestros afamados vinos de estilo conviven con
propuestas vanguardistas y audaces. |

L]
La obsesion por la excelencia convierte a Rioja en
una de las regiones mas destacadas en términos
de trazabilidad, calidad y transparencia.

Riojahesté plenamente comprometida con la
sostenibilidad, la proteccion y conservacion de
su territorio. Nuestros bodegueros y viticultores
trabajan con amor para conservar esta tierra
especial para futuras generaciones.

Rioja es un destino enoturistico lider que ofrece
experiencias inolvidables a aficionados al vino de
todo el mundo.

En Rioja, el vino es quienes somos, lo que
hacemos y como vivimos: es el baluarte
econdmico de nuestra region y la promesa de
bienestar para las futuras generaciones de
bodegueros y viticultores.
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TIPOLOGIAS
DE VINO

La identidad de los vinos de Rioja se crea y
afirma en el siglo XIX, con el descubrimiento de
su excepcional aptitud para el envejecimiento.

Esta especializacion en la crianza en barricas
de roble culmind en 1980 con la creacion de
las categorias Crianza, Reserva y Gran Reserva.
Actualmente, la region guarda tesoros liquidos
que han envejecido cuidadosamente en sus
bodegas durante varias décadas.

El estilo inimitable de los vinos Rioja es

un complejo puzzle intrincado, disefiado

por la naturaleza y la forma de cultivar. Su
caracter Unico esta caracterizado por las
diferentes variedades, paisajes y condiciones
climatoldgicas de la region.

2%

La Denominacidn ha ido evolucionando con
el transcurso del tiempo y las inquietudes

de los consumidores. La incorporacion de
figuras como «Vifiedo Singular», «Vinos

de Zona» 0 «Vinos de Municipio» muestra

la mezcla de tradicion e innovacion. Estas
nuevas indicaciones geograficas respetan y
complementan a la tradicional y exitosa gama
de vinos elaborados mediante ensamblaje y
prestigian a los vinos de Rioja.

En busca de sus raices ancestrales, Rioja
también ha recuperado recientemente los
espumosos producidos antafio dentro

de la region.

CRIANZA

Corresponde a vinos en su primer
0 segundo afio, que conservan sus
caracteristicas primarias de frescor
y afrutado. Esta categoria también
puede comprender otros vinos,
aunque hubiesen sido sometidos a
procesos de envejecimiento, por no
estar éstos certificados por el
Consejo Regulador.

Corresponde a vinos al menos

en su tercer afio que han
permanecido un afio como minimo
en barrica de roble. En vinos
blancos y rosados el periodo
minimo de envejecimiento en
barrica en 6 meses para una
estancia minima en bodega de

18 meses.

SS N° 000000
CRIANZA

COSECHA 0000 COSECHA 0000

Corresponde a vinos que han envejecido
en barrica de roble y botella durante
un periodo minimo total de 36 meses,
con una duracién minima de crianza en
barrica de roble de 12 meses, seguida y
complementada con un envejecimiento
minimo en botella de 6 meses. En vinos
blancos y rosados el periodo de crianza
es de 2 afios, de los cuales 6 meses
como minimo en barrica.
SS N° 000000
RESERVA

COSECHA 0000

GRAN

RESERVA

Corresponde a vinos que han
envejecido en barrica de roble y botella
durante un periodo minimo total de 60
meses, con una duracion de crianza en
barrica de roble de 2 afios, seguida y
complementada con un envejecimiento
minimo en botella de 2 afios. En vinos
blancos y rosados el periodo minimo de
crianza es de 4 afos, de los cuales
6 meses como minimo en barrica.

SS N° 000000
s GRAN RESERVA

COSECHA 0000

VINEDO
SINGULAR

VINOS DE
MUNICIPIO

VINOS
DE ZONA

ESPUMOSO0S
DE
CALIDAD

Portan un documento de garantia especifico.

El vifiedo deberd tener al menos 35 afios de edad y el rendimiento méaximo
admitido sera de 5.000 kilos por hectarea para uvas tintas y de 6.922

kilos por hectdrea para uvas blancas y del 65% en transformacién en
bodega. Deberd ser un vifiedo equilibrado y de vigor limitado. Vendimiados
manualmente y con respeto medioambiental, estos vifiedos y su
singularidad deben tener el reconocimiento del Ministerio de Agricultura

Uva procedente de dicho “municipio” y que se haya elaborado,

criado y embotellado dentro de su dmbito geogréfico. Se contempla

la excepcion de incorporar hasta un 15% del volumen de uva de
municipios limitrofes debiendo acreditar, en ese caso, una vinculacion
prolongada del vifiedo de al menos 10 afios. En el etiquetado debera

Uva procedente de la “zona’ contemplandose como excepcién

la posibilidad de incorporar hasta un 15% del volumen de uva de
localizaciones limitrofes en las mismas condiciones descritas para los
vinos de municipio. El nombre de la zona se representa en el etiquetado

La elaboracion de los vinos espumosos de calidad
por el “Método Tradicional” permite todas las
variedades de uva autorizadas por la Denominacién
contemplandose la obtencion de rosados y blancos.
En la etiqueta debera figurar “Método Tradicional”

y tipo de espumoso Brut, Extra Brut y Brut Nature.

El periodo minimo de
permanencia que se
exige para la segunda

Pesca y Alimentacion. Portan un documento de garantia especifico. Los vinos
elaborados seran sometidos a una doble evaluacion cualitativa, siendo que

la segunda tendra que ser “Excelente”. El término 'vifiedo singular’ se ubicard
inmediatamente debajo del nombre del ‘vifiedo singular’ registrado como
marca, con caracteres de tamafio, grosor y color equivalentes como maximo a
los utilizados para indicar el nombre de la Denominacidn ‘Rioja!

figurar la mencidn "Vino de" junto al nombre del municipio. El nombre del
municipio se representa en el etiquetado con caracteres como méximo
equivalentes a los usados para representar el nombre de la Denominacidn,
Rioja. Sus documentos de garantia tienen una codificacion especifica. El
Consejo comprobara la trazabilidad geogréfica del producto.

con caracteres como méaximo equivalentes a los usados para representar
el nombre de la Denominacién, Rioja. Sus documentos de garantia tienen
una codificacion especifica. El Consejo comprobard la trazabilidad
geogréfica del producto, al igual que lo hace con el Vino de Municipio.

RESERVA GRAN ANADA
24 mesesen la 36 meses en la de
categoria Reserva. Gran Aiada.

fermentacién es de 15 meses.
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SE ADAPTAN
ATODO TIPO

DE CONSUMIDORES
Y GASTRONOMIA

Existe una excepcional seleccion de vinos de Rioja, todos
ellos elaborados con los mas altos estandares de calidad.

Rioja invita a redescubrir su amplia gama de excelentes
vinos; ensamblajes y distintas afiadas con base
Tempranillo que han forjado el prestigio global de la
Denominacion, y su reconocimiento, asi como valientes
proyectos empresariales centrados en variedades

de uva minoritarias o en innovadoras técnicas de
elaboracion de vinos, con resultados sorprendentes y
excepcionales.

Hay un Rioja para cada personay para cada momento.
Rioja es ideal para cualquier ocasion y sirve de
acompanamiento a la cocina de cualquier pais,
adaptandose al gusto de consumidores de cualquier
parte del mundo.
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PARAMETROS DE CALIDAD Y PRESTIGIO

La excepcional calidad de los vinos de Rioja y su posicionamiento entre las regiones
vinicolas mas importantes del mundo es indiscutible. Prestigiosas publicaciones de

paises cercanos Y lejanos brindan por nuestra excelencia.

RIOJA ASUME EL PAPEL PROTAGONISTA

EN LAS PUBLICACIONES Y GUIAS ESPANOLAS

GUIAPENIN

630 vinos con +90 puntos (8 de cada 10 de los vinos de
calidad listados en la guia).

%« 90 vinos de Rioja con +90 puntos (20 % de los vinos

de la guia).

RECONOCIMIENTO Y PRESTIGIO
INTERNACIONAL

Wine Spectator

%w@m(

WINE ADVOCATE

%« D.0. de Espafia con mayor representacion %« 23 referencias +95 puntos.
« 25bodegasy 42 vinos con +95 puntos.
%« 10 vinos con +97 puntos.

Guia GUIA

DE VINOS

Proensa GOURMETS
%« Un Gran Reserva en lo mas alto del podio con 99 puntos. %« 65 vinos con mas de 96 puntos.
%« 180 vinos de Rioja con +90 puntos (30 % de los vinos de laguia). ~ « 9 de los 20 vinos del podio con
%« 80 vinos con +95 puntos. 99 puntos son de Rioja.
%« Unica D.0. en alcanzar la maxima puntuacién

de 100 puntos.

\

%« Lista de los 100 mejores vinos. %« 19 vinos +91
%« Riojafue el n1en la clasificacion de 2014 y 2020. « 9vinos +95
%« Escomun encontrar 3 o0 4 referencias de Rioja en esta « 1vino +99
clasificacién anual. « 20 vinos espafioles han conseguido 100 puntos en la
historia de la guia, 6 de Rioja.
Tim
Decanter Atkin”
¢ Guia monografica sobre Rioja publicada por Decanter %« 793 vinos Rioja con mas de 90 puntos

en febrero de 2022, que incluye 180 vinos.

166 vinos con +90 puntos.

20 vinos con +95 puntos.

4 vinos con 97 puntos.

Clasificacion Vinos del Afio: 4 vinos Rioja entre los 125
vinos internacionales incluidos.

%R R R

<« 100 vinos Rioja con +95
<« 100 puntos para un blanco Rioja




Denominacion de
Origen Calificada

CONSEJO REGULADOR DE LA DENOMINACION
DE ORIGEN CALIFICADA RIOJA

C/ Estambrera 52, CP. 26006 Logrofio
(La Rioja) - Espafia

Tel. (34) 941500 400
Fax. (34) 941500 664
www.riojawine.com
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