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José Maria Daroca Rubio, presidente del Consejo Regulador

Al igual que el pasado afio aproveché esta tribuna para
agradecer al sector mi eleccion, en estd ocasion lo hago para
despedirme ante la préxima conclusion del mandato. Para mi
ha sido un gran honor presidir una insfitucién como el Consejo
Regulador, cuyo prestigio y proyeccion infernacional he podido
comprobar que es mucho mayor de lo que nosotros mismos
creemosy percibimos desde dentro. Porello, eneste breve periodo
de dos afios en la presidencia no solo he mantenido, sino que he
acrecentado la ilusion con la que asumi una responsabilidad con
fanto peso en nuestra region. Y a la hora de hacer balance, solo
puedo mostrar satisfaccion a la vista de los logros alcanzados
y de la positiva evolucién de nuestra Denominacién. Algo a
lo que ha contribuido decisivamente el haber conseguido “la
unidad de accién entre fodos los integrantes del sector” que
planteé como prioridad cuando inicié el mandato. Todos hemos
frabajado en la misma direccion con el objefivo de fortalecer
y mejorar un modelo de denominacién que ha propiciado un
desarrollo sostenido para nuestra regién, con un crecimiento de
la estructura productiva y comercializadora que pocas zonas
del mundo han experimentado en las tres dlfimas décadas.
Con el objetivo de garantizar la confinvidad de este modelo
de desarrollo sostenido, hemos tomado la decision de limitar
el incremento de la superficie de vifiedo ante la amenaza de
devaluacién significativa que representa para la D.O.Ca. Rioja
el nuevo sistema europeo de autorizacién de plantaciones.

La evolucién de Rioja en 2016 puede considerarse muy

posifiva. Por segundo afio consecutivo, el mercado espaiol,

PRESENTACION

que representa dos ferceras partes del fotal de las ventas de
Rioja, ha tenido un mejor comportamiento que la exportacién.
Resulta especialmente destacable la mejora del posicionamiento
de Rioja en valor, obijefivo que nos habiamos marcado como
prioridad y que estd encontrando la respuesta favorable de los
consumidores. Ofro dato significativo ha sido el gran impulso
dado a la comercializacién de vinos blancos, un buen ejemplo
de la capacidad innovadora de Rioja y que, al decir de
algunos criticos, constituye la mayor revolucién del panorama
enolégico espatiol en los (ltimos afios. También cabe destacar
el fortalecimiento de la especializacién de Rioja en los vinos
criados en barrica, lideres absolutos en este segmento a nivel
internacional. La cosecha 2016 ha ofrecido resultados muy
safisfactorios, fanto desde el punto de vista cuantitativo como de
calidad. Una cosecha excepcional que ha rozado la més alta
calificacién y en la que el Consejo ha intensificado y mejorado
mediante aplicacién de nuevas tecnologias los sistemas de
control establecidos para garantizar la calidad, tanto en cuanto
a la produccién viticola [control de rendimientos), como en la
vendimia y en la calificacién de los vinos.

Entre los hitos més destacados de la amplia actividad
promocional desplegada por el Consejo Regulador en 10 paises
durante 2016, con una inversion superior a los 10 millones de
euros, destacan iniciativas como la entrega del Premio Prestigio
Rioja a Eva Longoria, una actriz de falla internacional que nos ha
proporcionado gran proyeccion medidtica, la puesta en marcha
del proyecto global para formar ‘educadores oficiales de Rioja’
a nivel mundial que colaboren en la difusién del conocimiento
de nuestros vinos, y el lanzamiento de la primera aplicacién
oficial para méviles y tabletas, que pone al alcance de la mano
de cualquier consumidor la informacién méas completa sobre
bodegas, vinos y enoturismo de nuestra Denominacién.

En pleno proceso de adaptacién al nuevo marco legal que
supone la Ley de Denominaciones de Origen de 2015, confio
en la continuidad de un sistema de autorregulacién y un modelo
organizativo que cuenta con la confianza del consumidor,
que innova consfantemente y que proporciona rentabilidad a

viticultores y bodegas, generando riqueza para toda la regién.

Denominacién de Origen Calificada



Semblanza histérica

Los vinos de Rioja estdn amparados por la Denominacién de
Origen més anfigua de Espafia. Cuando a finales del siglo
XIX nace el Rioja moderno y se dota de identidad propia
el nombre de un producto vinculado a su origen, surge la
preocupacion de los viticultores y elaboradores riojanos por
buscar las maximas garantias de calidad y autenticidad para
los vinos producidos en la regidn y por profeger su identidad
de los “usurpadores y falsificadores”.

Tal inquietud culmina con el reconocimiento oficial el
6 de junio de 1925 de la Denominacion de Origen Rioja,
autorizéndose la introduccién en las efiquetas de vino de
la palabra ‘RIOJA" con el cardcter de marca colectiva y
creando una precinta especial. La base legal de esta medida
fenia su precedente en la Ley de 1902 sobre la propiedad
industrial, que en su fitulo IX hablaba de las “indicaciones de
procedencia”.

Por Real Decreto de 22 de octubre de 1926 se cred el
primer organismo de control de la Denominacién de Origen
Rioja, un Consejo Regulador al que se encomendaba la
mision de delimitar la zona de produccién del Rioja, controlar
la expedicion de las “precintas de garantia” y recomendar
las medidas legales o adoptar contra los usurpadores y
falsificadores de la marca Rioja. Su reglamento fue aprobado
en febrero de 1928.

La promulgacién el 8 de septiembre de 1932 del Estatuto
del Vino proporcionaria un nuevo marco legal al desarrollo de
las Denominaciones de Origen, que ya quedaban recogidas
y definidas en su mayoria en esfe fexto. Un afio més farde se
autorizaba mediante Orden Ministerial la creacién del segundo
Consejo Regulador de Rioja en funcion de las directrices que
el Estatuto marcaba respecto a su composicidn, presidencia,
funciones, efc.

En diciembre de 1944, representantes de cosecheros y
exportadores se reunieron en asamblea promovida por la
Organizacién Sindical y solicitaron la constitucién del tercer

Consejo Regulador, que se hacia efectiva mediante Orden

Ministerial de 24 de enero de 1945. En estrecha vinculacion
con la Estacién Enolégica de Haro, a cuyo director correspondia
su presidencia, esfe nuevo Consejo Regulador dispone ya
de Reglamento dos afios después, pero su actividad es muy
limitada hasta mediados de los afios cincuenta.

La promulgacién de la ley 25/70 de 2 de diciembre, que
aprueba el Estatuto de la Vifia el Vino y los Alcoholes, y la
consiguiente creacion de un nuevo Consejo Regulador inicié
un proceso de perfeccionamiento de los sistemas de control,
hasta convertirlo en uno de los més rigurosos y eficaces del
mundo.

La renovacién del Consejo Regulador en Mayo de 1982,
de acuerdo con las normas del Decreto 2004/79, ajustadas
a los nuevos principios democréticos proclamados por la
Constitucién, abre una nueva etapa caracterizada por la
progresiva implantacién de un plan perfectamente articulado
de controles cualitativos y cuantitativos, que se aplican tanto
sobre la produccién como sobre la comercializacién: registros
de vifiedos y de bodegas, control de las practicas de culfivo
y rendimienfos méximos de produccién, calificacion de los
nuevos vinos, seguimiento de los tiempos de crianza y de las
afiadas, efc.

Paralelamente, a diferencia de lo que habia ocurrido en
etapas anteriores, el Consejo Regulador va incrementando su
dotacion presupuestaria, su infraestructura y su personal en
funcién de las exigencias que plantea el esfricto cumplimiento
de sus fines, concretados en la defensa de la Denominacion,
control y fomento de la calidad y promocién genérica
de Rioja. Todo ello financiado con las aportaciones de
viticultores y bodegueros quienes, a través de sus respectivas
representaciones, han propiciado que se genere una normativa
de aufocontrol més rigurosa en términos generales que la
propia legislacién de la Unién Europea.

la culminacién de todo este proceso llegaba en abril
de 1991 con la aprobacién de un nuevo Reglamento, que
reconocia el cardcter de Calificada a la D.O. Rioja. Era el
obligado reconocimiento al serio y continuado esfuerzo

realizado por el sector vitivinicola riojano para alcanzar las




més ambiciosas mefas de calidad e imagen de prestigio.

En 2004 se abriria una nueva efopa. la ORDEN
APA/795/2004 de 25 de marzo del Ministerio de Agricultura
modificé los articulos 39, 40, 41 y 42 del Reglamento de
la D.O.Ca. Rioja, a fin de hacer posible “la constitucion
del Consejo Regulador con la misma representatividad y
consecuencias que la Organizacién Interprofesional del Vino
de Rioja, de conformidad con la disposicién adicional octava
de la Ley de la Vifia y el Vino, asi como infroducir los cambios
precisos en sus funciones y forma de funcionamiento”.

La promulgacion de la Lley 6/2015 de 12 de mayo de
Denominaciones de Origen e Indicaciones Geogrdficas
Profegidas de dmbito territorial supraautondmico determind la
obligacién de impulsar unos Estatutos de funcionamiento, que
junto con el Pliego de Condiciones PDO-ES-AQ117, vendrd a
sustituir al actual Reglamento. El Consejo safisfizo la obligacién
en el mes de noviembre de 2015, quedando a expensas de la

aprobacién del Ministerio.
Composicion y funciones

El Pleno del Consejo Regulador, érgano de gestion de la
Denominacién nombrado por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacién 'y Medio Ambiente y tutelado por éste,
estd integrado por 32 vocales que representan a cinco
asociaciones de bodegas y nueve asociaciones de viticultores,
es decir, la totalidad de las asociaciones del sector, y son los
mismos integrantes de la Junta Directiva de la Organizacién
Interprofesional del Vino de Rioja, cuyo presidente osfenta
también la presidencia del Consejo Regulador en virtud de la
reglamentacion vigente. También participan en el Pleno, con
voz pero sin voto, los respectivos representantes del MAPAMA
y de las Administraciones auténomas de La Rioja, Pais Vasco
y Navarra.

El articulo 40 del Reglamento sefiala que al Consejo
Regulador le corresponden, “ademés de las funciones
esfablecidas en las disposiciones de carécter general que le

sean de aplicacion y las atribuidas en este Reglamento”, las

siguientes: cumplir y hacer cumplir el Reglamento, proponiendo
al efecto las disposiciones infernas que sean necesarias y
mandando ejecutar los acuerdos que adopte; regir y gestionar
la actividad del Consejo Regulador, asi como organizar su
régimen inferior y los servicios; administrar los ingresos y
fondos del Consejo Regulador y ordenar los pagos; contratar,
renovar o suspender a su personal; informar a la Administracién
publica de las incidencias que en la produccién y mercado se
produzean; y, por (ltimo, remitir a los organismos interesados
los acuerdos que para el cumplimiento general acuerde el
Consejo.

Respecto a las funciones a desempeiiar por el presidente
del Consejo Regulador -que segin estd previsto “serd
el presidente de la Junta Directiva de la Organizacion
Interprofesional y que, conforme a sus Estatutos, podrd ser
miembro de la Junta o una persona externa a ella, el articulo
41 le afribuye la representacion legal del Consejo Regulador
anfe cualquier entidad piblica o privada, administraciones,
organismos, instancias judiciales y de mediacion; presidir las
sesiones y moderar el desarrollo de los debates, ordenando
las deliberaciones y votaciones; asegurar el cumplimiento
de las leyes; visar las actas y certificaciones de los acuerdos
del organismo; y ejercer cualquier funcién que las leyes, el
Reglamento o el Pleno le atribuyan especificamente.

Por ltimo cabe sefialor, en cuanto al régimen de
funcionamiento establecido en el articulo 42, que el Consejo
se reunird como minimo una vez cada dos meses, y siempre
que lo considere necesario el presidente o lo solicite al menos
el 15% de los votos, y que los acuerdos se adoptaran por un
minimo del 75% de los votos emitidos y, al menos, el 50% de
los votos de cada sector profesional, careciendo el presidente

de voto de calidad.




GRUPO RIOJA - (79 votos y 11 vocales):
D. Fernando Salamero Laorden
D. José Luis Benitez Robredo
D. Victor Pascual Zarate

D. Jesus de Miguel Martinez
Dia. Raquel Pérez Cuevas

D. Julio Noain Sainz

D. Ruben Baz Rodriguez

D. Eduardo Romero Alvarez

D. Santiago Frias Monje

D. José Miguel Martinez Zabala

D. Manuel Rivero Romanos

D. Jesus Maria Orio de Miguel

ABC (9 votos y 2 vocales)
D. Luis Martinez Lacuesta Verde

D. Diego Pinilla Navarro

ABRA (5 votos y 1 vocal)

Dia. Inés Baigorri Uribe

BFR - PROVIR (5 votos y 1 vocal)

D. Juan Carlos Sancha Gonzalez

ARAEX (2 votos y 1 vocal)

D. Javier Ruiz de Galarreta San Vicente

C.A. La Rioja: D. Daniel del Rio de Pablo.
C.F. Navarra: D. Julian Suberviola Ripa
C.A. Pais Vasco: D. Bittor Oroz Izaguirre




FECOAR (32 votos y 4 vocales)
D. Abel Torres Saenz

D. Fernando Ezquerro Cuevas
D. José Maria Daroca Rubio

D. Raul Leza Leza

UCAN (5 votos y 1 vocal)

D. Juan Carlos Berrio Fernandez de Manzanos.

DOLARE (3 votos y 1 vocal)

D. Ramon Emilio Muro Aguirrebeia

ASAJA (30 votos y 4 vocales)
D. José Antonio Torrecilla Martin
D. Alex Las Heras Pérez

D. Juan Luis Martinez Lacanal

D. José Antonio Rubio Gutiérrez.

UAGA (11 votos y 2 vocales)
D. Jesus Bauza Nuin

D. Enrique Pérez Mazo

UAGR (9 votos y 1 vocal)

D. José Luis Pisén Martinez

UPA (4 votos y 1 vocales)

D. Eusebio Fernandez Garcia

UAGN (4 votos y 1 vocal)
D. Pedro Luis Cadarso Ciordia

EHNE (2 votos y 1 vocal)

D. Alberto Sadenz Sdinz



PLENO Y COMISIONES

Comisiones

El Consejo Regulador cuenta con una Comision Permanente
y cuatro comisiones de trabajo: la de Promocién, la de
Administracion, Personal, Finanzas y Régimen Interior, la
Técnica y de Control, y la de Reglamento. Estas comisiones
se refnen periddicamente para estudiar los temas de su
competencia y elevar al Pleno las propuestas para su
aprobacién.

1. La Comision Permanente debe fijor el orden del dia
de las sesiones plenarias y resolver las cuestiones de tramite o
urgentes que puedan plantearse entre un pleno y otro. Otras
competencias son el conocimiento de las resoluciones en
materia de efiquetado, el estudio previo de actas y propuestas
de resolucién de expedientes sancionadores, asi como la
asunciéon de encomiendas o delegaciones plenarias de
carécter especifico o general.

2. La Comision de Reglamento fue especificamente
constituida para el estudio del Reglamento de la Denominacion
y de sus modificaciones, asi como de fodas las cuestiones

legales que se le planteen al Organismo.

3. La Comision Técnica y de Control estudia todos los
femas relacionados con el control en su vertiente cualitativa y
cuantifativa, proponiendo las medidas oportunas para ejercer

dicho control y hacer cumplir el Reglamento.

4. La Comision de Administraciéon, Personal,
Finanzas y Régimen Interior confecciona el presupuesto
del Consejo y trata los asuntos relacionados con la
administracién de los fondos presupuestarios y personal.

5. La Comision de Promocion plantea al Pleno
los programas de actuacién del Consejo en materia de

comunicacién y promocion.

6. La Comision para Andlisis y Desarrollo del Plan
Estratégico fue creada en 2008 para realizar el seguimiento
del plan estratégico de Rioja 2005-2020

Denominacién de Origen Calificada

COMISION PERMANENTE

Presidente: D. José Maria Daroca Rubio (FECOAR)

GRUPO RIOJA
Dia. Raquel Pérez Cuevas, D. Victor Pascual Zarate,
D. José Luis Beniez Robredo, D. Fernando Salamero Laorden,

D. José Miguel Martinez Zabala y D. Santiago Frias Monje

ABC
D. Luis Martinez Lacuesta Verde

ABRA

Dia. Inés Baigorri Uribe

BFR-PROVIR
D. Juan Carlos Sancha Gonzalez

ARAEX

D. Javier Ruiz De Galarreta San Vicente

FECOAR
D. Fernando Ezquerro Cuevas, D. Raul Leza Leza
y D. Abel Torres Saenz

ARAG-ASAJA

D. Juan Luis Martinez Lacanal y D. Alex Las Heras Pérez

UAGA

D. Jesus Bauza Nuin

UAGR

D. José Luis Pisén Martinez

UAGN/EHNE

D. Alberto Sainz Sdenz

UPA

D. Eusebio Fernandez Garcia

DOLARE /UCAN

D. Ramon E. Muro Aguirrebena




COMISION DE ADMINISTRACION, PERSONAL, FINANZAS Y REGIMEN INTERIOR

Presidente: D. Alex Las Heras Pérez (ARAG-ASAJA)

ABC: D. Luis Martinez Lacuesta Verde

BFR-PROVIR: D. Pedro Salguero Aznar

ABRA: D. Mateo Marafion Calleja

ARAEX: D.Juan Luis Cafas Herrera

ARAG-ASAJA: D.José Ma Ruiz Ramirez

DOLARE: D.Ramén E. Muro Aguirrebeia

FECOAR: D.José Manuel Madorran y D. Miguel Negueruela Ortega

COMISION DE PROMOCION

GRUPO RIOJA: D. Santiago Frias Monje, D. Borja Eguizabal Pérez,
D. José Luis Benitez Robredo, D. Ihaki Sesma Arnaiz

y D. Jesus De Miguel Martinez

UAGA: Diza. Silvia Rodriguez Calleja

UAGR: D. Gonzalo Gil Gil

UCAN: D. Carlos Esparza Calvo

UPA: D. José Ramon Pecifia Ramirez

Presidente: D. José Luis Benitez Robredo (GRUPO RIOJA)

ABC: D. Luis Martinez Lacuesta Verde

ABRA: D. Emilio Aguillo Mateo

ARAEX: D. Javier Ruiz De Galarreta San Vicente

ARAG-ASAJA: D. Alex Las Heras Pérez y D. Amador Lezana Mufioz
BFR-PROVIR: D. Pedro Torrecilla Martinez

DOLARE: D. Ramon E. Muro Aguirrebena

FECOAR: D. Raul Leza Leza y D. Gonzalo Salazar De Gurendes

COMISION TECNICA Y DE CONTROL

GRUPO RIOJA: Dna. Raquel Pérez Cuevas, Di2. Ruth Chocarro Melgosa,
D. Ricardo Arambarri Pérez y D. Rodolfo Bastida Caro

UAGA: Dia. Miren Itxaso Companon Arrieta

UAGR: D. José Antonio Antén Benés

UCAN: D. Carlos Esparza Calvo

UPA: D. Antonio Mayoral Cerrolaza

Presidente: D. Fernando Ezquerro Cuevas (FECOAR)

ABC: D. Luis Martinez Lacuesta Verde

ABRA: D. Norberto Miguel Aguillo

ARAEX: D. Juan Luis Cafas Herrera

ARAG-ASAJA: D. Juan Luis Martinez Lacanal y D. Gonzalo Pastor Diaz
BFR-PROVIR: D. Juan Carlos Sancha Gonzélez

DOLARE: D. Ramén E. Muro Aguirrebeia

EHNE: D. Alberto Saénz Sainz

FECOAR: D. Francisco Martinez Gomez y D. Abel Torres Sdenz
GRUPO RIOJA: D. Fernando Gonzélez Muioz, D. Eduardo Romero
Alvarez, D. José Luis Benitez Robredo, D. Rafael Vivanco Saenz

y D. Victor Pascual Zarate

UAGA: D. Eduardo Jalén Lacalle

UAGR: D. Roberto Ruiz-Clavijo Diez

UCAN: D. Juan Carlos Berrio Fdez. de Manzanos

UPA: D. Tomés Latasa Asso

COMISION DE REGLAMENTO

Presidente: D. Fernando Salamero Laorden (GRUPO RIOJA)
ABC: D. Luis Martinez Lacuesta Verde

ABRA: Di2. Inés Baigorri Uribe

ARAEX: D. Javier Ruiz de Galarreta San Vicente

ARAG-ASAJA: D. José Antonio Rubio Gutiérrez y D. Igor Fonseca
Santaolalla

BFR-PROVIR: D. Juan Carlos Sancha Gonzélez

DOLARE: D. Ramoén Muro Aguirrebena

EHNE: D. Javier Sadaba Sainz

COMISION DE ANALISIS Y DESARROLLO DEL PLAN ESTRATEGICO

FECOAR: D. José Manuel Madorran Calvo y D. Carlos Javier Pérez

GRUPO RIOJA: D. José Luis Benitez Robredo, Di2. Ruth Chocarro Melgosa,
D. Rubén Baz Rodriguez y D. Manuel Rivero Romanos

UAGA: D. Jesus Bauza Nuin

UAGN: D. Pedro Luis Cadarso Ciordia

UAGR: DAa. Leticia Olasolo Viteri

UCAN: D. Carlos Esparza Calvo

UPA: D. Eusebio Fernandez Garcia

Presidencia: ABC

ABRA: D. Saul Gil Berzal

ARAEX: D. Javier Ruiz de Galarreta San Vicente

ARAG-ASAJA: D. José Antonio Rubio Gutiérrez y D. Javier Rubio Ruiz
BFR-PROVIR: D. Juan Carlos Sancha Gonzalez

DOLARE: D. Ramon E. Mugo Aguirrebeia

EHNE: D. Pablo Llorens Garcia

FECOAR: D. Javier Aldana Espinosa y D. Fernando Ezquerro Cuevas

GRUPO RIOJA: D. Jesus de Miguel Martinez, D. Victor Pascual Zarate, D.
Rodolfo Bastida Caro, D. José Luis Benitez Robredo

y D Alexander Tomé Santaolalla

UAGA: D. Jesus Bauza Nuin

UAGR: Dia. Leticia Olasolo Viteri

UCAN: D. Juan Carlos Berrio Fernandez de Manzanos

UPA: D. Miguel Angel Martinez Diez



ESTRUCTURA'Y ORGANIGRAMA

ORGANIGRAMA DEL CONSEJO

ORGANO DE GESTION
PLENO

COMISIONES:

«Técnicay de

Control .
« Administracion ~ COMISION
.Marketing y PERMANENTE

Comunicacion
-Reglamento

« Desarrollo del
Plan Estratégico. SECRETARIO / DIRECTOR

GENERAL

PRESIDENCIA

ORGANO DE CONTROL

MAPAMA

| II

DIRECTOR DEL

DIRECTOR
MARKETING Y
COMUNICACION

RESPONSABLE DE
ADMINISTRACION

DEPARTAMENTO
DE MARKETING Y
COMUNICACION

Promocién, marketing
y comunicacion.

DEPARTAMENTO DE
ADMINISTRACION

Administracion, regis-
tros, certificados de
garantia, informatica.

—— DEPENDENCIA JERARQUICA Y FUNCIONAL

— —» COORDINACION, INDEPENDENCIA JERARQUICA Y FUNCIONAL EN MATERIA DE INSPECCION Y CONTROL.

--------- »  AUTORIDAD COMPETENTE EN MATERIA DE CONTROL OFICIAL.

ORGANO DE
CONTROL

RESPONSABLE
JURIDICO

DEPARTAMENTO
JURIDICO.

SERVICIO HABILITADO
DE VEEDORES
Inspeccién y control,

Asesoria, instruccion
expedientes. etc.

Organo de Gestion

Formado por el Pleno del Consejo Regulador, Comisidn
Permanente y comisiones de frabajo, Presidencia, asi como
por la Secretaria-Direccion General y los departamentos de
Marketing y Comunicacién, Administracién y Juridico, salvo
el Servicio Habilitado de Veedores, que es un departamento
que actia con total independencia funcional en las labores de

inspeccién y control.

Pleno del Consejo Regulador

Formado por los mismos miembros y porcentajes de voto que
la Junta Directiva de la Organizacién Interprofesional del Vino
de Rioja, serd nombrado por el MAPAMA. Sus funciones estan
contempladas en el Reglamento (Art. 39). Es el responsable
de marcar la politica de la Denominacién, basada en los dos
pilares bésicos: la promocién y orientacién a los mercados; y
el desarrollo y control productivo y de la calidad. Establece las




directrices, decide las normas y reglamentos y desarrolla las
politicas generales a partir de las propuestas de las comisiones.
En el mismo parficipan ademéds con voz pero sin voto, el
Secretario-Director general, un representante de cada una de
las Comunidades Auténomas y un representante del MAPAMA.
Para el estudio de los asuntos que afecten a sus departamentos

podrd requerirse la presencia de sus responsables.
Presidente

El de lo Organizacién Interprofesional del Vino de Riojo.
Méximo representante del Consejo (Art. 40.). Funcion de
representacion legal e institucional anfe cualquier entidad
tercera y cualquier ofra que el Pleno le delegue. Convoca, fija
el orden del dia, atendiendo a las comisiones de trabaijo, y
preside las reuniones del Pleno y de la Comisién Permanente,
ordenando debates y votaciones. Asegura el cumplimiento de
los acuerdos que se tomen y visa las actas de las reuniones, asi
como las certificaciones relativas a los acuerdos alcanzados.
Procurard la coordinacién y acercamiento entre asociaciones.
Se le dardn los poderes necesarios para el periodo de
su mandato para adecuarse al procedimiento-manual de
contratacién, tal y como estd establecida su participacién en
los niveles de gasto. En cuanto a la delegacién del MAPAMA
del inicio e incoacion de expedientes, dependerd de lo que el

propio Ministerio determine.
Comision Permanente

También estan definidas sus funciones por el Reglamento (Art.
39). Notiene cardcer ejecutivo, salvo en aquellas competencias
delegadas por el Pleno, y estd compuesta por el Presidente del
Consejo, los Presidentes de cada una de las Comisiones y un
nimero maximo de miembros segin la representatividad de
las asociaciones. En ella participaria el Secretario-Director
General y los responsables de departamentos afectados en los
asuntos del orden del dia.

Comisiones de Trabajo y presidentes de comision

Son comisiones no ejecutivas, donde se analizan en primera
instancia los asuntos y propuestas relacionados con las
competencias del Pleno. Sus presidentes, elegidos entre
los vocales del pleno, tendrén la funcién de convocar y
moderar los debates de sus respectivas comisiones. Trabajan
coordinadamente con el Secretario-Director General y con los
responsables de los departamentos del Consejo, que serdn los
Secrefarios de cada una de las comisiones andlogas. En funcién
del desarrollo de la comisién, su Presidente, coordinadamente
con el Secretario-Director General y Presidente del Consejo,
decidird si la propuesta se eleva a la Permanente y en su
caso al Pleno. Podrén asumir funciones de representacion en

relacién con las areas de sus comisiones.
Secretario-Director General

Primer ejecutivo del Consejo, con las delegaciones habituales
en compafiias para su director general o gerente. En definitiva
se frataria de hacer efectiva la delegacién de las funciones
habituales de gestién, tal y como se recogen en el Art. 39.,
y seria el responsable del dia a dia del Consejo. Depende
del Pleno y reporta e informa a su Presidente. De un modo
general, entre sus responsabilidades estan la supervision de
las campaiias de promocién; la organizacién del personal en
fodos sus aspectos; la preparacién, presentacion y seguimiento
de los presupuestos y estados contables; la coordinacién de los
departamentos y, de manera especial, asegurar que desde el
Departamento Juridico y de Administracién se proporcionen
los medios necesarios al Organo de Control en funcién de los
presupuestos que se establezcan para el Consejo anualmente.
Se le fijan por el Pleno unos objetivos anuales y propone al
Pleno los objefivos anudles de frabajo que deben cumplir los

responsables de los departamentos.




Departamento de Marketing y Comunicacion

Responsable de programar, desarrollar y llevar a cabo las
campaiias de promocién aprobadas por el Pleno del Consejo
conforme a los presupuestos dotados. Suministrard también,
cuando sea necesario, los estudios de mercado requeridos
por cualquier area del Consejo, como por ejemplo, los
requeridos para la toma de decisiones para llevar a cabo
modificaciones del Pliego referidas al producto. Asi mismo
serd su responsabilidad la comunicacion de todas las dreas
del Consejo, incluida la de los aspectos vinculados al control
si procede, englobadas en un plan anual y ajustadas a los

intereses del Consejo en cada momento.
Departamento de Administracion

Proporcionard al Consejo (Pleno, Direccidén General, y ofros
departamentos) la informacion y medios necesarios para
llevar a cabo su tarea. Se encargard de toda la organizacién
econémica y administrativa de la entidad. Serén el encargado
de gestionar y actualizar, con la informacién que proporcione
el rgano de control, los registros de vifiedo y de bodegas,
asi como realizar la labor de custodia y expedicion de los
documentos de garantia, el soporte informético del sistema y

dar soporte al proceso de calificacion.
Departamento Juridico

Es un departamento transversal. Es el encargado de la asesoria
juridica y la instruccién de los expedientes no sancionadores;
dando también el soporte juridico necesario al érgano de
control. Podrd realizar la instruccién en materia de expedientes
sancionadores, en caso que se delegue dicha funcion por
parfe del MAPAMA.

Funcionamiento de los departamentos

Los responsables de los departamentos de Administracién, de

Markefing y Comunicacién y Asesoria Juridica reportardn
Secrefario-Director General, de quien dependerdn jerarquica
y funcionalmente. Sus obligaciones son: el cumplimiento de
los objefivos anuales que apruebe el Pleno o la Comisién
permanente, garantizar el buen funcionamiento de cada
departamento y su personal, asi como la coordinacién con los

restantes departamentos.
Organo de Control

Formado por el Servicio Habilitado de Veedores. Su
Director es independiente del Secrefario-Director General y por
tanto del Pleno, en la realizacién de funciones de inspeccion
y control, siendo el MAPAMA la autoridad competente en
materia de control oficial. Responsable de llevar a cabo todas
las tareas de inspeccién y control para garantizar el origen
de los productos expedidos por los operadores y procurar la
igualdad de competencia entre los mismos, en lo que se refiere
al cumplimiento del Pliego de Condiciones y el Reglamento, as
como las demés normas del Consejo Regulador con respecto a
la elaboracién y puesta en circulacién de los vinos amparados
por la D.O.Ca. Rioja.

Los veedores o inspectores que formen parte de esfe
departamento, que estard cerfificado bajo la norma 1SO
17065, para la realizacién del control oficial tendrdn
presuncion de veracidad en sus actuaciones.

El Servicio Habilitado de Veedores podrd  requerir
la colaboracién y el soporte del resto de departamentos
del Organo de Gestion para la ejecucion de sus tareas de
inspeccién y de control. Anualmente deberan cumplir un plan
de objetivos de inspeccién y control aprobado por el Pleno
a propuesta de su Director y de acuerdo con el Secretario-
Director General.

Podrdn realizar ademas otras labores de cardcter técnico,
de soporte e informacion, que sean necesarias para el buen
funcionamiento del Organo de Gestion y que sean ajenas a la

inspeccién y el control.




UNA ORGANIZACION :
AL SERVICIO DE LA DENOMINACION

Denominacién de Origen Calificada

PERSONAL DEL CONSEJO REGULADOR (a 31/03/2017)

- JOSE MARIA DAROCA RUBIO

Presidente

+ JOSE LUIS LAPUENTE SANCHEZ

Director General

+ PABLO FRANCO SARRIA

Director del Organo de Control

+ M® ANGELES NALDA MURGA

Letrada Gabinete Juridico

- JOSE IGNACIO MARTINEZ DE TORRE
Letrado Gabinete Juridico

+ GREGORIO MARTINEZ RAMIREZ

Jefe de los Servicios Administrativos y Generales
+ RICARDO AGUIRIANO SAN VICENTE

Director de Marketing y Comunicacion

+ CARMEN QUEMADA SAENZ - BADILLOS
Responsable de Promocion y Relaciones Publicas
+ REBECA GOMEZ AIELLO

Técnico Marketing Internacional

+ MARTA ECHAVARRI ABASCAL

Responsable de Comunicacién y relacion con medios
+ TATIANA ARDANZA-TREVIJANO MORAS
Responsable de Proyectos de Marketing

+ JAVIER PASCUAL CORRAL

Asesor de Comunicacion

- AMAYA FERNANDEZ BENGOA

Responsable de Calidad

Veedores:

- PEDRO SALGUERO RODRIGUEZ
Subdirector del Organo de Control

- SONIA DOMINGUEZ LUMBRERAS
- BERNABE ARRIETA VILLAREAL

+ BALTASAR MARCHAN NAVARRO

+ JAVIER MORAL ALONSO

- JOSE ANTONIO BLANCO RUIZ

- JOSE LUIS MARTINEZ OLARTE

+ ALEJANDRA RUBIO GIL

Ayudante Técnico de Inspeccion

Durante el aflo 2016 se contrato
personal eventual para servicios
puntuales con un total de 233 per-
sonas: 182 auxiliares de vendimia,
13 ayudantes técnicos, 9 para el
Plan de Calidad, 23 técnicos de
vifiedo, 4 para aforos de bodegas,
2 auxiliares administrativos y 1
conserje eventual.

» GLORIA CUNCHILLOS ABAD

Oficial Administrativa 1.2 - Secretaria de Presidencia
« ANA PEREZ-IZAGUIRRE URQUIZU

Oficial Administrativa 1.% - Gabinete Juridico

« M.2 ANGELES NALDA SAENZ-TORRE
Responsable Informatica

- M.2 VEGA VICENTE MANZANOS

Oficial Contable-Servicios Administrativos

+ M.2 DEL CARMEN YUS GARCIA

Oficial Administrativa 1.2 - Servicios Técnicos

- M.2 SOLEDAD PARMO DE PABLO

Oficial Administrativa 2.2 - Servicios Administrativos
+ M.2 DOLORES PASCUAL MARTINEZ

Oficial Administrativa 2.2 - Servicios Técnicos

+ M.2 JOSE FERNANDEZ-AZCONA PUJADAS
Oficial Administrativa 2.% - Servicios Técnicos

+ M.2 PILAR GONZALEZ SAENZ

Oficial Administrativa 2.2 - Servicios Técnicos

+ ANA ROSA LOPEZ CACHO

Oficial Administrativa 2.2- Servicios Técnicos

« INMACULADA TOMAS CALVO

Auxiliar Administrativo - Servicios Técnicos

- M.2 TERESA VICENTE BASARTE

Oficial Administrativa 2.2 - Mark. y Comunicacion
+ ANA DIAZ BRAVO

Técnico Especialista- Catas

- EDUARDO ECHARRI JUSTO

Encargado-Almacenero
- DANIEL OLMEDO GARCIA
Conserje-Recepcionista

El veedor Jesis Hernéez se despidié por jubilacién de la plantilla del Consejo Regulador en
la celebracion navidefia de 2016.




PLENO 5-2-2016

Fondos OCM para promocion.- Se acuerda undnimemen-
te presentar la solicitud de cofinanciacién para la promocién
del vino de Rioja en ‘paises terceros’ con fondos OCM para el
periodo 1 de junio de 2016 a 31 de mayo de 2017, respecto
de una inversion de 2.872.135 euros en Estados Unidos, de
719.352 euros en Méjico, de 558.066 euros en Suiza, de
791.702 euros en China, de 322.800 euros en Rusia y de
229.849 euros en Canadd, asi como la habilitacion al pre-
sidente para formalizar todos los tramites pertinentes para fal
fin. Se trata del noveno plan de promocién presentado por el

Consejo Regulador en solicitud de los fondos destinados a este
fin por la OCM del Vino.

Patronato OEMV.- Se acuerda undnimemente renovar la
pertenencia del Consejo Regulador al Patronato del Observe-
forio Espafiol del Mercado del Vino durante el ejercicio 2016
en las mismas condiciones acordadas para 2014 y 2015. El
OEMV realiza un estudio cuantitativo de los 12 principales
destinos exteriores para Rioja, ofrecido en términos trimestrales
y comprensivo de su competencia, informacién que presenta

junto a ofras de interés en un seminario anual organizado por

el OEMV.

Cierre ejercicio 2015.- Con motivo del cierre del ejercicio,
se acuerda undnimemente habilitar a la Comisién de Adminis-
fracion, Personal, Finanzas y Régimen Interior, para efectuar
las transferencias necesarias de partidas presupuestarias del
ejercicio 2015, sin perjuicio de su ulterior aprobacién plena-

ria.
PLENO 4-3-2016

Informe de auditoria y remanente del ejercicio
2015.- El informe de auditoria del ejercicio 2015 pone de
manifiesto la ausencia de reparos tras la completa verificacién
practicada. Las cuentas transmiten la imagen fiel de la situo-
cién patrimonial y contable del Consejo Regulador, por lo que
el Pleno presta conformidad a la realizacién del Presupuesto
de 2015 y propuesta de cierre del ejercicio presentado por
la Comisién de Administracién, Personal, Finanzas y Régimen
Interior.

El Pleno acuerda de manera undnime la realizacion de un
gasto por importe de 14.408.797,83 euros del presupuesto
2015, lo que implica una cifra de gasto no realizado de
527.821,58 euros. Se detalla asi un remanente final de
386.390,77 euros, una vez computada la menor aportacién
de las Comunidades Auténomas de 272.000 euros como
partida més destacada, las variaciones en los ingresos junto

con ofros adicionales, asi como también el efecto fiscal. En

El Ministerio de Agricultura reconoce a la Conferencia de Consejos Reguladores como interlocutor en materia de Denominaciones
de Origen.- (FEBRERO 2016) El Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (MAPAMA) y la Conferencia Espafiola de Consejos
Reguladores Vitivinicolas (CECRV) han suscrito un convenio marco de colaboracién que refuerza la relacién entre ambas instituciones y en el que se reconoce
a la Conferencia como inferlocutor del Ministerio en materia de denominaciones de origen vitivinicolas. El acuerdo pretende aumentar la coordinacién a
la hora de planificar y llevar a cabo actividades conjuntas de formacién, estudio y andlisis, divulgacion, proteccién y promocién de las D.O. y de los vinos
de calidad.

La Conferencia Espafiola de Consejos Reguladores Vitivinicolas, en la que la D.O. Calificada Rioja ocupa la vicepresidencia primera, infegra en la
actualidad a 51 denominaciones de origen, a las que estan adscrifas 3.728 bodegas de todo el pais, que comercializan 9.645.792 hl. de vino, asi como
113.003 viticultores, titulares de 540.279 hectdreas de vifiedo. La CECRV pertenece a la junta directiva de la Plataforma Tecnolégica del Vino y forma
parte también de la European Federation of Origin Wines (EFOW), junto a las organizaciones que representan a Denominaciones de Origen e Indicaciones

Geogrdficas del resto de grandes paises productores como Francia, ltalia y Portugal.




Valoracion del Consejo Regulador de la D.O. Calificada Rioja sobre la solicitud

de baja en la Denominacién de Bodegas Artadi.- (COMUNICADO / 4-1-2016) El Consejo Regulador de la D.O. Califi-
cada Rioja desea transmitir a la opinién publica su valoracién sobre la solicitud de baja en la Denominacién de Bodegas Artadi
y las presuntas mofivaciones aducidas por la firma ante los medios de comunicacién.

Ante todo hay que lamentar la decision de Artadi en la medida que supone una renuncia unilateral a lo que representa el valor
aiadido y fondo de comercio que significa la Denominacién de Origen Calificada Rioja, un valor innegable del que la bodega
ha sido parficipe durante toda su andadura. Evidentemente, a partir de ahora sus vinos ya no llevarn el nombre de Rioja ni serén
controlados y certificados por su Consejo Regulador.

Al margen de lo que esta firma pueda representar, sorprende que después de haber adquirido notoriedad tanto por su propia
labor como también indudablemente por su pertenencia a Rioja, el mismo proyecto deje de servir de manera repentina a sus
intereses. Todo ello sin haber podido conocer de primera mano las verdaderas motivaciones que han conducido a esta decision, ya
que las declaraciones formuladas por los responsables de la firma tanfo en prensa como en foros pablicos nunca se han traducido
en planteamientos concretos que identifiquen los factores que le incomodan.

Hay que lamentar también que por toda justificacién se difundan crificas sutiles a una Denominacién cuyo éxito, con errores
y aciertos, es innegable. No parece de recibo que se esgrima la meditacién de una decisién para pasar después a denigrar la
misma Denominacion en la que se ha cimentado la trayectoria de la bodega, generando el escenario propicio para que voces
interesadas pongan el acento en supuestas disidencias que pretenden alentar posibles escisiones o para que ofros efectien
descalificaciones demagégicas.

La voluntad del Consejo por conciliar intereses es y ha sido patente a lo largo del tiempo, como bien conoce esta bodega,
que fue pionera en la mencién de subzonas en la designacién de procedencia de sus vinos. Como evidencia la propia historia
de esta Denominacién, todo es susceptible de evolucion, sobre todo si es para mejorar. Por ello resulta sorprendente que, cuando
actualmente se estdn planfeando en el seno del Consejo propuestas que pretenden un reconocimiento diferencial para vinos
singulares en funcién de su procedencia, con especial atencién al vifiedo, los responsables de Artadi no hayan querido participar
en los debates o al menos esperar a sus resultados, salvo que sus infereses prefendan ofros objefivos.

Conviene recordar una vez més que son las organizaciones de viticultores y bodegueros que conforman el Consejo Regulador
las que toman las decisiones mayoritariamente, pensando en la mejor manera de preservar sus intereses econdmicos y su
patrimonio.

Finalmente, confirmar que el Consejo Regulador ha procedido a adoptar de inmediato las medidas oportunas para llevar a
término las consecuencias de la baja comunicada y seguird velando con ahinco para que los casi 400 millones de botellas que

Rioja comercializa anualmente sigan siendo un referente de los vinos de calidad a nivel mundial.

virtud de observar la misma proporcién de recaudacion,
procede afribuir hasta 105.619,58 euros de dicho remanente
al sector productor y 280.771,19 euros al comercializador,

proponiendo su aplicacién a la financiacion del presupuesto

2016.

El Pleno acuer-
da de manera unénime, una vez aplicado el remanente de
166.730,47 euros generado del afio anterior, un presupuesto
de ingresos por importe de 6.372.922,81 euros para sufragar
el de gastos ordinarios y adicionales del afio 2016. De este
presupuesto de ingresos, 4.568.613,69 euros se distribuyen

entre el sector productor y comercializador a razén de un

25,5% y 74,5% respectivamente, mientras que los restantes
1.804.309,12 euros se distribuyen ol 50% para cada sec-
for. Con ello, la contribucién global ol presupuesto de gas-
tos ordinarios y adicionales equivale a un 32,44% para los
productores (2.067.151,05 euros) y a un 67,56% para los
comercializadores (4.305.771,76 euros).

El porcentaie de recaudacién aplicado sobre plantaciones
es del 0,6039%, valorado el kilogramo de uva producido a
0,80 euros, mientras que el porcentaje de recaudacién sobre
los vinos amparados es del 0,2875%, valorados éstos en base
a su comercializacién y a razén de 2,96 euros el litro de vino
sin crianza, 4,13 euros el litro de crianza, 5,74 euros el de

Reservay 10,94 euros el de Gran Reserva. Las referencias que



se toman en consideracién son los volimenes de produccién
de uva amparada y comercializacion de vinos embotellados
del ejercicio 2015.

Respecto al presupuesto de gastos exiraordinarios de
promocidn, cuyo importe asciende a 10.149.864,86 euros,
se financian al 50% por cada sector. Tras la aplicacién de
los 219.660,30 euros de remanente generado en 2015
(103.874,34 correspondientes a la financiacién de la carga
del sector productor y 115.785,96 al comercializador), se
acuerda aplicar los mismos indices de valoracion para la
derrama que los utilizados en relacién con el presupuesto
ordinario y adicional. Asi mismo, en las fuentes de
financiacion de este presupuesto extraordinario de promocién
se incluye la aportacion de los fondos OCM. En consecuencia,
el porcentaje de recaudacion aplicado sobre produccion
amparada de plantaciones inscritas es del 1,0861%, mientras

que el porcentaje de recaudacién sobre los vinos amparados
es del 0,3218%.

Declaraciones de cosecha y elaboracion 2015.- Se
comunica a los titulares de vifiedos que, a la fecha de este
anuncio, han sido remitidos por el Consejo Regulador todos
los Informes de Validacion de Declaracién de Elaboracion e
Informes de Validacion de Declaracién de Cosecha a sus fitu-
lares, quedando en la sede de este Organismo una copia a
disposicion de quienes no lo hubieran recibido y habilitindose
un plazo general de diez dias hébiles para la presentacion de
solicitudes que afecten directa o indirectamente al amparo de
uvas por la Denominacién de Origen Calificada Rioja. El limite
temporal para la presentacién de las solicitudes serd el 31 de
marzo de 2016.

Cambios de vocales en comisiones.- Se da cuenta de la
designacion de D. Igor Fonseca Santaolalla como vocal repre-
sentante de ASAJA en la Comisién de Reglamento en sustitu-
cion de D. Damian Sdenz Angulo y de D. Fernando Ezquerro
Cuevas como representante de FECOAR en la Comisién para
el Andlisis y Desarrollo del Plan Estratégico en sustitucion de
D. Abel Torres Séenz.

PLENO 8-4-2016

Calificacion ‘Muy Buena’ de la cosecha mas tempra-
na de la historia de Rioja.- El Consejo Regulador otorga
la valoracion oficial de ‘MUY BUENA' a la cosecha 2015, que
tuvo la particularidad de ser la mas temprana de la historia de
Rioja y que ofrecié unos resultados muy satisfactorios tanto en
calidad como en cantidad, con una produccién fotal de 319
millones de litros de vino, en los que cabria destacar como
cualidades mds sobresalientes la frescura y elegancia, junto
a sus aptitudes dptimas para la crianza. Finalmente han sido
calificados 298,48 millones litros (16,62 de blanco, 13,62 de
rosado y 268,24 de tinto).

Interprofesional del Vino de Espana.- El Pleno secunda
de manera unanime el interés de la Conferencia Espaiiola de
Consejos Reguladores Vitivinicolas por tener participacion en
los asuntos y decisiones que se fraten en el seno de la Orge-
nizacién Inferprofesional del Vino de Espafia sobre los temas
que afecten a las Denominaciones de Origen. Para ello insta
a una negociacién enfre ambas entidades que permita la satis-
faccién de esta prefensién, impulsando la creacién e inclusion
en los estatutos de la OIVE de un Comité Mixto formado por
OIVE y CECRV que trate estos temas y decida de manera con-
sensuada sobre los mismos. La Junta Direcfiva de la OIVE hard
suyas las decisiones, asumiendo la imposibilidad en el marco
juridico actual de que la CECRV pueda integrarse en la Orgo-
nizacion Interprofesional del Vino de Espafia como miembro

de pleno derecho.
PLENO 6-5-2016

Normativa de etiquetado en Rioja.- A tenor de las mo-
dificaciones aprobadas por unanimidad, quedan recogidos
en un documento los requisitos minimos establecidos por el
Consejo Regulador de la Denominacion de Origen Califico-
da Rioja’ en el etiquetado de los vinos protegidos por esta
Denominacién, de conformidad con el arficulo 17.h) 4° de la
Ley 6/2015 de 2 de mayo, de Denominaciones de Origen e




Indicaciones Geograficas Protegida, sin perjuicio de las dispo-

siciones comunitarias o nacionales de obligado cumplimiento

en materia de efiquetado.

Nuevos vinos institucionales.- El Consejo Regulador se-
lecciona los vinos que utilizard en sus acfos insfitucionales a
lo largo de los proximos doce meses entre las 168 muestras
presentadas por las bodegas al concurso que se convoca cada
afio a fal fin. La eleccién se ha realizado mediante cata ciega
por parte del Comité de Cata del Consejo, lo que significa
un importante reconocimiento a la calidad de los vinos que
resultan ganadores del concurso y que representaran a la
Denominacién. Los siefe vinos seleccionados son una muestra
representativa de los diferentes tipos y categorias que actual-
mente conforman la gama de vinos de la Denominacién de
Origen Calificada Rioja y se presentan vestidos con efiquetas

del Consejo expresamente disefiadas para cada categoria.

Patronato del BCC.- Se acuerda undnimemente renovar
la pertenencia del Consejo Regulador al Patronato de la Fun-
dacién Basque Culinary Center hasta el 31 de diciembre de
2016, con un desembolso de 75.000 euros. Este patrocinio
supone para el Consejo Regulador exclusividad en cuanto a
DD.OO. vinicas, el patronazgo del Instituto del Vino junto a
Pernod Ricard, la presencia gréfica en el edificio, tanto en
el auditérium como en el restaurante, la difusion de la condi-
cion de patrono, la presencia de vinos de Rioja en los even-
fos nacionales e infernacionales del BCC, el patrocinio del 3¢
Mster de Sumilleria y Enomarketing impartido por el Instituto
del Vino, la emisién de spots de Rioja en las instalaciones del
BCC, el patrocinio de la plataforma Culinary Interaction, la
realizacién de un concurso infernacional de tapas promovido

por Rioja y BCC, la colaboracién de la Denominacién en el

Los vinos institucionales seleccionados son:

Blanco joven cosecha 2015: Vinicola Riojana de
Alcanadre,

Blanco fermentado en barrica cosecha 2015:
Bodegas del Medievo

Rosado joven cosecha 2015: Bodegas y Vifedos
llurce

Tinto joven cosecha 2015: Bodegas Olmaza

Tinfo crianza cosecha 2013: Bodegas Ramirez,
Tinto reserva cosecha 2012: Bodegas Tobia

Tinto gran reserva cosecha 2010: El Coto de Rioja,

méster de Turismo Gastrondmico y la participacién en la web
sobre el mundo del vino BCC Wine.
PLENO 15-07-2016

Normas de Campana 2016.- El Pleno aprueba las ‘Nor-
mas de Campafia’ para la vendimia 2016, un conjunto de
medidas clave dentro del sistema de control que garantiza la
calidad y autenticidad de las uvas y vinos de la Denomina-
cién de Origen Calificada Rioja. La aprobacién por amplio
respaldo de las Normas de Campafia 2016 es consecuente
con el objetivo de elevar el nivel de excelencia de los vinos de
Rioja asumido por el sector como uno de los principales ejes
estratégicos del modelo de denominacion.

Entre las medidas incluidas en las ‘Normas de Campaiia’,
destaca la fijacion de los rendimientos maximos de produccion
de uva por hectérea que, de acuerdo con las circunstancias
de la campafia 2016, el Consejo decide mantener en 6.955
kg. por hectérea para variedades tinfas y en 9.630 kg. por
hectérea para variedades blancas. En lo que se refiere al
rendimiento de transformacion uva-vino en las elaboraciones,
para esta campaiia se autoriza el méximo sefialado por el
Pliego de Condiciones de la Denominacién del 72% (72
litros de vino por cada 100 kg de uva). En atencién a las
condiciones climatolégicas que pudieran incidir al final del
ciclo vegetativo del vifiedo, se enfenderd justificada la enfrega
en bodega de hasta 715 Kg. de uva por hectérea para las
variedades tintas y de 990 Kg. de uva por hectdrea para
las variedades blancas por encima del rendimiento maximo
amparable, aunque el vino elaborado con dicha uva no serd
amparado por la D.O. y deberd refirarse de las bodegas en el
plazo méximo marcado por el Consejo.

Ademés de fijar los rendimientos maximos de produccién

de uva por hectarea y supervisar su complimiento, se controla




Valoracion de la solicitud de ABRA al Gobierno Vasco para crear la Denominacion de Origen 'Vifiedos de
Alava'.- (COMUNICADO / 22-7-2016) El Consejo Regulador ha tenido conocimiento a través de los medios de comunicacién de
la iniciativa de la Asociacién de Bodegas de Rioja Alavesa (ABRA) ante el Gobierno Vasco para la creacién de la Denominacién
de Origen “Vifiedos de Alava”. Tal hecho ha causado sorpresa en la insfitucion y se considera una deslealiad por parte de una
Asociacién que forma parte de los érganos de decision del Consejo Regulador y participa en todos sus foros de discusion. No
utilizar este foro para informar al Consejo de su iniciativa no solo constituye una actuacién desafortunada, sino que traiciona los
principios bésicos de funcionamiento de la Denominacién.

Ayer mismo, dia en que ABRA hizo piblica la solicitud, se celebraba en el Consejo una nueva reunién de la Comisién de
Reglamento convocada hace varias semanas en la que se continuaban debatiendo diferentes propuestas de diferenciacion en
el seno de la D.O.Ca. Rioja, en concreto sobre los vinos de subzona y de municipio. En la misma, las asociaciones presentes,
incluyendo un representante de ABRA que participé activamente sin mencionar en momento alguno la iniciativa de su asociacién,
acordaron un planteamiento preliminar que basicamente coincidiria con la Gnica reivindicacion que ABRA ha trasladado al
Consejo hasta la fecha.

Independientemente del malestar causado por esta actitud desleal con la Denominacién, debe precisarse que el conjunto de
las bodegas que integran ABRA representa Gnicamente en torno al 15% del valor de la comercializacién de vinos de Rioja Alavesa
(el 5% del total de la Denominacién), a lo que se afiade que sélo un tercio de dicha organizacion respaldaria la iniciativa, lo que
hace menos comprensible atn el que se haya emprendido con tan escaso apoyo.

Por ltimo, cabe sefialar que el Consejo Regulador desconoce qué encaie legal se pretende para esta iniciativa. Es preciso
advertir que deberd afrontar las nuevas exigencias comunitarias, ya que es la Unién Europea quien en Gltima instancia tiene las
competencias en materia de reconocimiento de Denominaciones de Origen.

Desde el Consejo Regulador se reafirma una vez mas que se defenderdn los intereses de todos los inscritos en cualquier dmbito
ferritorial de la Denominacién y se confia en que se haya informado adecuadamente a los promotores de la iniciativa presentada
por ABRA al Gobierno Vasco de las renuncias que conllevaria su consecucion, particularmente en lo que se refiere a la utilizacién
del nombre de Rioja, cuyo valor en el mercado nacional e internacional estd plenamente contrastado.

mediante tarjetas magnéticas el pesaje obligatorio de todas

las uvas a su enfrada en bodega y se determinan exigencias

de calidad en pardmetros como la graduacién alcohélica,
intensidad colorante, indice de polifenoles, efc. También cabe
resefiar que los veedores del Consejo controlan los traslados
de uvas y vigilan las zonas limitrofes de la Denominacién, ya
que no estd permitido infroducir en las bodegas de Rioja uvas

de vifiedos no inscritos en la Denominacion.

El Pleno acuerda
el encargo a EUDITA AUDITEBRO S.A. de la auditoria comple-
fa de las cuentas anuales del ejercicio 2016 por un importe de
6.733,75 euros. Igualmente se acuerda unanimemente incre-
mentar la plantilla e iniciar procesos de seleccion al efecto de
la contratacién de un responsable de Comunicacion y de un

responsable de Proyectos en el drea de Marketing.

Se acuerda undnimemente

promover que se aborde en via parlamentaria la reserva de




la representacién del nombre de los municipios incluidos en su
zona de produccién para los vinos de Rioja, obligando al resto
competencia de la C.A. de La Rioja a sustituirlo por el codigo
postal mediante la enmienda del proyecto de ley de Control
del Potencial Vificola de La Rioja.

Estudio identidad visual.- Se acuerda mayoritariamente
la realizacién de una fase complementaria de ajustes en el es-
tudio sobre identidad visual y aplicacién de marca, que abar-
caria la gréfica secundaria, el estilo fotografico, el sistema de
ilustracion, los formatos publicitarios y para folletos, aplicativo
para redes sociales, un manual de marca y, a tenor de las
necesidades mds recientes, el disefio de un sello para vifiedos
singulares, por importe de 39.046,70 euros, IVA incluido, a

financiar con ahorros en ofras partidas.
PLENO 28-10-2016

Planificacion del potencial productivo.- La D.O. Cali-
ficada Rioja limitard sus nuevas plantaciones de vifiedo a un
total de 645 hectdreas para el afio 2017 como consecuencia
del aumento de la comercializacién en un 1,36% durante el
periodo septiembre 2015 - agosto 2016, aplicandose de esta
forma el acuerdo sectorial que establecié la planificacién pro-
ductiva para 20162018 y condicioné a la evolucién de las
ventas el porcentaje de incremento de la superficie de vifie-
do. Por ofra parte se resfringiran tanto las autorizaciones de
replanfacion procedentes de viiiedos arrancados fuera de la
zona de produccién de la D.O.Ca. Rioja, como las autorizo-
ciones de plantacién de vifiedo por conversién de un derecho
de plantacion que proceda igualmente de fuera de Rioja.

Esta poliica de limitacién del incremento de la superficie
de vifiedo en la D.O.Ca. Rioja tiene como objetivo garantizar
la continvidad de su modelo de desarrollo sostenido ante la
amenaza que representa el nuevo sistema de autorizacion de
plantaciones de vifiedo que entr6 en vigor en enero de 2016.
El acverdo adoptado por el Consejo Regulador en noviembre

de 2015 concretaba un incremento recomendado de potencial

productivo de 387 ha (un 0,6% sobre las 64.526 ha de vifiedo
de la D.O. en ese momento) para cada uno de los fres afios
en que se centraba la planificacion (2016, 2017 y 2018).
No obstante, se preveia una eventual revision de lo planteado
para estos dos Gltimos afios en funcién del comportamiento de

la comercializacion.

Cambio de vocales.- ABRA designa nuevos representantes
con mofivo de la renovacion de su Junta Directiva: Norberto
Miguel Aguillo en la Comisién Técnica y de Control; M® Jests
Amelibia Argote en la Comision de Personal, Administracion,
Finanzas y Régimen Interior, Sadl Gil Berzal en la Comisién
para el Andlisis y Desarrollo del Plan Estratégico, Emilio Agui-
llo Mateo en la Comision de Promocién, e Inés Baigorri Uribe
en la Comisién de Reglamento y Comisién Permanente, asi
como en el Pleno del Consejo Regulador. Por ofra parte, Leficia
Olasolo Viteri serd la representante de UAGR en la Comisidn
para el Andlisis y Desarrollo del Plan Estratégico, asi como en

la Comisién de Reglamento.
PLENO 11-11-2016

Composicion varietal en blancos y rosados.- El Pleno
acverda mayoritariamente modificar la redaccién del Pliego
de Condiciones en lo que se refiere a la composicion varietal
autorizada para la elaboracién de vinos blancos y rosados de
Rioja, eliminando la limitacién existente en el empleo de las
variedades Chardonnay, Verdejo y Sauvignon Blanc, a las que
no se permifia ser predominantes en el producto final. La nueva
redaccién del articulo referido a los vinos blancos no indica
nada respecto a la proporcién de las variedades ufilizadas,
quedando de la siguiente manera: “En la elaboracién de vinos
blancos se emplearan exclusivamente uvas de las variedades
Viura, Garnacha Blanca, Malvasia, Maturana blanca, Tempra-
nillo blanco, Turruntés, Chardonnay, Sauvignon blanc y Verde-
jo". Respecto a la elaboracién de rosados, el nuevo texto del
Pliego de Condiciones especifica que “se empleard un minimo

del 25 % de uvas de variedades Tempranillo, Garnacha Tin-




ta, Graciano, Mazuelo y Maturana Tinta. La mezcla opcional
para el supuesto de los vinos rosados deberd realizarse con

posterioridad a la entrega o pesada en bascula”.

Requisitos para Reservas y Grandes Reservas.- El
Pleno acuerda undnimemente sustituir la definicion vigente en
el Pliego de Condiciones para los vinos tintos de la categoria
Reserva con el objetivo de incorporar como obligatorio el re-
quisito de una estancia minima en botella antes de la comer-
cializacién. El nuevo texto del articulo referido a la mencién
“Reserva” indica: “Vinos fintos: envejecimiento en barrica de
roble y botella durante un periodo total de treinta y seis meses,
como minimo, con una duracidn minima de crianza en barrica
de roble de doce meses, seguida y complementada con un
envejecimienfo minimo en botella de seis meses”. La obligato-
riedad de la nueva definicién serd exigible a partir del 1 de
enero de 2019 con el fin de habilitar a los operadores para
desarrollar una adecuada planificacién de adaptacion.
Igualmente se acuerda por unanimidad la siguiente
definicion en sustitucion de la vigente en el Pliego de
Condiciones para los vinos tfintos de la categoria Gran
Reserva: “Envejecimienfo en barrica de roble y botella
duranfe un periodo fotal de sesenfa meses, como minimo,

con una duracién minima de crianza en barrica de roble

de veinticuatro meses, seguida y complementada con un
envejecimienfo minimo en botella de veinticuatro meses”.
Esta nueva definicion permitird al elaborador distribuir con
un criterio mas flexible el tiempo minimo de cinco afios de
envejecimiento entre barrica y botella, al dejar la opcién de
elegir entre ambos envases el afio restante para completar los

sesenta meses de envejecimiento exigidos como minimo.

Viaje a la Tescana.- Se acverda mayoritariamente una do-
facién presupuestaria de 24.000 euros, a financiar con aho-
rros en la ejecucion de ofras partidas presupuestarias, para
la realizacién de un viaje de vocales y personal del Consejo

Regulador a la Toscana.
PLENO 21-12-2016

Presupuestos 2017.- El Pleno aprueba un presupuesto de
16,48 millones de euros para 2017 con el objetivo de conso-
lidar el esfuerzo inversor del sector vitivinicola riojano tanto
en lo que se refiere a la mejora de los procesos de control de
calidad, como en el area de promocién, a la que se destinan
casi 11 millones de euros, el 65,6% del presupuesto. Se da asi
continuidad al compromiso adquirido por las organizaciones

del sector de mantener durante tres afios el nivel de inversion

Acreditacion ante ENAC y delegacion de competencias.- El Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja ha dado un importante paso en
su proceso de adaptacion a las exigencias del nuevo marco legal vitivinicola presentando ante la Entidad Nacional de Acreditacién (ENAC) la
solicitud de acreditacién del cumplimiento de la norma UNE-EN ISO /IEC 17065:2012, solicitud acompaiiada por la correspondiente documen-
facién. Satisfecho este requisito en tiempo y forma, el Ministerio de Agricultura ha delegado en el Consejo las competencias para la verificacién
del Pliego de Condiciones antes de la Comercializacién, tal y como contempla la Ley 6/2015 de Denominaciones de Origen, durante un periodo
provisional de un afio, que podria ser prorrogable en caso necesario.

Como sefiala la resolucion de la Direccién General de la Industria Alimentaria, “una vez examinada la documentacién acreditativa, se
considera que cumple con lo establecido en los Reglamentos comunitarios aplicables y en particular en el articulo 5 del Reglamento 882/2004,
del Parlamento Europeo y del Consejo de 29 de abril de 2004, asi como la Ley 6/2015, por lo que esta Direccion General, como autoridad
competente en la materia, resuelve delegar con fecha 3 de junio de 2016 de manera provisional por un periodo de 12 meses a la Corporacién
de Derecho Piblico Consejo Regulador la verificacién del pliego de condiciones de la D.O. Ca. Rioja antes de la comercializacién del producto,

actuando como organismo de control”.
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aleanzado para el actual ejercicio 2016, en que el presupues-
fo del Consejo ha experimentado un incremento significativo,
siendo el més ambicioso desde el comienzo de la crisis.

la apuesta por la inversién en promocion planteada
por el sector para este periodo trianual fiene como objefivo
fundamental mejorar el posicionamiento de los vinos de Rioja
en los principales mercados y, consecuentemente, aportar
valor a la Denominacién Para ello se viene desarrollando en
esfos Ultimos afios una estrategia coherente con dicho objefivo,
dotada de la consistencia y continuidad necesaria para obtener
resultados a medio y largo plazo, algo que la positiva evolucién
del valor de la comercializacién en el dltimo periodo interanual
permite ver con optimismo. Es el caso del comportamiento del
mercado espafiol, que se ha convertido junto a Estados Unidos
en destino prioritario de la inversién promocional, con 2,8
y 3 millones de euros respectivamente para cada mercado,
dadas las buenas expectativas de crecimiento que ofrecen.
Otros nueve mercados internacionales constituyen el objetivo
de las campaiias del Consejo Regulador, bien sea con el fin
de incrementar el valor de las exportaciones en el caso de
‘mercados maduros’ con presencia tradicional de Rioja como
Reino Unido, Alemania, México, Suecia, Ilanda, Canadé y
Suiza, bien sea con el fin de favorecer una mayor penetracion
de la D.O. Ca. Rioja en mercados emergentes como China y
Rusia.

También en 2017 seguird desarrollandose el programa
especifico de promocién para vinos blancos puesto en
marcha este afio, asi como el proyecto global para formar

‘educadores oficiales de Rioja’ a nivel mundial que puedan

colaborar en la difusién del conocimiento de Rioja, al tiempo
que seguird ganando peso el enoturismo como uno de los
mensaijes clave de las campafias. La principal novedad serd la
implementacién en las campafias de promocién de los nuevos
mensajes y valores de marca, redefinidos a partir del estudio
de reposicionamiento estratégico de la D.O. Ca. Rioja que
ha realizado este afio una consultora especializada para el
Consejo Regulador.

Excepto la aportacién de fondos europeos (OCM) que
recibira el Consejo para los gastos de promocién en terceros
paises, equivalente a unos 2,5 millones de euros, la totalidad
del presupuesto se financia conjuntamente por el sector
productor y el comercializador, siguiendo para ello los criterios
tradicionales de distribucién. En lo que se refiere al presupuesto
ordinario de 6,4 millones de euros, la aportacion del sector
comercializador serd del 68,5% y la del sector productor
del 31,5%, mientras que el presupuesto extraordinario de
promocién (10,1 millones de euros) se distribuiré al 50% entre
ambos sectores. Sobre el fotal del presupuesto, las bodegas

asumen un 57,2% y los viticultores un 42,8%.

Seguro de cambio y nuevo vocal.- Se presta conformi-
dad a la suscripcién con Bankia de sendos seguros de cambio
para evitar la fluctuacién de los desembolsos en délares y en
libras esterlinas que conllevaria el Presupuesto aprobado para
2017. Se designa por parte de BFRPROVIR a Pedro Torrecilla
Martinez como nuevo representante en la Comision de Admi-

nistracion, Personal, Finanzas y Régimen Inferior.




RECURSOS ECONOMICOS

DEL CONSEJO

Presupuestos y financiacion

La financiacion de las actividades del Consejo Regulador
procede de las aportaciones realizadas por los viticultores y
las bodegas inscritas en el mismo, con base a los siguientes
conceptos:

- Cuotas obligatorias sobre el valor de la producciéon
amparada. Se toma como base real la produccién de uva de
la vendimia del afio precedente.

- Cuotas obligatorias sobre los productos amparados.
Su base real es la comercializacién de los embotellados del
afio precedente de cada uno de los tipos de vino genérico,
crianza, reserva y gran reserva.

Cuotas  obligaforias  por  valores  certificados
documentados.

- Cuotas obligatorias sobre confraetiquetas y precintas. Su
base estd relacionada con los distintivos de control entregados
a las bodegas comercializadoras.

El Presupuesto basico de gastos e inversiones se establece
considerando los objetivos de actuaciones y servicios que el
Consejo presta a sus inscrifos. En el clculo del presupuesto
ordinario de ingresos por produccién amparada, se ha
considerado la base del volumen amparado de la cosecha de

uva del afio anteriory, a modo de indice de valoracién, un precio

| >

Las funciones de certificacién y de promocién de los vinos de Rioja que desemperia del Consejo Regulador se financian con las aportaciones realizadas
por los viticultores y las bodegas inscritas en la Denominacién.

Denominacién de Origen Calificada

medio estimado para el kg. de uva amparada, cuantificado
en 0,80 euros/kg. Respecto a los ingresos presupuestados
por comercializacién, se toman como base de célculo las
estadisticas de los litros comercializados en el afio anterior y los
precios medios por litro que con cardcter estadistico reportan
mensualmente los operadores, correspondientes a cada una
de las categorias del vino comercializado en exportacién:
2,96 euros/I. el vino Genérico, 4,13 euros/I. el Crianza, 5,74
euros/|. el Reserva'y 10,94 euros/I. el Gran Reserva.

Sobre estas bases se aplican las participaciones
deferminadas para cada secfor, productor y comercializador,
y mediante la aplicacién de los tipos resultantes se derraman
las cuotas obligatorias sobre los inscritos.

Por ofra parte se aplican las cuotas sobre el valor
documentadoy la que gravita sobre los documentos de garantia
y control, contraetiquetas y/o precintas, manteniéndose ambas
contribuciones sin mayores variaciones sobre afios anteriores
que las debidas a las cantidades de documentos facilitadas.
La cuota obligatoria sobre los distinfivos de garantia es un
montante relacionado con el ndmero de documentos que cada
bodega recibi6 en el afio anterior y se derrama en recibos

mensuales por doceavas partes.
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PRESUPUESTO DE GASTOS ANO 2016
GASTOS DE PERSONAL

Retribuciones personal fijo

Retribuciones personal eventual

Cuotas Seguridad Social

Gastos sociales

TOTAL CAPITULO |

GASTOS EN BIENES CORRIENTES Y SERVICIOS

Reparaciones y conservacion
(Edificios, maquinaria y utillaje, material de transporte, mobiliario equipos informatica, jardineria,
limpieza e inmovilizado material)

Material de oficina, suministros y varios
(Materiales, combustibles, comunicaciones, transportes, seguros de locales y de vehiculos, tributos,
etc.)

Gastos diversos
(RR.PP, material promocional, defensa de marca y de la Denominacién y gastos imprevistos.)

Trabajos realizados por otras empresas
(Informe Nielsen, programacién de ordenadores, Gabinete de Prensa, Plan de Calidad, andlisis, mues-
tras y mantenimientos.)

Indemnizaciones por servicios

(Viajes, manutencién, alojamiento, asistencias, etc.)

TOTAL CAPITULO Il

INVERSIONES REALES

Equipos para procesos de informdatica, mobiliario, enseres y otros
Medidas de control en contraetiquetado y vendimia

Control en puntos de venta

Comunicacién y Promocién

(Ferias, exposiciones, actos, promocion y publicidad en medios, comunicacién, concursos, colabora-
ciones, objetos de promocion)

TOTAL CAPITULO Il

RESUMEN PRESUPUESTO ORDINARIO

GASTOS DE PERSONAL

GASTOS EN BIENES CORRIENTES Y SERVICIOS

INVERSIONES

TOTAL PRESUPUESTO ORDINARIO 2016

PRESUPUESTO EXTRAORDINARIO

PLAN DE MARKETING Y COMUNICACION
(Mercado Nacional y mercados exteriores: Estados Unidos, Reino Unido, Alemania, Suecia, Irlanda,
China, Méjico, Suiza, Rusia y Canada)

TOTAL PRESUPUESTO EXTRAORDINARIO

1.470.602,33
550.519,73
534.001,47
28.542,85
2.583.666,38

80.682,56

260.506,64

297.107,88

252.596,69

300.978,54

1.191.872,31

62.100,00

1.743.253,77

61.055,35

730.975,00

2.597.384,12

2.583.666,38

1.191.872,31

2.597.384,12
6.372.922,81

10.149.864,86

10.149.864,86

TOTAL PRESUPUESTO GLOBAL 2016 16.522.787,67
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Se recibieron subvenciones correspondientes a las
camparfias promocionales cofinanciadas con fondos OCM
por importe fotal de 2.573.924,99 euros, de los cuales
1.208.428,72 euros correspondian a la anualidad OCM
2016 que finalizé el 31 de mayo de 2016 y ya fue cobrado,
y el resto, 1.365.496,27 euros, corresponde al siguiente
afio OCM que concluird el 31 de mayo de 2017 y que se
encuentra pendiente de cobro. Adicionalmente, se recibié una
subvencion del Programa de Desarrollo Rural de Navarra por
importe de 15.133,08 euros.

El presupuesto y tipos porcentuales de recaudacién se
someten a la correspondiente autorizacién de la Direccién
General de la Industria Alimentaria del Ministerio de

Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente.
Presupuesto extraordinario

El Pleno del Consejo Regulador aprobé un Presupuesto
Extraordinario para el Plan de Marketing y Promocién de
10.149.864,86 euros. Este Presupuesto extraordinario,
unido a la canfidad aprobada del Presupuesto ordinario
para comunicacién, consfitye un montante relevante para
promocién del vino de Rioja en los mercados, y siendo
dirigido fundamentalmente a publicidad y promocién en el
mercado interior y exterior. Para el estudio de las actuaciones
en marketing y comunicacién se tiene designado un grupo
compuesto por expertos seleccionados por las asociaciones
representadas en el Consejo Regulador, asi como por técnicos
de este organismo. El grupo de expertos valora los planes,

acciones y presupuestos a desarrollar en cada pais de

cara a su somefimiento al Pleno para su aprobacién. En los
planes desarrollados se confemplaron acciones publicitarias
y promocionales fundamentalmente en Estados Unidos,
Alemania, Reino Unido, Suecia, China, Méjico, Suiza, Rusig,
Irlanda y Canadd dedicando asi mismo parte para publicidad
y promocién en mercado nacional, con campafias de
comunicacidn en television, radio y redes sociales y en punto
de venta.

Presupuesto de gastos

El Presupuesto bésico de gastos e inversiones se establecié
considerando los objefivos, actuaciones y servicios que el
Consejo presta a sus inscritos. En el Presupuesto se considera
el gasto de personal de acverdo al Convenio Colectivo
manteniéndose las actividades de control. En gastos de
funcionamiento corrientes se mantiene un montante similar,
adecuando partidas al LPC. y a los requerimientos de
actividades. En el capitulo de Comunicacion y Promocién se
continfla con acciones en eventos, el estudio de enoturismo,
cursos de cafa y divulgacién en restauracion y proyectos
digitales.

Se mantienen las actuaciones de recogida de muestras
en puntos de venta nacionales y extranjeros. En el capitulo
adicional se confempla también la inversién por estampacion
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hologréfica “Rioja Trustseal” en los documentos de garantia.

CRITERIO DISTRIBUCION PRESUPUESTO 2016

PORCENTAJES DE DISTRIBUCION

PRESUPUESTO ORDINARIO 4.568.613,69
PRESUPUESTO ADICIONAL 1.804.309,12
PRESUP. EXTRAORDINARIO 10.149.864,86
TOTALES PRESUPUESTOS 16.522.787,67

PRESUPUESTO  SECTOR PRODUCTOR %
1.164.996,49

902.154,56

5.074.932,43

7.142.083,48

SECTOR COMERCIALIZADOR %

25,50%  3.403.617,20 74,50%
50,00%  902.154,56 50,00%
50,00%  5.074.932,43 50,00%
43,23%  9.380.704,19 56,77%
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Actividades por departamentos

ORGANO DE CONTROL
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SERVICIOS ADMINISTRATIVOS

SERVICIOS ADMINISTRATIVOS

El esfricto cumplimiento del Reglamento de la Denominacién
de Origen Calificada Rioja exige el control y expedicion de un
importante volumen anual de documentos, mision que corres-
ponde desempefiar a los Servicios Administrativos del Conse-
jo. Entre los mas significativos se encuentran los documentos
para exportacién, la autorizacién de traslados de vinos entre
bodegas inscritas, la gestion de las fichas de control de afia-
das para los distintos tipos y categorias de vinos y la gestién
de entregas a las bodegas de las contraetiquetas y precintas
que garantizan el origen, categoria y afiada de los vinos am-
parados por la Denominacién de Origen.

Corresponde también a los Servicios Administrativos la gestion
econdmica de la entidad, desde la elaboracién y seguimiento
de los presupuestos, a la gestién contable y de la  tesoreria,
gestion de los diferentes tipos de cuotas obligatorias a repercu-
tir sobre viticultores y bodegas, que constituyen los ingresos del

Consejo, asi como el control de los correspondientes gastos.
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Gestion de documentos

Documentos para exportacion.- En el 2016 se expidie-
ron 400 certificados de origen para exportacién con desfino a
ferceros paises. La autenticacion del origen en los documentos
de acompafiamiento no es exigible para el vino embotellado

toda vez que cada botella porta certificacién individual.

Avutorizacion de traslados.- La cantidad total de litros tras-
ladados entre bodegas inscritas durante el 2016 ha ascendido
a 242 millones. Para estos traslados se han concedido 3.881

auforizaciones para vinos profegidos.

Fichas de control de afadas.- Los Servicios Administra-
tivos del Consejo expidieron durante el afio 2016 un total de
762 fichas de control de afiadas para los distintos fipos y ca-

tegorias de vinos.

Contraetiquetas y Precintas.- Un fotal de 13.924 “Docu-
mentos para el contraefiquetado/precintado de vinos de Rio-
ja, y otras salidas exentas del uso del documento comercial”,
- que han de ser cumplimentadas tanto por viticultores como
por comercializadores - fueron enfregados y registrados en las
correspondientes fichas del afio 2016.

Por ofro lado, las 7.918 enfregas de confraetiquetas
y precintas efectuadas a los embotelladores de vino de
Rioja inscritos en los registros del Consejo Regulador han
sumado 388.568.475 documentos de garantia. De ellos
2.130.535 han sido contraetiquetas en papel
normal y 4.960.893 en papel autoadhesivo
y 109.266.277 precintas en papel normal y
272.210.770 precintas en papel autoadhesivo.
Ademas de dichas entregas, se han confeccionado
y registrado los correspondientes albaranes de
entrada de imprentas, en fotal 2.460 impresos,
ademds de 748 documentos de devolucidn.

Aligual que en afios anteriores, ha continuado
incrementandose proporcionalmente el consumo
de precintas, que desde 2000 con el 78%, ha pasado a ser
del 98% en el 2016, debido a la continuada utilizacién por
parte de las bodegas de contraetiquetas informativas, asi
como el uso del documento de garantia en soporte de papel
autoadhesivo que ha pasado del 17% en el 2006 al 71% en

el 2016 en detrimento del soporte en papel normal.




ASESORIA JURIDICA

ASESORIA JURIDICA

El Consejo Regulador de la D.O.Ca.Rioja cuenta con
una Asesoria Juridica propia, insertada en su estructura
organizativa desde 1986. Posteriormente, se incorporé al
texto de su Reglamento en la Orden de 3 de abril de 1991,
que le otorgd el cardcter de “Calificada”, manteniendo su
presencia en el vigente Reglamento, aprobado por Orden
APA/3465/2004, de 20 de octubre. Es uno de los pocos
Consejos Reguladores que dispone de este servicio con
cardcter propio y permanente, lo que da idea del nivel de
desarrollo alcanzado por la Denominacién.

La actividad de la Asesoria Juridica se dirige principalmente
a la tframitacién de los expedientes administrativos seguidos
en el Organismo. Las causas principales de su iniciacion
son: solicitudes en materia de produccién de uva con destino
a la elaboracién de vinos amparados y de transformacion
de uva en vino, descalificaciones de vinos, tramitacion de
comunicaciones de efiquetas, modificaciones de inscripcion
fundamentalmente altas y bajas, suspensiones y anulaciones
en los disfintos Registros de Vifias y Bodegas, efc.

Con fecha 12 de mayo de 2015 se aprobé la Ley 6/2015,
de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geogréficas
Profegidas de dmbito territorial supra autonémico. A partir de
su entrada en vigor, corresponde a la Agencia de Informacién
y Control Alimentarios, entre ofras funciones, la de iniciar e
instruir,conforme a su propio régimen, los procedimientos
sancionadores por los incumplimientos a la Ley 6/2015.
la asesoria juridica del Consejo Regulador ha establecido
una relacién de estrecha colaboracion con la Agencia de
Informacién y Control Alimentarios en la redaccién de todos
aquellos informes que les son requeridos al objeto de la
framifacion de los expedientes sancionadores.

Asimismo, la Asesoria Juridica se encarga de redactar
periédicamente informes juridicos sobre distintas cuestiones
que afectan a la Denominacién y al Consejo Regulador y
de llevar a cabo las actuaciones necesarias para la defensa

de la Denominacién ante las Administraciones Piblicas y los

Tribunales de Justicia.

En ofro orden, también es desempefio de la Asesoria
Juridica el suministro de informacién y asesoramiento tanfo a
inscritos en el Consejo Regulador como a terceros. Igualmente,
se da curso a las peticiones de documentacién requerida desde
instancias judiciales -sobre todo del orden civil- a resultas de
reclamaciones entre  particulares mediando  plantaciones

tuteladas por la Denominacién de Origen Calificada Rioja.
Expedientes administrativos

Durante el afio 2016 se han tramitado 1.361 expedientes
administrativos consecuencia de las actuaciones iniciadas en
ofros Departamentos del Consejo Regulador.

los motivos de los mismos, bdsicamente, son, en el
caso de expedientes sancionadores: infracciones en materia
de efiquetado, practicas de cultivo, permanencia de vino
no amparado superando la fecha limite establecida, una
expedicidn de botellas sin precintas, una  declaracién
falsa de envejecimiento, omisiones en los documentos de
garantia y diferencias de aforo. De las sanciones impuestas
en los expedientes tramitados y de ofras que fraen causa
de expedientes sancionadores iniciados con anterioridad y
resueltos antes o durante el 2016, se han recaudado para
el Tesoro Piblico a lo largo de 2016 un total de 152.168,56
euros.

Por su parte, los expedientes de cardcter no sancionador
fraen causa de comunicaciones de nuevos disefios de
efiquetado, inscripcion de superficie de vifiedo productivo

una vez autorizados por los Departamentos o Consejerias de

Tramitadas un total de 885 comunicaciones
de nuevos efiquetados, de los cuales 345 corresponden a
nuevas marcas y 540 a revisiones de disefio de efiquetados
ya auforizados. Se observaron 30 efiquetados que no se

ajustaban a la normativa en vigor.




Agricultura de cada una de las tres Comunidades que infegran
el territorio de la Denominacion, incidencias observadas en
campo por el Servicio Habilitado de Veedores respecto a
los vifiedos en su segundo afio de plantacién (discrepancias
de cabida, variedades cultivadas, densidad de plantacién,
localizacién, efc.), alegaciones en torno al proceso de
calificacion de los vinos, reclamaciones sobre la cantidad de
uva amparada, efc.

Relaciones con otros Organos Judiciales

Se mantiene la tendencia observada en afios anteriores
respecto a la conflictividad en las relaciones entre inscritos o
en las que una de las partes es un inscrito, en las que se ven
afectados vifiedos, derechos de plantacion o bienes afectos
a bodegas, reclaméndose al Consejo Regulador por disfintos
Juzgados y Tribunales, todo tipo de informes y certificaciones.

Comision de Reglamento

El Consejo Regulador en su actual mandato mantiene una
Comision de Reglamento, con representacién paritaria de
cada sector, de la que es Secretaria la Letrada de la Asesoria
Juridica. La principal misién que ha tenido encomendada
durante el afio 2016, ha sido el desarrollo de entidades
geograficas menores: subzona, municipio y vifiedo singular.
Asi mismo se ha venido trabajando en el estudio y valoracién
del borrador de Real Decreto que desarrolla la citoda Ley
6/2015, de Denominaciones de Origen e Indicaciones
Geogrdficas Protegidas de dmbito territorial supraautonémico,
en los Estatutos del Consejo Regulador de la D.O.Ca.Rioja, y

en disfintas modificaciones del Pliego de Condiciones.
Otras actividades de la Asesoria Juridica
la Asesoria Juridica ha participado en distintos foros,

habiéndose preparado sucesivos informes, valoraciones,

observaciones y comentarios.

Mantenimiento del servicio de documentacion juri-
dica.- La Asesoria Juridica tiene establecido un amplio regis-
fro, continuamente renovado y puesto al dia, de legislacién
vitivinicola sobre vifiedos y sobre vinos de calidad, originada
en la Unién Europea y en Espaiia con preferente atencién a la
generada por las Comunidades Auténomas de La Rioja, Pais
Vasco y Navarra.

En el afio 2001 la Asesoria Juridica incluyd en la pagina
web del Consejo Regulador informacin legislativa de interés,
en la que puede hallarse un reperforio de normativa estatal
y comunitaria europea aplicable en el dmbito de la D.O.Ca.
Rioja, asi como Oficios-Circulares que publicitan los acuerdos
mds significativos adoptados por el Pleno del Organismo,
habiendo continuado la labor de actualizacién durante el afio

2016.

Recopilaciones y manuales.- la Asesoria Juridica man-
fiene actualizadas la recopilacién de la normativa espafiola
bésica aplicable tanto a la D.O.Ca.Rioja como a las distintas
Denominaciones de Origen de vinos, y la de los Oficios-Circu-
lares emitidos por el Consejo Regulador con contenido norme-
fivo desde 1968, con indices por materias y cronolégicos.
Asi mismo la Asesoria Juridica ha participado en distinfos
foros, habiéndose preparado sucesivos informes, valoraciones,

observaciones y comentarios.




*  Ponencia en la Universidad de La Rioja sobre la
D.0.Ca.Rioja a alumnos del Master de la OIV.

o Infegracién en el Comité Asesor del proyecto
WineTech.
. Representacion de la Conferencia Espafiola de

Consejos Reguladores Vitivinicolas en el Consejo Rector de
la Plataforma Tecnolégica del Vino.

o Colaboracién con la Conferencia Espafiola de
Consejos Reguladores Vitivinicolas en su relacién con la
organizacion EFOW (European Federation of OriginWines),
de la que es socio.

. Comparecencia en Parlamento Vasco en
ponencia de tramitacién de la Ley de Defensa de la Calidad
de la Vifia y del Vino

*  Presentacion caso Rioja en la Escuela de Negocios
San Telmo.

o Participacién en mesas redondas regionales
sobre asuntos de interés para el sector vitivinicola.

*  Elaboracién de distintos informes y borradores
relativos al Proyecto de Denominaciones de Origen e
Indicaciones Geogréficas Protegidas de ambito supra
autonomico.

. Representacion del Consejo Regulador de la
D.0.Ca. Rioja en el Lobby Internacional para la defensa del
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origen y los nombres geogrdficos.

*  Representacion de la Conferencia Espafiola de
Consejos Reguladores Vitivinicolas en la Junta Directiva de
la Plataforma Tecnolégica del Vino

o Participacién en el Master de Enologia de la
Universidad de La Rioja.

o Participacién en el Master de  Sumilleria del
Basque Culinary Center

o Participacién en el Grado de Gastronomia y
Artes Culinarias del Basque Culinary Center

*  Reunién con la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios en materia de certificacion, asi como
para la colaboracién en la tramitacién de expedientes
sancionadores.

*  Reuniones con la Direccion General de la
Industria Alimentaria del Ministerio de Agricultura y Pesca,
Alimentacion y Medio Ambiente para el estudio y redaccién
del Real Decreto de desarrollo de la Ley 6/2015, de 12
de mayo, de Denominaciones de Origen e Indicaciones
Geogrdficas  Profegidas de  ambito  territorial ~ supra

autonémico



COMUNICACIONY PROMOCION

Objetivos y estrategias de comunicacion

El Departamento de Marketing y Comunicacién lleva a
cabo la planificacién, coordinacién y gestion de las diferentes
acfividades de promocién que desarrolla el Consejo Regulo-
dor en las dreas de publicidad, comunicacién, relacién con los
medios y relaciones piblicas. Corresponde al Departamento la
planificacion y ejecucion de las campaiias de promocién en
los mercados considerados estratégicos para Rioja, tanto en
el mercado nacional como internacional, asi como la creacion
y realizacién de iniciativas de diversa indole que contribuyan
a conseguir notoriedad y posicionar los vinos de Rioja a tro-
vés de la organizacién de eventos propios, publicidad, po-
frocinios, asistencia a ferias, organizacién de cursos de cata,
colaboracién con otras entidades implicadas en la promocién
del vino, efc. Este afio se han pofenciado dos dreas de ac-
tuacién nuevas, consideradas prioritarias para los préximos
afios, como son la esfrategia de enoturismo y el lanzamiento
del programa oficial de educadores de Rioja.

La relacién permanente con los medios de comunicacion
a través del Gabinete de Prensa constituye también un elemen-
fo importante en la estrategia de comunicacion del Consejo,
emitiéndose a lo largo del afio mas de un centenar de notas
de prensa, comunicados, informes, reportajes, colaboraciones
especiales, etc. y atendiendo de forma personalizada las nu-
merosas demandas de informacién planteadas por los medios
y periodistas especializados. En este aspecto la comunicacion
digital y redes sociales se van convirtiendo en un vehiculo de
comunicacion cada vez mas importante, pues dan la oportuni-
dad de establecer un didlogo con el piblico objetivo.

Otras actividades del Departamento son la edicién de
las diferentes publicaciones del Consejo (bolefin informativo
“CONSEJO” y Memoria anual de actividades, pdgina en in-
fernet permanentemente actualizada y variado material pro-
mocional-informativo, que se reedita periédicamente debido a

su gran demanda), la gestién de la Oficina de Informacién de

Vinos de Rioja, ubicada en el propio Consejo, y la atencién
a un gran nimero de personas, tanto espafiolas como extran-
jeras, que visitan la sede del Consejo. También se planifica
y coordina la realizacién de estudios de mercado e imagen
por parte de compaiiias especializadas, asi como su difusion
al sector.

El plan de actuaciones del Departamento en materia de
comunicacion estd orienfado fundamentalmente hacia la con-
secucion de los objetivos definidos dentro de la estrategia ge-
neral de comunicacién aprobada por el Pleno del Consejo:

a)  Proyectar a través de los medios de comunicacién
una imagen de calidad, diversidad e innovacién de los vinos
de Rioja, generando una corriente constante de informacién.

b  Incrementar el prestigio del vino de Rioja entre los
consumidores , profesionales y lideres de opinién, divulgando
aquellas caracteristicas que més resaltan su singularidad.

c)]  Generar una imagen atractiva y moderna del vino
Rioja acercandolo al consumidor joven y promoviendo iniciati-
vas de “consumo responsable”.

d  Consolidar la imagen de la Denominacién como
lider de la vitivinicultura espafiola y del Consejo Regulador
como entidad representativa de la misma, tanto fuera como
dentro de su dmbito de actuacién.

La difusion de los aspectos diferenciales de nuestra Deno-
minacién, desde la vificultura a la elaboracién y comercialize-
cion de los vinos, se articula sobre conceptos claves como la
nobleza y originalidad de sus variedades, la aptitud para el
envejecimiento, las garantias de calidad que ofrece un riguro-
50 sistema de control, la historia de la zona, su diversidad, su
constante dinamismo y un inteligente equilibrio entre tradicion
y modernidad, todo lo que, en suma, contribuye a resaltar las
singularidades del Rioja entre el resto de regiones vitivinicolas

espariolas y del mundo.




Las siete agencias responsables de las camparias de promocién de vinos de Rioja en los mercados exteriores celebraron en septiembre una convencién en
la sede de Consejo Regulador con el objetivo de analizar las camparias de 2016 y preparar las de 2017, cuya prioridad continua siendo incrementar el

valor de las exportaciones.

Mas inversion para mejorar el valor de la marca Rioja

El Consejo Regulador destind a la promocién de la
marca colectiva Rioja en los principales mercados durante
2016 cerca de 10,2 millones de euros, que representan
més del 65% del total de su presupuesto anual, siendo este
capitulo el nico que experimentd un incremento significativo
respecto al afio anterior (el 8,5%). Esta decisién, en la que
participan conjuntamente tanto el secfor productor como el
comercializador, es consecuente con el objefivo de fortalecer
el posicionamiento de los vinos de la Denominacion en los
segmentos de mayor valor afiadido. Dada la alta notoriedad
alcanzada entre los consumidores, el refo ahora es posicionar
ala D.O. Ca. Rioja como una regién referente en calidad y un
valor seguro, cuya diversidad y autenticidad van de la mano.

“Descubrir/mostrar el valor de los vinos de Rioja a fravés
de actividades educativas y experiencias memorables con
profesionales y consumidores” ha sido el eje central de la

esfrategiade marketingy promocién nstitucionalen losmercados

exteriores en 2016. El objefivo de las actividades programadas
ha sido “educar” al plblico objetivo (consumidores, detallistas
y restauradores) mediante la degusfacion de

producto y el contacto directo con los propios

bodegueros y sus importadores para contarles

las historias singulares que hay defrés de

cada vino. Tanto los profesionales como los

consumidores han podido probar la gran

calidad y diversidad de los vinos en conexién

con la gastronomia internacional y las tapas

espafiolas, demostrando el excelente maridaje

que alcanzan.

Este afio la promocién de los vinos blancos de Rioja
ha alcanzado un protagonismo especial potenciando su
inversion sustancialmente tanto en Espafia como en mercados
infernacionales para mostrar que Rioja no es solo tintos y poner

en valor el gran trabajo que vienen realizando desde hace ya




unos aios los bodegueros y viticultores riojanos en este fipo de
vinos. El consumo de vinos blancos crece a nivel mundial de
manera considerable y es un nicho de mercado que Rioja no
debe descuidar.

En mercados maduros como Reino Unido, Alemania y
Suiza las acciones van orientadas tanto a consumidores como
profesionales, ya que la presencia de Rioja en el punto de
venta es destacada y la capacidad de prescripcion de los
consumidores es cada vez mayor. El refo es que prueben el
producto. En mercados en desarrollo como Rusia y China la
campafia se centra en profesionales y en potenciar la visibilidad
de Rioja en el punfo de venta, estableciendo alianzas con las
principales cadenas defallistas del pafs. El refo es “educar” al
profesional y lider de opinién para que prescriba y transmita
el mensaje de Rioja a los consumidores, aunque de manera
selectiva también se organizan algunas actividades para éstos.
En mercados en expansién como Estados Unidos y México,
a caballo entre maduros y en desarrollo, se ha seguido una
esfrategia mixfa, buscando equilibrio entre las acciones
dirigidas a profesionales y a consumidores.

las partidas més significativas del presupuesto se han
desfinando a mercados con gran potencial de desarrollo como
Estados Unidos, que es ya el tercer importador de Rioja, y
China, que ha fenido un crecimiento exponencial, asi como
a los principales paises importadores de Rioja, mercados ya
maduros como Reino Unido, Alemania, Suiza y México, sin
olvidar que Espaiia, donde el consumo de vino ha descendido
de forma alarmante, sigue siendo para Rioja su primer
mercado, con mas del 60% de las ventas totales. Rusia y
Canada se han incorporado con fuerza a los paises objetivos
de la promocién de Rioja después de haber entrado en la lista
de los diez mayores importadores de Rioja

Teniendo en cuenta las peculiaridades de cada pais, en
general la camparia de promocién institucional de los vinos de
Rioja en los mercados nacional y exterior durante 2016 se ha
basado en una estrategia de markefing infegrado: relaciones
piblicas, publicidad, relacién con los medios de comunicacién

y promocion en punto de venta. Infernet y las redes sociales

ha irrumpido con fuerza y ha pasado a convertirse en una
herramienta fundamental de la actividad promocional. Por ello
el Consejo Regulador es actualmente punta de lanza de las
redes sociales del vino con perfiles individuales en Facebook,
Twitter e Instagram en los principales paises objetivo de la
camparia, un perfil mundial en Youtube y un portal de redes
sociales (Social Media Room). Como novedad, esfe afio se
ha lanzado la primera aplicacién mévil oficial de la D.O.Ca.
Rioja para pofenciar el enoturismo y dar més profagonismo a
las bodegas y sus vinos.

Es importante destacar la confinvidad del método de
seleccion de los vinos para los eventos promocionales
mediante paneles de experfos independientes de cada
mercado, siguiendo criterios de calidad e imagen, asi como
destacando ciertas temdticas especiales que resulten mas
novedosas y refuercen el valor de Rioja y el interés del publico
obijetivo por acudir a los eventos, como por ejemplo blancos
de Rioja, monovarietales no tempranillo, etc. Un ejemplo es el
evento ‘10 by 10" organizado en Londres, los salones de Rioja
en Valencia y Corufia, los “Best of Rioja” del grupo Meininger
en Alemania, etc. El objefivo final es potenciar el valor de la
Denominacién de Origen Calificada Rioja.

Es fundamental medir y valorar la eficacia y resultados de
las campaiias de promocién, para ello ademds de tener como
referencia la evolucién de las ventas tanfo en volumen como
en valor, el Consejo continia obteniendo las valoraciones de
importadores, bodegas, compradores y lideres de opinién
a través del método de encuestas de satisfaccion, tanto
generales de cada pafs, como en los eventos clave (visitantes/
expositores). Para ello se han confratado los servicios de la

consultora externa especializada Wine Intelligence.




Publicaciones, cursos de cata
y Oficina de Informacion

El Consejo ha potenciado la utilizacion de los nuevos
soportes digitales para la divulgacién del conocimiento de los
vinos de Rioja, tanto en el mercado espafiol como en todos
aquellos en los que cuenta con agencias para gestionar las
campaiias de promocidn. La actuacion més destacada en este
sentido ha sido el lanzamiento de la App Riojawine, la primera
aplicacion oficial para méviles y tabletas que ha puesto dl
alcance de la mano de cualquier consumidor la informacion
més completa sobre bodegas, vinos y enoturismo de la D. O.
Ca. Rioja. Igualmente, se ha intensificado la presencia en las
redes sociales con perfiles individuales en Facebook, Twitter e
Instagram, un perfil mundial en Youtube y un portal de redes
sociales denominado Social Media Room.

En 2016 el Consejo ha publicado ocho ediciones en
espafiol y cuatro en inglés del newsletter puesto en marcha
el afio anterior, que se distribuye por correo electrénico
mediante suscripcion gratuita y va dirigido tanto al dmbito
profesional como de consumidores de todo el mundo. Por ofra
parte, la edicion impresa del Boletin ‘CONSEJO’, del que se
publicaron dos nimeros a lo largo del afio 2016, cumple el
objetivo primordial de reforzar los lazos de comunicacién del
Consejo Regulador con viticultores y bodegueros de la D.O.
La Memoria anual es un complefo compendio informativo que
permite conocer las actividades desarrolladas por el Consejo

y proporciona una visién de la situacién de la D. O. Ca. Rioja

en su conjunto a través de los datos
estadisticos més significativos. La pégina oficial
del Consejo Regulador en Internet (www.riojawine.com) se
actualiza permanentemente con aquellos contenidos que
ofrecen una completa visién de la D. O. Ca. Rioja.

El Consejo dispone ademds de diverso material
informativo y promocional impreso en varios idiomas. La
Oficina de Informacién de Vinos de Rioja que se halla en la
sede del Consejo atiende a un gran nimero de visitantes y
remite material informativo a todo el mundo. Por Gltimo, desde
el afio 1998 los técnicos del Consejo Regulador imparten en
la propia sede del Consejo cursos de iniciacién a la cata las

mafianas de los sGbados con inscripcién previa.

Bien a través de aportacion econémica, de material divulgativo, de los vinos institucionales,

de catas ofrecidas por los técnicos del Consejo, o de cesién de sus propias instalaciones, son mltiples los actos en los que ha

participado el Consejo Regulador, tanto en el dmbito nacional como internacional. Algunos de los eventos que han contado

con la colaboracién del Consejo son los Premios de la Academia de la Radio 2016, la iniciativa ‘Riojano, joven y fresco’,

organizada por el Grupo Vocento, Acto de presentacion del “Movimiento Vino con D.O.", efc. La sede del Consejo acogid

también actividades promocionales del vino de Rioja promovidas por ofras enfidades, como la Cata de Solidaridad Rotaria o el

Concurso de Vinos de Cosecheros de la Fundacién Caja Rioja
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ACTIVIDADES DE PROMOCION EN ESPANA

La actriz Eva Longoria recibe el XVIII Premio

Prestigio Rioja por su labor humanitaria

Tal como se refleja en el acta del Jurado del Premio,
Eva Longoria no solo es un ejemplo de profesionalidad en
su frabajo, sino que fambién su vida estd muy volcada en
actividades filantropicas, por lo que el Consejo Regulador de
la D.0. Ca. Rioja ha colaborado en algunas de las acciones
que organiza la Fundacién Eva Longoria para recaudar fondos

destinados a la integracién en la sociedad de las personas

desfavorecidas. En el acto de entrega del Premio, celebrado
el 2 de abril en el marco de la gala benéfica “The Global Gift
Madrid”, Eva recordd emocionada el trabajo que realiza su
fundacién en materia de educacién e integracién laboral de
las mujeres de la comunidad latina.

1"

"iMe encanta el vino de Riojal”, aseguré la actriz, que
se declaré admiradora no solo de los vinos, sino también de
la gente de esfa regién, a la que califico de “luchadora”, por
lo que consideré “un verdadero orgullo compartir el premio
con las personalidades tan importantes que lo han recibido”.
Finalizé diciendo que espera visitar Rioja este afio “pues estoy
deseando aprender mds sobre sus vifiedos y tradiciones”.

El presidente del Consejo agradecié en nombre todos los
viticultores y bodegueros riojanos que Eva Longoria “haya
querido sumarse a la defensa y divulgacién de la cultura del vino
que perseguimos con este Premio, impulsando en la sociedad
la percepcion del vino como alimento tradicional, lidico, culto
y, sobre fodo, muy saludable, como infegrante bésico que es

de la ‘dieta mediterranea’, muy diferente de ofras bebidas
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alcohélicas”. “Estamos convencidos de que la aceptacion y
disfrute de los valores propios de la cultura vitivinicola redunda
en la mejora del bienestar, de la convivencia y de la amistad
entre los pueblos, que hoy tanta falta nos hace”, concluyé José
Maria Daroca, para quien “la proyeccién infernacional de Eva
la convierte en una magnifica embajadora de nuestros valores
en el mundo, como o es el vino de Rioja respecto al conjunto

de los vinos espafioles”.
El Premio Prestigio Rioja

El Premio Prestigio Rioja es una iniciativa del Consejo
Regulador de la D.O. Calificada Rioja pionera en la
identificacién entre el vino y la cultura, cuya finalidad es
premiar a personas o instituciones con actuaciones destacadas
en campos artisficos, deportivos, cienfificos o empresariales,
que mediante la aceptacién del Premio contribuyen a divulgar
y prestigiar la cultura y formas de vida de aquellos pueblos en

los que, como en el nuestro, vifiedo y vino forman parte de su

GIFj#

El presidente del Consejo
Regulador, José Maria Daroca,
entregé el Premio a Eva Longoria
en la gala organizada el 2 de
abril en Madrid por las cuatro
fundaciones beneficiarias de esta
iniciativa filantrépica: Fundacién
Eva Longoria, Fundacién Bertin
R o A Osborne, Fundacién Isabel

4‘-'.'4 W Gemio y Fundacién Global Gift

MAR

EL.J}

idiosincrasia, de su cultura y de su historia.

Desde su creacion en 1994 han recibido este galardén
artistas como Antonio Banderas, Alejandro Sanz o Sara
Baras, y personajes de la talla de Ferrdn Adria, Pau Gasol,
Ana Pafricia Botin, Theresa Zabell, Carlos Séinz, Pedro Duque,
Cristobal Halffter, Isidoro Alvarez, Valentin Fuster, Placido
Domingo, Eduardo Chillida, Mario Vargas Llosa, Francisco J.
Ayala y Federico Mayor Zaragoza.

El Premio cuenta con la colaboracién desinteresada en el
jurado de relevantes personalidades del dmbito de la cultura, la
ciencia, la economia'y la comunicacién, como Agata Ruiz de la
Prada, disefiadora de moda, Carmen Iglesias, académica de
la Historia y de la Lengua, José Luis Garci, cineasta, M? Teresa
Alvarez, periodista y escritora, Rafael Ansén, presidente de
la Academia Internacional de Gastronomia, y Luis Cabanas,

financiero y jinete profesional.




El grupo de prescriptores que
participé en la cata de vinos
blancos organizada por el
Consejo Regulador estuvo
inegrado por: Alberto Gil,
Alfred Peris, Andrés Proensa,
Antonio Candelas, Enrique
Calduch, Jaime Bermidez,
Jess Flores, José Luis
Casado, José Ramén Peird,
Juan Fernéndez Cuesta,
Mar Romero, Maria Angeles
Sanchez, Maria Diez, Maria
Jests Herndndez, Mikel
Zeberio, Paz lvisén, Pedro
Garcia Mocholi, Rafael loza-
no, Raquel Pardo, Salvador
Manjén y Susana Molina.

El Consejo Regulador apoya el desarrollo de los
blancos de Rioja con una campaia de comunica-
cion

El Consejo Regulador de la D.O.Ca. Rioja realizé una
campaiia de comunicacién institucional bajo el eslogan “Prueba
el blanco, ponte de moda”, cuyo objefivo fundamental ha sido
apoyar el desarrollo de los vinos blancos de Rioja, frasladando
a los consumidores la actual estrategia de la Denominacién
de irrumpir con fuerza en el mercado de los vinos blancos
con una oferta de valor, que satisfaga a todos los paladares
y ponga el acento en el buen hacer, capacidad innovadora y
liderazgo de Rioja.

Era la primera vez que el Consejo realizaba una campadia
de comunicacion especifica para los vinos blancos, campaiia
que se desarrolld en medios de comunicacion nacionales -
diarios, revistas y radio-, redes sociales y grandes superficies,
y ha tenido continuidad en el tiempo. Ademas de la generacion
de contenidos divulgativos, se ha creado un video de 30"
para viralizar en Youtube y una creafividad especifica de

vinos blancos tanto para soportes impresos como online. La
campaiia ha puesto el acenfo en los valores de los blancos
que Rioja presenta actualmente al mercado, destacando el
potencial de esta Denominacién, como lider de los vinos de
calidad, para ofrecer una gama tremendamente atractiva, no
solo en vinos més desenfadados, sino en ofros més complejos,
basados tanto en las variedades tradicionales -viura, malvasia,
efc.- como en las nuevas variedades infroducidas a partir de
2008 (tempranillo blanco, maturana, chardonnay, efc.).

Entre las acciones desarrolladas, cabe destacar el evento
organizado el 1y 2 junio en la sede del Consejo Regulador,
donde 21 lideres de opinién de la prensa especializada
espafiola tuvieron la oportunidad de catar la mayor muestra
de vinos blancos de Rioja reunida hasta la fecha. Fueron un
fofal de 171 vinos blancos, que se distribuyeron en cinco
grupos de acuerdo con los siguientes criterios: 1. Coupages
de variedades autéctonas; 2. Coupages con ofras variedades
blancas; 3. Fermentados en barrica; 4. Envejecidos y afiadas
anfiguas; 5. Monovarietales. La impresion general manifestada

por los catadores fue muy satisfactoria, inclinandose de




forma mayoritaria por los vinos que mejor expresaban la
personalidad diferencial de Rioja, bien a través de su paso por
barrica o bien por su procedencia de variedades autdctonas
como el tempranillo blanco.

El Plan Estratégico de Rioja marcd en 2005 en la hoja
de ruta de la Denominacién el objefivo de renovar la oferta
de sus vinos blancos, reto al que ha respondido con éxito al
incorporar nuevas variedades -unas 1.500 hectéreas en la
actualidad- con caracter complementario al viiedo existente
-en torno a 4.000 hectéreas, que van conformando una
inferesante gama de nuevos vinos y que algunos prescriptores
han llegado a denominar “la mayor revolucién enolégica” de

Espaiia en estos comienzos del Siglo XXI.

Celebracion con Rioja del Dia del Libro en la cuna
del castellano

Basandose en el lema ‘Un libro y un Rioja: el placer de la
cultura’ que preside la fradicional celebracién del Dia del Libro
en La Rioja, Rocio Avila afirma haber tomado como fuente de
inspiracion su vision del libro como “una ventana abierta hacia
la libertad” para disefiar la efiqueta y cartel conmemorativos
premiados por el Consejo Regulador de la D.O.Ca. Rioja en

la vigésima edicién de esta iniciativa de los libreros riojanos,
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que consiste en obsequiar a los compradores de un libro con
un botellin de vino de Rioja durante esta semana.

El presidente del Consejo Regulador, José Maria Daroca,
ha destacado en el acto de presentacion de la campaiia 2016
“el acierto de vincular la celebracién del Dia del Libro con la
cultura del vino, ya que ambas culturas estén arraigadas desde
siempre de forma inseparable entre nuestras gentes, pues no
en vano esfa tierra de vino es también la cuna del castellano”.
Para Antonio Dominguez, presidente de la Asociacion de
Librerias de La Rioja, “la celebracién de este afio es especial
al coincidir con el 400 aniversario del fallecimiento de Miguel
de Cervantes”. Ha recordado también que “ya el primer
poefa en lengua romance, Gonzalo de Berceo, unié vino y
literatura”. La iniciativa de la Asociacién, ademas del apoyo
del Consejo Regulador desde su puesta en marcha hace veinte
afios, cuenta con el patrocinio de la Agencia de Desarrollo
Econdmico de La Rioja.

la madrilefia de 22 afios Rocio Avila, alumna de segundo
curso de Disefio Grdfico en la Escuela de Disefio de La
Rioja, ha sido la ganadora del concurso patrocinado por el
Consejo Regulador para la realizacién de la efiqueta y cartel
conmemorativos del Dia del Libro 2016, dotado con 400
euros. El jurado decidié otorgar ademés dos accésit de 100

euros a las alumnas Adriana Martinez y Pilar Ruiz.

La ganadora del concurso, Rocio
Avila, con el presidente del Consejo
Regulador de la D.O.Ca. Rioja, José
Maria Daroca, y el presidente de la
; Asociacién de Librerias de La Rioja,
j{ Antonio Dominguez

BRI
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Lourdes Reyzabal con uno de los protagonistas de su programa ‘Cocina Conciencia’y el chef del restaurante Elcano,

donde trabaja

La D.O.Ca. Rioja promueve con el BCC la plataforma
‘culinaryinteraction.com’

la D.O.Ca Rioja se ha unido a la iniciativa Culinary
Interaction, una plataforma de comunicacién y colaboracién
creada por Basque Culinary Center para promover el perfil
interdisciplinario de la gastronomia. A través de la pdgina
web http://culinaryinteraction.com/es/ se han comenzado
a documentar historias, testimonios y casos de éxito en los
que la gastronomia se vincula con ciencia, cultura, agricultura,
medicina y desarrollo social, desde miltiples enfoques, como
parte de un fenémeno de alcance global, para ofrecer una

mirada distinta.

El Consejo Regulador presenta la primera ‘APP’ ofi-
cial de la D.O. Ca. Rioja

El Consejo Regulador ha presentado la primera aplicacion

oficial para méviles y tablefas que pondré al alcance de la

mano de cualquier consumidor la informacién més completa
sobre bodegas, vinos y enoturismo de la D. O. Ca. Rioja.
Més alla de proporcionar toda esta informacion de valor
sobre el vino de Rioja, el objetivo fundamental de esta nueva
herramienta de comunicacién es que los consumidores también
puedan interactuar y conversar entre ellos, favoreciendo una
experiencia lidica de la que el usuario de la aplicacién
se sienta profagonista. Un objetivo que se enmarca en la
estrategia general de acercamiento del Consejo Regulador
a los consumidores a fravés de las nuevas tecnologias de la
comunicacién, unificando y dando respaldo oficial a toda la
informacién dispersa que existe sobre la D.O., particularmente
en materia de promocién de la oferta enoturistica.

Disponible para su descarga tanto en version Android
como 10S, asi como en espafiol e inglés, la nueva APP
Riojawine ofrece diferentes opciones de bisqueda de la
amplia informacién que contiene sobre bodegas y vinos de la
Denominacién, tratando asi de dar respuesta a las preguntas

mads frecuentes de cualquier consumidor. Asi por ejemplo,

Formar a los presos en los restaurantes de prisiones en Reino Unido como futura salida laboral, emplear a jé-

venes refugiados e inmigrantes en cocinas de restaurantes, disefiar comedores escolares ecolgicos o proyectar como serd la cocina del mafiana,
son algunas de las iniciativas de cardcter social que han protagonizado la | Jornada Culinary Interaction, celebrada en Basque Culinary Center
con la colaboracién de la D.O.Ca. Rioja. La | Jornada Culinary Inferaction reunié por primera vez varios ejemplos de interesantes iniciativas de
cardcter social que tienen a la gastronomia como denominador comin. El director de Basque Culinary Center, Joxe Mari Aizega, abrié la jornada
con un listado de diez proyectos ejemplares impulsados por ofros tanfos chefs, en los que la gastronomia se involucra con ofras realidades: ‘Brainy
Tongue' de Andoni Luis Aduriz y ‘La Masia’ del Celler de Can Roca, en Espafia; el ‘Reffetorio Ambrosiano’ de Massimo Botturaa en ltalia; ‘The
Clink de Alberto Crisci en Reino Unido; ‘Cacao de Origen’ de Maria Fernanda Digiacobbe en Venezuela; la ‘escuela Pachacutec’ creada por
Gaston Acurio en Per(; ‘Goldring Center for Culinary Medicine’ de Leah Sarris y ‘Stone Barns’ de Dan Barber, en Estados Unidos; ‘MAD' de René
Redzepi en Dinamarca; y el ‘Mixons moins, mangez mieux’ impulsado por Michel Bras en Francia.
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alguien que quiere elegir un vino para una comida puede
utilizar un fillro que selecciona los mejor valorados por las
guias e incluso realizar la gestion de compra si la bodega
ofrece la posibilidad de adquirirlo en tienda online. Para
alguien que quiera visitar una bodega, la aplicacién puede
ordenar por ubicacién o por dia de la semana el listado de las
bodegas, que incluye una descripcion de la oferta enoturisfica
de cada bodega y sus actividades dirigidas al visitante, asi
como links a su web y perfiles sociales, de forma que desde
la propia APP se puede acceder a la reserva online. También
puede accederse a informacién sobre un determinado vino y la
bodega que lo elabora escaneando la efiqueta con el mévil, o
realizar busquedas de vinos comercializados de determinadas
variedades.

Son algunas de las miltiples posibilidades que se ofrecen
y que, dada la estructura de la APP, podran enriquecerse en un
futuro, ya que seran los consumidores quienes protagonicen y
den dinamismo a la informacién con la creacién de listas de
sus vinos favoritos que podrdn intercambiar con ofros usuarios,
realizando recomendaciones, creando grupos, etc. Cabe
fambién resefiar que la APP incluye confenidos diddcticos
sobre el vino de Rioja que resultardn de utilidad para los
aficionados.

la herramienta se alimenta automdticamente de la base
de datos de bodegas ya creada en la plataforma Rioja Wine
Cloud, donde cada bodega puede actualizar su informacion
permanentemente. El alta en esta plataforma por parte de
las bodegas de Rioja es voluntaria, por lo que el Consejo
Regulador confia en que la informacién sobre la gran mayoria
de bodegas de la Denominacién esté accesible proximamente
a través de la APP.

El vinilo en 3D de Eduardo Relero permite que el cliente pueda
subirse al gigante racimo de uvas que Baco lleva a su espalda sin

mover un pie del suelo

El Corte Inglés puso en marcha la Ruta Rioja
y Tapas en todos los Gourmet Experience y
en 50 gastrobarras

Los Gourmet Experience y Club del Gourmet
de El Corte Inglés invitaron a todos sus clientes
a disfrutar de la ruta ‘Rioja y Tapas'. Duranfe
cinco semanas, entre noviembre y diciembre,
los Gourmet Experience de Madrid (4
establecimientos), Mdlaga, Sevilla y Alicante, junto a mas de
50 gastrobarras en centros de El Corte Inglés ofrecieron a los
clientes su tapa més emblemdtica junto con una copa de vino
de Rioja @ un precio aproximado de entre 3y 5 euros. El Corte
Inglés se ha sumado asi, a través de Gourmet Experience y las
barras de degustacién de los Club del Gourmet, a la iniciativa
"Celebra la vida con Rioja & Tapas” promovida por el Consejo
Regulador de la D.O.Ca. Rioja con el objetivo de potenciar la

cultura y el consumo de tapas asociado al vino de Rioja.

Vinos blancos de Rioja en el | Salon Queso
Seleccion

El 29 de septiembre se celebrd en los salones del hotel
Miguel Angel el | Salon Queso Seleccion, el primer salén
profesional dedicado a las grandes queserias de Espaiia, en
el que Rioja participé con una seleccion de los mejores vinos
blancos elegidos por el Consejo Regulador. Los més de 700
profesionales que acudieron al salén pudieron disfrutar de un

maridaje excelente.
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Movimiento Vino D.O. surge como
respuesta a una situacién muy concreta: “aunque el vino de
nuestro pais estd entre los de mayor calidad y diversidad
del mundo, su consumo ha ido descendiendo en los Gltimos
afios, con 16 a 18 litros, per cdpita, en contraste con nues-
fros vecinos franceses, portugueses e italianos que rondan
los 40 litros”. Asf lo ha afirmado el presidente de CECRY,
Amancio Moyano, que también sefialé que el objetivo de
esfa campaia es “acercar el vino con D.O. al piblico en
general y a los jovenes en particular, para que lo fengan
en cuenta como una opcién de consumo més y que forme
parte de nuestro tiempo libre, de nuestro estilo de vida y
de nuestra cultura, que lo sientan como algo propio”. En
el acto de presentacion de Movimiento Vino D.O., el pre-
sidente de CECRV ha insistido en que “es necesario pasar
a la accién y cambiar la percepcién de los jévenes sobre
el vino, con una iniciativa que supone una nueva forma de
entender y de vivir el vino”.

El acto de lanzamiento ha permitido desvelar algunas
de las ideas centrales de la campaiia. Movimiento Vino D.O.
cuenta con una plataforma web (www.movimientovinodo.
es) y estd presente en las redes sociales. Desde Facebook,

Twitter, Instagram y un canal propio en Youtube, los

usuarios que se sumen al Movimiento Vino D.O. entrardn
a pertenecer a un colectivo con infereses e inquietudes
comunes, donde podran compartir su pasion por el vino
con Denominacién de Origen, acercarse a la cultura del
vino a fravés de un lenguaje cercano, visual, directo, de
10 a 10, estar informados de tendencias, rutas y planes de
enoturismo o acceder a una agenda actualizada con la
actividad que realizan las 53 D.O.

Trasladar valores como la cultura, la diversidad, la
identidad de cada ferritorio, la importancia del origen, la
calidad, la seguridad alimentaria o la sostenibilidad y el
respecto por el medio ambiente, son algunos ejes sobre los
que gira la campaiia, que también se puede seguir a fravés
del hashtag #MovimientoVinoDO. Més de un centenar de
bodegas, vificultores, empresas, instituciones, asociaciones
y consumidores ya se han sumado al Movimiento Vino
D.O. Es solo el principio. A fravés de contenidos de
calidad, visuales, dindmicos y diverfidos, Movimiento
Vino D.O. persigue sumar muchos mds, convirtiéndose
en un lugar de encuentro donde aprender y compartir
experiencias en torno al vino y lo que surge a su alrededor:
gastronomia, furismo, cine, literatura, mosica, moda,

disefio, compartiendo nuevas experiencias.

Los presidentes y representantes de las Denominaciones de Origen

brindan en el acto de presentacién.
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Aseguré que en su vida habia hecho “nada
mas fécil que prometer fidelidad al vino de Rioja” tras su
investidura como Cofrade de Mérito de la Cofradia del Vino
de Rioja. El presidente del Consejo Regulador, José Maria
Daroca, y el Gran Maestre de la Cofradia, Javier Gracia,
tributaron asi un reconocimiento especial a este joven au-
for guipuzcoano, a cuya destacada trayectoria profesional
suma su incondicional aprecio por “el vino tinto, preferible-
mente de Rioja”, frente a ofras bebidas como cervezas o
destilados, que dice no probar. Para San José, que fiene
en su haber una veintena de peliculas y series como ‘Vaya
semanita’, “es imposible escribir buenas historias siendo
abstemio” y prefiere “los personajes que beben vino”, por-
que cree que la gente que no bebe “esconde algo, no es

Diego San José recibe del
Gran Maestre, Javier Gracia,
el ‘cepazo’ de investidura
como Cofrade de Mérito de
la Cofradia del Vino de Rioja

de fiar". Agradecié el nombramiento reconociendo que “le
debo més yo al vino que lo que el vino me debe a mi, pues
no creo en las musas, sino en el vino, ya que una simple
copa desatasca la cabeza, ademds de ser algo magico que

hace que la comida que acompafia sepa mejor”.

ha sido investido como cofra-
de de mérito la Cofradia del Vino de Rioja, una distincién
que le hace embajador del Rioja, bajo el compromiso de di-
fundir su cultura y defender el vino de Rioja “alli donde me
encuentre, aunque lo he hecho siempre”. El diestro explicd
durante el acto de investidura que procede de una tierra de
vino, en Valencia, y su familia eran viticultores, por lo que
la cultura del vino es algo que ha ido aprendiendo “poco a
poco”. Sin embargo, el primer vino que “escuchd”, dentro
de su carrera profesional, fue el Rioja, que es el “pionero y

el més representativo que tiene Espafia”.

El presidente del Consejo
Regulador de Rioja, José Maria
Daroca, el forero Enrique Ponce
y el gran maestre de la Cofradia
del Vino de Rioja, Javier Gracia



balance de ventas de 2015. La D.O.Ca. Rioja puso en marcha
una promocién en tiendas especializadas que alcanzé a
mds de 180 puntos de venta de 36 ciudades y cuenta con
la participacién directa de 54 bodegas riojanas. Ademds ha
sido reconocida en los Vinehoo Annual Award como una de

las cinco mejores campaiias de promocién genérica realizadas
por una region vinicola en China en 2015, por delante de

Champagne y Burdeos.

La D.O.Ca. Rioja exhibe con éxito su gran potencial

exportador en la feria Prowein

la celebracion en Alemania de la feria Prowein,

ACTIVIDADES DE PROMOCION INTERNACIONAL . .
considerada actualmente la mas importante del mundo para

el sector vinicola, ha permitido a la D.O.Ca. Rioja exhibir con

Rioja celebra el Ailo Nuevo chino con premio a su . . o
éxito su gran potencial exportador y mostrar el dinamismo

campana: . . L
P innovador que anima actualmente a esta Denominacién. El

presidente del Consejo Regulador, José Maria Daroca, ha

Las celebraciones del Afio Nuevo Chino han tenido en . " o
realizado un balance muy positivo de la participacién en

2016 una especial significacion para los vinos de Rioja, . o, . - .
P g P ! la feria de esfa institucion, cuyo principal objetivo ha sido

fanto por la promocién en puntos de venta que ha realizado . L
poria p P q “complementar la estrategia de promocién de las bodegas de

el Consejo Regulador durante esa semana festiva en el pais . . - 1
10 Xeg pats, Rioja, para lo cual hemos ofrecido actividades didécticas a

como por el premio oforgado a su campafia y por el buen . .
por € p 9 pana yp los asistentes profesionales, hemos actuado como ‘centro de
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Grupo de defallistas de vino del Reino Unido en la sede del Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja.

informacién’ de Rioja en la feria y hemos dispuesto un ‘wine
bar’ de tapas y una zona de reuniones comerciales para las

bodegas, que ha estado a pleno rendimiento”.

El comercio minorista de vinos, canal estratégico

para la exportacion de Rioja al mercado britanico

Los defallistas independientes, que representan un sector
pujante del comercio minorista de vinos, se han converfido
en uno de los canales estratégicos para que las ventas de
Rioja puedan crecer en valor en el Reino Unido, mercado que
ha reforzado su posicién como primer importador de Rioja
con un fotal de 36,8 millones de litros en 2015, el 34,5%
del tofal exportado por la Denominacién. Con el objetivo de
fortalecer la relacién con estos profesionales de la distribucién,
el Consejo Regulador ha organizado la visita a Rioja de un
grupo de veinte defallistas de vino del Reino Unido, que han
fenido asf la oportunidad de descubrir nuevos vinos y vivir
la ‘experiencia Rioja’ conociendo de cerca los vifiedos y

bodegas de la region e infercambiando opiniones con los

bodegueros. El programa ha incluido visitas a bodegas, asi
como la celebracién de una ‘miniferia’ en la sede del Consejo
Regulador donde han participado 61 bodegas.

Presentacion de la primera promocion del Progra-

ma Educadores de Rioja

El Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja ha presentado
la primera promocién del ‘Programa Educadores de Rioja’,
una iniciativa cuyo obietivo es buscar y formar “educadores
oficiales de Rioja"” a nivel mundial que puedan colaborar en la
difusion del conocimiento de los vinos de Rioja, garantizando
la calidad y rigurosidad del mensaje. Los 24 candidatos de
8 paises que habian sido seleccionados para convertirse
en los primeros ‘Educadores de Rioja’ han recibido sus
correspondientes certificados fras visitar la D.O. Ca. Rioja
para completar su periodo formativo y superar una prueba
final realizada el seis de abril en la propia sede del Consejo.

Esta primera promocién de ‘Educadores de Rioja’ ha sido

muy selectiva, ya que los 24 candidatos presentan perfiles con




Integrantes

de la primera
promocion

del ‘Programa
Educadores de
Rioja’ realizando
una de las
pruebas de cata
en el Consejo
Regulador.

amplia experiencia profesional y formativa. Han participado
en el programa por invitacién directa del Consejo Regulador
a fravés de las agencias que gestionan las campafias de
comunicacién de Rioja en los 8 paises de los que proceden:
4 de Alemania, 5 de China, 3 de México, 3 de Suiza, 2 de
Reino Unido, 3 de Estados Unidos, 2 de Rusia y 2 de Suecia.
El perfil que se considera mas idéneo es el de aquellas
personas que fengan interés por la formacién y posean
conocimientos y experiencia profesional en el mundo del vino
de al menos 2 afios, bien en la comunicacion, la educacion
o la sumilleria, bien en el comercio y distribucion de vinos.
Quienes sean admitidos en las siguientes promociones en
base a su curriculo y experiencia deberan cursar un programa
educativo homologado por la D.0.Ca. Rioja que exige
superar diversas pruebas teéricas y practicas, comenzando
por un curso online con un temario especifico, que ha sido
creado en colaboracién con el Basque Culinary Center, a
cuyo patronato pertenece el Consejo Regulador. Ademés de
ofras pruebas, como las de cata técnica, el programa finaliza
con una estancia en Rioja junto con el resto de candidatos a
educadores para completar la formacién y realizar una prueba
final. El objetivo perseguido es que el futuro educador de

Rioja desarrolle unas competencias no sélo basadas en unos

- y y ‘;-‘-"’ﬁi'

conocimientos especificos sobre los vinos de Rioja y su regién,
sino también en sus habilidades para comunicar la pasién
por los vinos de Rioja. Los educadores podrén desarrollar
actividades formativas por su propia cuenta o bien por cuenta
del Consejo Regulador o las bodegas e importadores de Rioja.
Serd requisito para renovar la certificacion, que tiene una
validez de 4 afios, cumplir una serie de compromisos como
el de impartir un minimo de actividades formativas, de las que
podré expedir diplomas avalados por el Consejo Regulador a

los alumnos asistentes.

El éxito del V Salon de los Vinos de Rioja en China
confirma las expectativas de crecimiento del consu-

mo en las clases medias

La celebracion del 'V Salén del Vino de Rioja’ en las
ciudades chinas de Shanghéi y Guangzhou ha confirmado las
expectativas de crecimiento del consumo de vino entre las clases
medias que ofrece el pais asidtico, lo que ha permitido a la
D.O. Ca. Rioja mantener el fuerte crecimiento experimentado
en 2015 (+35%) , que situd a China en el 62 puesto del ranking
de paises importadores, puesto que ha conservado en 2016.

"Esta evolucion positiva de las ventas confirma la validez de la
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Representantes de
las bodegas y del
Consejo Regulador
en el V Salén del Vino
de Rioja en China.

Los distribuidores
premiados junto al
presidente y director .'_ |
general del Consejo I } *
Regulador. -’,.,

apuesta de la campaiia Rioja dirigida hacia la pujante clase
media china, con cada vez mayor nivel adquisifivo y ganas de
abrir sus gustos de consumo a productos del resto del mundo”,
ha sefialado el director general del Consejo Regulador, José
Luis Lapuente, quien encabezd la representacién insfitucional
junto al presidente, José Maria Daroca.

La principal novedad de este afio ha sido la creacién de
unos premios para reconocer la labor fundamental que realizan
las empresas de distribucién en la comercializacién de los
vinos de Rioja en un mercado tan complejo como el chino.
El premio al mejor distribuidor general de Rioja se oforgd
exaequo a las compaiiias Interbasque Shangai y Xiamen Oyes
Imp.&Exp. Co., Ltd., cuyo presidente, Felix Yang, asegurd que
“la razén fundamental para que yo decidiera apostar por
Rioja, que hoy representa més del 25% de mi cartera, fue
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la apuesta que la propia D.O.Ca. Rioja hizo por el mercado

chino. Eso me dio confianza para hacer una inversion de
largo plazo en promocion”. Por su parte, Vicente Muedra,
presidente de Le Sommelier International y ganador del premio
Mejor Distribuidor de Rioja en el canal de hosteleria, animé a
“continuar con la excelente labor de promocién de la marca
Rioja que estd ayudando a abrir puertas para los distribuidores
en un mercado complicado pero con enorme potencial como
es el chino”. Por Gltimo, el premio al mejor distribuidor del
canal alimentacién fue para Pernod Ricard China y el premio
al mejor defallista para BAKER & SPICE.



El ‘winebar’ de Rioja, atendido por cuatro sumilleres, tuvo al frente a la
educadora del vino de Rioja Claudia Ibarra, que impartié una cata y
seminario para 100 personas.

México movido por Rioja’ en el festival gastronomi-
co ‘Sabor es Polanco’

la exitosa participacion de la D.O. Ca. Rioja en el
selecto festival gastronémico ‘Sabor es Polanco” ha puesto de
manifiesto el acierto de la estrategia seguida para conquistar a
los consumidores mejicanos explicandoles el perfecto maridaije
que pueden enconfrar entre los vinos de Rioja y su variada y
excelente gastronomia. Celebrado en la capital mejicana el
23y 24 de abril, el festival gastronémico ‘Sabor es Polanco’
reuni6 a més de 7.000 dficionados a la gastronomia y
visitanfes profesionales que pudieron disfrutar tanto de las
mejores cocinas de la capital azfeca, con demostraciones
impartidas por sus chefs, como de la gran diversidad de los
vinos de Rioja, en cuyo ‘winebar’ se sirvieron més de 3.500
copas de vino de las 18 bodegas participantes en el evento.
El ‘winebar’ de Rioja, atendido por cuatro sumilleres, tuvo al
frente a la educadora del vino de Rioja Claudia lbarra, que

impartié una cata y seminario para 100 personas.

El Festival Rioja &Tapas de Los Angeles ha contado con la participacién
de 32 bodegas que mostraron sus vinos a més de 1.500 consumidores y
200 profesionales.

Festival de Rioja y Tapas en Los Angeles

El Consejo Regulador celebrd en Los Angeles durante
la tercera semana de mayo un conjunto de actividades muy
ligadas a la gastronomia y dirigidas al consumidor final,
cuyo eveno estrella ha sido el Festival Rioja &Tapas, en el
que los chefs elaboraron tapas en directo y los bodegueros
riojanos tuvieron la oportunidad de explicar directamente a
los consumidores sus historias particulares y las caracterisficas
de sus vinos. El espectacular marco de la Estacién Central
de los Angeles acogié esta iniciativa, ambientada con
misica espafiola y celebrada por primera vez en la civdad
californiana, fras las exitosas experiencias en Londres, a fravés
del Festival Tapas Fantdsticas, asi como en Alemania y ofras

ciudades de Estados Unidos, como Nueva York y Chicago.




El presidente y director general del Consejo Regulador de la D.O.Ca. Rioja, José Maria Daroca y José Luis Lapuente, entre los miembros del jurado del

concurso de vinos en Expovinos Colombia 2016.

Rioja, ‘region invitada’ en ‘Expovinos’ Colombia, la

feria mas importante de Latinoamérica

la D.O.Ca. Rioja, representada por el presidente y el
director general del Consejo Regulador, José Maria Daroca
y José Luis Lapuente, ha participado como ‘regién invitada’
en las actividades divulgativas organizadas en el marco de
Expovinos Colombia 2016, el evento vitivinicola mas importante
de latinoamérica. Organizada por el Grupo Exito, la 11
edicién de Expovinos ha contado este afio con 20.000 mt2 y
37.500 asistentes, ofreciendo cuatro dias de recorrido por el
mundo del vino a fravés de las intervenciones de 60 expertos
internacionales y més de 700 vinos referenciados de nueve
paises: Argentina, Australia, Chile, Espaiia, Estados Unidos,
Francia, ltalia, Portugal y Uruguay. Atendiendo la invitacién de
los organizadores para dar a conocer las caracteristicas de la
D.0. Ca. Rioja, los responsables del Consejo participaron en
las diversas acfividades programadas, entre las que destacan
los tres seminarios sobre Rioja que imparti6 el director

general.

Celebracion del festival ‘Summer of Rioja tapas fantésticas’ en Dublin

Irlanda recibe al verano con Rioja y tapas

La D. O. Ca. Rioja ha organizado durante el verano en
el Reino Unido e Iflanda una suculenta oferta de actividades,
denominada ‘Summer of Rioja tapas fantasticas’, que desde
junio hasta septiembre ha permitido a los consumidores
briténicos e irlandeses disfrutar del verano con dos grandes

embajadores de la marca Espafia, como son el vino de Rioja




Miles de visitantes disfrutaron del festival Rioja y Tapas en el ‘Rioja
Gourmet Terrasen’ instalado por el Consejo Regulador en la ‘Fiesta
de los Museos’ de Frankfurt.

Il Salén de los Vinos de Rioja en Mosci

y las tapas. El festival ‘Summer of Rioja tapas fantésticas’ ha
consistido en un winebar de Rioja con terraza que se desplazé
por los principales festivales de gastronomia del Reino Unido
e Irlanda y que promociond los vinos de Rioja entre los
consumidores de Brighton (30 de abril al 2 de mayo) , Dublin
(del 16 al 18 de junio), Blackhead en Londres (del 8 al 10 de
julio) y Edimburgo (4 al 7 de agosto) a través de actividades
de ocio centradas en degustaciones, catas, misica y

entrefenimiento, con las tapas como elemento indispensable.

Los vinos de Rioja animan la ‘Fiesta de los Museos’
en Frankfurt

Los vinos de Rioja han sido los grandes animadores de
la ‘Fiesta de los Museos’ de Frankfurt, uno de los mayores
festivales culturales europeos que del 26 al 28 de agosto
combina programas especiales de museos con misica, teatro y
gastronomia para unos dos millones de visitantes. La D.O. Ca.
Rioja ha contado con un espacio exclusivo denominado ‘Rioja
Gourmet Terrasen’, situado frente al famoso museo ‘Stédel’ en
la ribera sur del rio Meno, donde miles de asistentes al festival
han degustado una amplia variedad de vinos de Rioja junto
con una oferta gastronémica protagonizada por el prestigioso
equipo Rolling Taste’, que ha presentado pequefias delicias
de un estilo espafiol con un aire cosmopolita.

Este afio, en los mas de mil metros cuadrados del ‘Rioja
Gourmet Terrasen’, no solo se ha ofrecido la mayor seleccion
de vinos al aire libre en Alemania y un programa nuevo de
misica ibérica en vivo, sino también una de las mejores
selecciones de tapas de esfilo infernacional. Los chefs Moritz
CroneRawe y Timo Mansholt, dos talentos jovenes de la
gastronomia alemana que forman el equipo ‘Rolling Taste’,
deleitaron a los asistentes con tapas tan originales como su
‘Pulled Pork’, hamburguesa a base de cerdo desgarrado,
mechado con una rica salsa barbacoa y preparado a la
parrilla. Los profesionales que servian los vinos recomendaban
cémo maridar cada tipo de vino con las tapas, al tiempo que

un experto imparti6 varias catas y seminarios.




El éxito del Salon de los vinos de Rioja en Moscu y

San Petersburgo confirma las expectativas del mer-
cado ruso

El gran éxito cosechado por el lll Salén de los Vinos de
Rioja, organizado por Consejo Regulador de la D. O. Ca.
Rioja en Mosci y San Pefersburgo la Gltima semana de
septiembre, ha confirmado las excelentes expectativas que
ofrece para las exportaciones de las bodegas riojanas un
mercado que ha fenido un importante crecimiento durante los
Oltimos afios. Dirigido fundamentalmente a los profesionales
y lideres de opinién con el objetfivo de conseguir una mayor
penetracion en Rusia, el Salén ha contado con la participacion
de 40 bodegas, que han mostrado sus satisfaccion ante la
gran asistencia registrada -mas de 700 visitantes en Mosc( y
600 en San Petersburgo- asi como el ambiente de negocio que
se respiraba en ambos salones.

Uno de los sumilleres asistentes al salén reconocié que
a diferencia de otros, “los vinos de Rioja son un comodin
que puede encajar con casi cualquier comida”. “Queremos
responder al inferés que tiene el consumidor ruso por conocer
los vinos de Rioja, para que los integre cada vez més en su
dieta, que entienda cémo maridan con la gastronomia rusa”,
explico el director general del Consejo, José Luis Lapuente,
en referencia ol ambicioso programa de formacion de

‘educadores del vino de Rioja’, que cuenta ya con cuatro

La delegacion del
Consejo Regulador
de Rioja con los
responsables de la
‘Divisién Vintages’
del monopolio
LCBO.

fitulados rusos en su primera promocion. Ademds del director
general, la representacion del Consejo estuvo integrada por su
presidente, José Maria Daroca, el presidente de la Comision
de Promocion, José Luis Benitez, y el director de Markefing,

Ricardo Aguiriano.
Canada redescubre el Rioja

El Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja celebré la
primera semana de octubre varios eventos promocionales en
Canadd, un mercado sujeto a régimen de monopolio en sus
importaciones de vino y en el que las ventas de Rioja han
experimentado un fuerte impulso en los Glimos cinco afios,
duplicandose entre 2011y 2015, lo que le ha situado en el
puesto siefe entre los paises importadores de Rioja. La razén de
esta evolucion tan positiva de un mercado tradicional para las
bodegas de Rioja queda reflejada en las palabras del director
de la ‘Divisién Vintages' del monopolio LCBO, Kathy Cannon,
quien afirmé en la presentacién del evento organizado para
consumidores que “Rioja es una de las regiones vinicolas més
importantes del mundo, una regién de vinos finos digna de ser
considerada al mismo nivel que Borgofia, Burdeos y California”.
“los més de 75 vinos disponibles para degustar esta noche
ofrecen una imagen clara de por qué esta distinguida regién
estd mds pujante que nunca”. Los bodegueros asistentes han

considerado el evento como un hito importante, tanto por ser la




Asistentes al al ‘roadshow’ celebrado en Colonia.

primera vez que el monopolio o organiza de forma exclusiva
para una regién espaiiola, como por el éxito de los resultados
obtenidos con las actividades programadas.

Entre los actividades de la delegacion del Consejo
Regulador, integrada por su director general, José Luis
Lapuente, y el director de Marketing, Ricardo Aguiriano,
a quienes han acompafiado Ana Fabiano, embajadora
de Marca y directora de Programa de Negocio en Estados
Unidos y Canadd, y Dhane Chason, responsable de grandes
cuentas, cabe destacar el almuerzo mantenido con periodistas
especializados en vino y gastronomia, asi como la reunién
con el director general del monopolio del LCBO de Ontario
y el equipo responsable de compras de vinos espafioles para
explorar oportunidades cara a 2017. Ana Fabiano impartié
un seminario -cuyas entradas a 40 délares se agotaron en
pocos dias-, al que asisfieron unos cuarenta consumidores,
sumilleres, periodistas y representantes del monopolio.

la Division de Vinos Especiales del monopolio LCBO
organizé el miércoles dia cinco en la Thompson Laundy
Gallery un evento exclusivo de Rioja con 29 bodegas y 76
vinos, seleccionados por los responsables del monopolio entre
los vinos listados con presencia en sus fiendas ‘Vintage'. Conté
con la asistencia de los agentes y bodegas representadas,
que dieron a probar sus vinos junfo con una degustacion de
fapas a unos 400 clientes VIP del monopolio, quienes pagaron
enfrada por asistir. Por ltimo, el jueves dia seis se celebré
una degustacién especial para consumidores (a 65 délares la
entrada), organizada por la empresa especializada ‘Ufeast’,
proveedora del monopolio, que eligié a diez de las bodegas
listadas por éste para presentar sus vinos.

Cata para el club de consumidores ‘foodies’ de Ufeast, en Canadg,
que contd con 90 asistentes

La D.O. Ca. Rioja seduce a los prescriptores ale-
manes con una exhibicion de sus cien mejores

referencias

Laciudad de Colonia ha puesto el broche final al roadshow’
organizado por primera vez en Alemania por la D.O. Ca. Rioja
para presentar a los profesionales del sector una seleccién de
los 100 mejores vinos de esta Denominacién que se venden en
el pais -su segundo importador-, a juicio de un panel de cata
integrado por expertos y lideres de opinion coordinados por la
editorial especializada Meininger. La iniciativa, denominada
‘BEST OF RIOJA" y dirigida a prescriptores de referencia,
sumilleres, compradores, representantes de la alta gastronomia
y prensa especializada, se ha celebrado también en Frankfurt
y Hamburgo, concitando un inusitado inferés entre esfe selecto
colectivo de profesionales.

los 100 vinos seleccionados entre las més de 350
muestras presentadas por 130 bodegas se han agrupado de
la siguiente manera, teniendo en cuenta los precios de venta
de las bodegas: blancos y rosados de entre 3,5 y 10 euros;
fintos de crianza enfre 4,50 y 20 euros; tinfos de reserva,
gran reserva y genéricos entre 6,50 y 20 euros; y fintos de
reserva, gran reserva y genéricos a partir de 20 euros. Con
esta clasificacion, se ha pretendido mostrar a los profesionales
el valor que Rioja puede ofrecer en cada una de las diferentes
categorias. Enfre el importante grupo externo de cafa que
ha realizado la seleccién -profesionales de referencia para
el sector en Alemania- se encuentran los recién nombrados
‘Educadores del vino de Rioja’ Yvonne Heistermann, Peer Holm

y David Schwarzwéilder.




La D.O. Ca. Rioja premia a sus mejores ‘embajado-

res’ en el Reino Unido

El Consejo Regulador ha rendido homenaje a cuatro
destacadas personalidades del mundo del vino en el Reino
Unido como reconocimiento al significativo impacto que han
fenido para que los vinos de Rioja sigan creciendo en un pais
que es desde hace muchos afios el primer importador de la
Denominacién y representa el 35% del fotal exportado. Nick
Room, Susy Atkins, Hal Wilson y Ben Henshaw recibieron
los premios ‘Rioja Recognises’ en una gala celebrada el 2
de noviembre en el restaurante Hispania de Londres. Como
ha sefialado el presidente de la Comisién de Promocion del
Consejo Regulador, José Luis Benitez, en la entrega de los
galardones “el compromiso y la pasién de estas personalidades
del sector permiten que Rioja se manfenga a la vanguardia
entre las preferencias de los consumidores britanicos y nos
ayuda a impulsar el éxito de nuestra Denominacién en un
mercado cada vez mds competitivo”.

El veterano comprador de la cadena Waitrose, Nick Room,
galardonado por su ‘contribucién destacada’ en el apoyo y
compromiso para con Rioja, manifesté su profunda pasion
por Espafia y afirmé que “Rioja es sin duda la regién vinicola
preeminente de Espafia. El campo, los vifiedos, las bodegas y
la gente son brillantes exponentes de todo lo que debe ser una
region vitivinicola”. Representando el sector independiente
del sector minorista, el premio a la “Personalidad del Afio”
fue para Hal Wilson, de Cambridge Wine Merchants, cuyo

Nick Room, Susy Atkins, Hal Wilson y Ben
Henshaw recibieron los ‘Premios Rioja en
Reino Unido’ de manos del presidente de
la Comisién de Promocién del Consejo
Regulador de la D.O. Ca. Rioja, José

Luis Benitez, y del director de Marketing,
Ricardo Aguiriano.

entusiasmo ha contribuido a que un Rioja se convierta en el
vino blanco més vendido en todas las tiendas de Cambridge
Wine Merchant. Hal revelé que “amar a la D.O. Ca. Rioja es
facil: tenemos el trabajo relativamente facil de llevar sus vinos
a una clientela entusiasta en el Reino Unido, pero sé que el
verdadero honor perfenece a los productores y viticultores que
crean tan hermosos vinos de los suelos de Rioja”.

Una cara familiar para los consumidores britanicos de
vino, la locutora y escritora Susy Atkins, fue reconocida como
‘Comunicadora del Afio’. Atkins explicd que su relacién con
Rioja se remonfa a muchos afios y que “ha dado lugar a
muchas experiencias memorables, desde la grabacién de un
espectaculo en las celebraciones de San Mateo en Logrofio
para Radio 4, a impartir seminarios en Tapas Fantésticas”.
“Rioja ha jugado un papel importante en mi carrera y sigo
disfrutando compartiendo mi amor por esta fascinante region
tanto con profesionales como con consumidores”.

Premiado ‘Distribuidor del Afio’, Ben Henshaw de Indigo
reveld que cuando empezd con la empresa se centrd en las
regiones productoras de vinos menos conocidas de Espafia.
“Pero después de una degustacion organizada para escrifores
de vinos, viajé a Rioja por primera vez y quedé realmente
impresionado por la gente increiblemente amable, asi como

"

los impresionantes paisajes, viiedos y bodegas”.




La embajadora de marca de Rioja en Estados Unidos, Ana Fabiano,
con algunos asistentes a la Wine Experience organizada por la revista
Wine Spectator en Nueva York.

Protagonismo especial de los vinos de Rioja en la
New York Wine Experience 2016

Los vinos de Rioja han tenido un especial protagonismo en
uno de los eventos mds relevantes que se celebran en el mundo
del vino a nivel infernacional, la New York Wine Experience,
organizada por la revista Wine Spectator, la més influyente
del sector no solo en Estados Unidos, sino en todo el mundo.

“Estamos encantados de contar con la D.O. Ca. Riojay del
papel tan importante que ha protagonizado durante los actos
de este fin de semana”, aseguré el critico y director ejecutivo
de la revista, Tom Matthews. “Rioja no solo ofrece vinos de
calidad, ofrece también una extraordinaria diversidad: blancos
frescos y también complejos, rosados muy vivos, vinos jovenes
vibrantes, llenos de fruta y de fuerza, asi como elegantes y
singulares grandes reservas, que son Gnicos en esos terruios

fan especiales”.

El valenciano Carles Tarrasé gana el | concurso

internacional “Rioja Wine & Tapas”

El valenciano Carles Tarrasé Oliver, alumno del Basque

Culinary Center, ha sido el ganador del | Concurso Internacional

Rioja & Tapas con la tapa ‘Del cielo a la Tierra’, basada en
crujiente de bulgur, crema de queso y crujiente de endrinas
y armonizada con el blanco de Rioja fermentado en barrica
Conde de Valdemar Finca Alto Cantabria 2015.

Organizado por la D.O.Ca. Rioja con la colaboracién del
Basque Culinary Center, en cuyas instalaciones se ha celebrado
la final, los cinco representantes de ofras tantas escuelas
de cocina de Estados Unidos, México, Irlanda, Alemania y
Espaiia tuvieron la oportunidad de elaborar sus propuestas
gastronémicas -que debian maridar con vinos de Rioja- para
25 personas y para el jurado de expertos gastrondmicos
responsable de seleccionar al ganador, que recibira como
premio 4.000 euros en metdlico y un curso infensivo de una
semana de duracién en Basque Culinary Center.

El jurado ha destacado el alto nivel de los participantes
y la dificultad para elegir ol ganador. Finalmente lo que més
ha valorado ha sido “el propio concepto de la tapa, pues
tenia muy claro lo que queria representar con ‘El cielo y la
fierra’ y tenia también muy claros todos los ingredientes que
ha incluido, elementos por ofra parte muy riojanos”. “La
armonizacién con el vino ha sido igualmente muy acertada,
al elegir un blanco fermentado en barrica que iba perfecto
con el queso y con los crujientes, la textura estaba muy bien,
la presentacion espectacular..., en definitiva, lo ha conseguido
absolutamente todo, ha acerfado plenamente y se nota que
ha jugado con ventaja, porque conoce muy bien la zona de
Rioja”, concluia el jurado en su valoracién.

Carles Tarrasé hacia gala de ese conocimiento en la
presentacion de su tapa al jurado al explicar el mensaje que
habia querido transmitir con su creacién: “al igual que el monje
riojano Gonzalo de Berceo bajé ‘del cielo a la fierra’ la cultura
hasta entonces encerrada en los monasterios escribiendo los
primeros versos en espaiol, la D.O. Ca. Rioja trabaja cada
dia por dar a conocer dentro y fuera de nuestras fronteras
la cultura de nuestro vino, algo tan identitario como nuestra
lengua”. Y respecto a la eleccion del vino, afirmé que “con
esta tapa lacto-vegetariana he querido demostrar que el vino

combina con cualquier fipo de comida”.




El ganador, Carles Tarrasé, con los miembros del jurado, integrado por el critico gastronémico ffiigo
Galatas, el cocinero Enrique Fleischmann y el director de Marketing del Consejo Regulador de la D.O.

Ca. Rioja Ricardo Aguiriano.

En esta primera edicién del concurso Rioja & Tapas, han
participado las escuelas de gastronomia de quince paises.
El concurso fue convocado el pasado mes de septiembre
para estudiantes de Glfimo curso de escuelas y facultades de
gastronomia. Los cinco alumnos procedentes de ofros tantos
paises que consiguieron clasificarse para la prueba final
fueron los siguientes:

o Alemania: Daniela Schram, del Schram's cooking
School. Tapa: Came de res desmenuzada en una cesta de
plétano. Vino: Florentino de Lecanda finto Reserva 2009.

o Espafia: Carles Tarrasé Oliver, del Basque Culinary
Center. Tapa: Del cielo a la Tierra, basada en crujiente de
bulgur, crema de queso y crujiente de endrinas. Vino: Conde
Valdemar Finca Alto Cantabria 2015 blanco fermentado en
barrica.

¢ Estados Unidos: Timothy Mclane, del Midwest Culinary
Institute. Topa a base de pechuga de pato, manzanas
ahumadas, hinojo en escabeche y verduras a la mostaza.
Vino: Sefiorio de San Vicente tinfo 2011.

* Irlanda: Mary G Finnerty, del Galway Mayo Insfitute of
Technology. Tapa: Higos crujientes rellenos de queso de cabra

La tapa ganadora ‘Del cielo a la
Tierra’ estd basada en crujiente de
bulgur, crema de queso y crujiente
de endrinas, y estd armonizada
con un blanco de Rioja fermentado
en barrica. Se presenta sobre fela
empapada en suero que representa
a las telas con las que se compacta
el queso de cabra camerano, fipico
de La Rioja.

con jamén serrano con mermelada de cebolla caramelizada.
Vino: Campo Aldea Tempranillo tinto 2014.

* México: Michelle Aline Ogando Bautista, del Cessa
Universidad México DF. Tapa: Airbags de Cochinita Ibérica.
Vino: Marqués de Céceres rosado 2014.

Por ofra parte, con motivo de la celebracién de la final,
los alumnos procedentes del extranjero han disfrutado de un
viaje de tres dias para conocer una de las principales regiones
vitivinicolas a nivel mundial, como es la D.O.Ca. Rioja, asi

L= -
Los cinco finalistas del concurso representaban a ofras tanfas escuelas
de cocina de Estados Unidos, México, Irlanda, Alemania y Esparia.




ORGANO DE CONTROL

El Organo de Control del Consejo Regulador
desarrolla la actividad de control de la Denominacion
de Origen Calificada Rioja, en su vertiente presencial
y administrativa, con actividades tan diversas como
la gestion del Registro de Bodegas y Vifiedos, la
gestion de las Tarjetas de Viticultor, el control de las
practicas de cultivo, de los rendimientos de uva y
de las elaboraciones de vino; la toma de muestras
y la coordinacion de la calificacion de los vinos;
la inspeccion de bodegas y vifiedos; el control de
movimientos y del envejecimiento y comercializacion
de los vinos; el control y uso de los documentos de
garantia; muestreo de mercado y, por Ultimo, la
confeccion de estadisticas derivadas del control.

A. SERVICIOS DE INSPECCION.

Para la inspeccion, el Consejo Regulador cuenta con
Veedores Habilitados por el Ministerio de Agricultura. Entre
sus funciones estan las de velar por el cumplimiento de la
normativa vitivinicola y, en especial, la establecida en el Pliego
de Condiciones de la Denominacién de Origen Calificada

Rioja.

Inspeccion de vifiedos: se controla la plantacion en su
segundo afio, la densidad de plantacién, las variedades au-
torizadas, las practicas de cultivo (la poda y el riego), los ren-
dimientos de produccion, etc... De las inspecciones se deja
constancia, en caso de incumplimiento de la normativa, con el
levantamiento de un Acta que da lugar a la incoacién de un
expediente. Por otra parte, se inspeccionan por el Organo de
Control la evolucién del estado fenolégico de las vides, de ac-
cidentes meteorolégicos y plagas y enfermedades que puedan
afectar al desarrollo de la cosecha y a los rendimientos. En la
fase final del ciclo se efectia el seguimiento de la maduracion
de la uva'y se emite un bolefin semanal, que tiene como fina-

lidad informar a los inscritos de la evolucién de la uva para
que la vendimia se haga en las fechas mas adecuadas, para
optimizar la calidad.

Con el fin de garantizar el origen y calidad de los vinos de
Rioja, el Pleno del Consejo Regulador establece cada afio
las “Normas de Campaiia de Vendimia” que regirdn en la
vendimia y que constituyen un riguroso sistema de control
cuyo estricto cumplimiento corresponde supervisar al érgono
de Control del Consejo. Ellos son los responsables durante el
transcurso de la vendimia de controlar los movimientos de uvas
y su entrada en las bodegas, vigilar las zonas limitrofes de
la Denominacién, verificar la calidad de las uvas y coordinar
a los “Vigilantes de Vendimia” presentes en cada cenfro de

recepcion. .

Calificacion de los vines: tras la vendimia se procede a
la calificacién de los vinos. La ejecucién y la coordinacién
del proceso de la nueva cosecha, corresponde igualmente al
Organo de Control quienes, con la colaboracién de personal
contratado, realizan la toma de muestras de los vinos elabo-
rados para someterlos a examen analitico en los laboratorios
oficiales de la denominacién y a su valoracién organoléptica
por el Panel de Cata del Consejo Regulador. A lo largo del
afio, durante el proceso de crianza hasta la comercializacién,
se continia con el control de calidad de los vinos mediante
la toma de muestras aleatorias en bodega, que se someten

igualmente a examen analitico y organoléptico.

Inspeccion de bodega: el Organo de Control del Consejo
Regulador, lleva a cabo sistemdticamente inspecciones en las
bodegas, consistentes en el aforo de las existencias de vino en
cada tipo de envases y de la documentacién que las sustenta,
revision de los documentos de garantia de origen y revisién
del almacén de productos terminados. También se realiza un
control y vigilancia de la circulacién de los vinos entre bode-
gas inscritas y la salida de bodega de los vinos no amparados,
con actuaciones puntuales fuera de la Denominacién. Se com-

prueban las denuncias relacionadas con el uso indebido de




Alo largo del ciclo vegetativo, el Servicio Habilitado de Veedores del Consejo Regulador inspecciona y realiza informes sobre la evolucién del estado
fenolégico de las vides, accidentes meteorolégicos, plagas y enfermedades que puedan afectar al desarrollo de la cosecha y a los rendimientos.

la Denominacién de Origen Calificada “Rioja” dentro y fuera
del Gmbito de su territorio. El Consejo Regulador, a través de
empresas externas, hace un muestreo de mercado de vinos de
Rioja, vinos de ofras denominaciones espafiolas y vinos del
mundo, que abarca al ferritorio nacional y paises, fundamen-
falmente europeos, con més presencia de comercializacién.
Periddicamente se reportan las muestras desde los puntos de
venta al Consejo Regulador, las cuales son examinadas por
el Organo de Control del Consejo y del Panel de Cata, tanto
desde el punto de vista de las caracteristicas del producto,
como del etiquetado y de la autenticidad de los documentos
de garantia que osfenten.

Otra actividad desarrollada por el equipo de Veedores
del Consejo Regulador es la de comprobar los resultados del
expediente de calificacién de los vinos de cada bodega, con
la comprobacién de los datos analiticos y organolépticos,
remitiendo los resultados a sus titulares; la de atender
las consultas presenciales y telefonicas que se reciben
cofidianamente en la sede del Consejo Regulador; la de
auforizar los traslados de vinos y la entrega de documentos
de garantia de origen; realizar diferentes tipos de informes de
inspeccion de bodegas y vifiedo, y de las actas levantadas;
la de la calificacion de la cosecha de cada uno de los
elaboradores; y ofros como la evolucién del ciclo vegetativo
de la campaiia y accidentes meteoroldgicos, evolucion de la
maduracién y de los controles de vendimia.

También se valoran permanentemente las incidencias que

aparecen en las fichas de control del movimiento de vinos.

B. SECCION INFORMATICA

La informatizacién de los servicios del Consejo Regulador
ha constituido uno de los objetivos permanentes a los que
se han dedicado importantes inversiones a lo largo de los
Olimos afios, lo que ha supuesto un avance decisivo para
la agilizacién y la eficacia en los sistemas de control y, en
consecuencia, una mejor trazabilidad de los vinos y garantia
de calidad al consumidor. A medida que se ha profundizado
en la complejidad de los sistemas de control, se han ido
mejorando los equipos informdticos y sus prestaciones, y
disefiando los programas mas iddneos para el cumplimiento
de los objefivos.

las actividades de la Seccion Informética relacionadas
con la viticultura se concretan en la gestion del Registro de
Vifiedos (altas, bajas, cambios de fitular, etc.) y la gestion de
las “Tarjetas de Viticultor”, procesamiento y cotejo de los datos
de las “enfregas de uva” y de las “declaraciones de cosecha”
presentadas por los elaboradores, realizacion y remision de
los informes de cosecha con los datos de las uvas y vinos
amparados y no amparados a cada titular de vifiedo y a cada
bodega elaboradora.

En esfa campaiia se ha seguido mejorando el programa
informatico para la gestion del proceso de entrega de uva con
la Tarjeta de Viticultor, la transmision telemdtica de los datos
al Servidor del Consejo Regulador y procesamiento de los
mismos, que permite una informacién continuada e inmediata

de la produccién y los rendimientos de cada viticultor y de la




elaboracién de cada bodega. La pagina Web permite a cada
inscrito acceder a sus datos de entrega de uva en la vendimia
y a cada bodega de los datos de la uva recibida, siendo a
su vez una herramienta importante para la confeccion de la
declaracién de cosecha.

Se desplegaron hasta 200 terminales en ofros tanfos
cenfros de pesaje y recepcion, para procesar las enfregas
de uva en bodega con las 15.374 Tarjetas de Viticultor y el
control de las reexpediciones entre bodegas. La experiencia
adquirida y las mejoras incorporadas en estos once afios
desde la implantacién de la Tarjeta de Viticultor, hacen que
la valoracién del proyecto sea muy positiva y satisfactoria
para los inscritos y con la determinacién de optimizar cada
vez més el proceso de vendimia. Durante la misma el Organo
de Control da respuesta inmediata a fodos los problemas que
surgen en el uso de las Tarjefas de Viticultor.

Tras la vendimia se procesan las declaraciones juradas
de produccién y elaboracién, cotejando los datos obtenidos
por el Consejo Regulador con los proporcionados por los
productores y elaboradores de uva y mosto.

Durante el proceso de calificacion se tramitan los
expedientes y se procesan los datos obtenidos en los
exdmenes analiicos y organolépticos, remitiendo a cada
fitolar el expediente de cada partida. Tras el proceso de
calificacion de cada afiada se abre una ficha de control con el
asiento de la elaboracién, donde se tienen que reflejar todos
los movimientos que afecten a la misma. Igualmente se lleva
una ficha que permite el control y seguimiento de los vinos
no amparados y descalificados para que salgan de bodega
conforme a las normas establecidas.

Mensualmente es preceptiva la remisién, por la bodega,
de las fichas de control de cada afiada donde estan anotados
los datos de movimientos de los vinos y las existencias a fin de
mes. Se procesan los mismos en el programa informético y se
comprueba si hay incidencias en los movimientos y existencias,
y en los vinos efiquetados la correspondencia de los tiempos
de envejecimiento con el uso de los documentos de garantia,

que previamente han sido entregados por los servicios del

Consejo Regulador superados todos los controles.

Esta informacion procesada genera datos estadisticos
sobre la comercializacion de vino de Rioja en el mercado
nacional y en el exterior, por paises, por fipos de bodegas y
por categorias y fipos de vinos, que son enviados a los inscritos
y asociaciones para su conocimiento.

El Registro de Bodegas se mantiene actualizado
permanentemente, procesando las altas, las bajas y las
modificaciones en las instalaciones y en los envases y
capacidades que se van produciendo en las ya inscritas con
anterioridad.

DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES DE INSPECCION

El control e inspeccion en la Denominacién de Origen
lo llevan a cabo el equipo de ocho Veedores Habilitados del
Consejo Regulador, cuyas actividades se desarrollan en parte
en las propias oficinas de la enfidad y que en este afio han
ocupado el 28,14% de sutiempo. Esfe rabajo de oficina abarca
disfintos cometidos, como atender las consultas presenciales o
telefénicas que se reciben de forma permanente, valorar los
expedientes de calificacion de cada elaborador, autorizar los
fraslados de vinos y la entrega de documentos de garantia de
origen, realizar diferentes tipos de informes, complementarios
a inspecciones realizadas en vifiedos y bodegas, o a las actas
levantadas cuando se requiere un informe adicional. Este afio
2016 se han levantado un total de 521 actas de inspeccion.
Se realizan también informes sobre el ciclo vegetativo de la
campaiia, accidentes meteorolégicos y del desarrollo de la
vendimia en cada subzona.

También se valoran permanentemente las incidencias que
aparezcan en las fichas de control del movimiento de vinos.

Por ofra parfe, las salidas de inspeccién propiamente
dichas han ocupado el 71,86% restante del tiempo, totalizando
1.330 salidas distribuidas de la siguiente forma:

* Inspeccién sobre vifiedos: 18,97 %

* Inspeccién sobre bodegas: 41,23 %

¢ Calificacién de cosecha: 16,28 %




T

El Consejo Regulador conté en la camparia 2015 con la colaboracién de 149 catadores para llevar a cabo los andlisis organolépticos de calificacién

de las 4.500 muestras tomadas en las bodegas de elaboracién.

¢ Control de vendimia: 10,71%
* Otras actividades: 13,53%

Inspeccion sobre vifiedos.- El Organo de Control del
Consejo comprueba sobre el terreno el cumplimiento por parte
del titular del vifiedo de la normativa de la Denominacién en
cuanto a las précticas de cultivo, como conduccién del vifiedo
y poda, la densidad de plantacién, la correspondencia de vo-
riedades autorizadas con las plantadas. Desde el afio 1994
se comprueban sistematicamente todos los vifiedos, antes de su
enfrada en produccidn y, por lo tanto, antes de su inclusion en
la Tarjeta de Viticultor. Esta inspeccion de los vifiedos, que han
sido autorizados previamente por la administracién correspon-
diente, tiene por objeto comprobar que los datos de la inscrip-
cion se correspondan con la realidad del vifiedo plantado.
Concretamente en el afio 2016 se ha realizado este tipo de
control especifico sobre los vifiedos plantados en el afio 2014,
que entrardn en produccion amparada a partir de la préxima
cosecha. Para esfe trabajo el Consejo Regulador contratd 22
técnicos que, coordinados por el Organo de Control, durante
los meses de junio y septiembre, comprobaron “in situ” 2.238
vifiedos, distribuidos en 120 localidades y pertenecientes a
1.640 titulares. Las incidencias encontradas son valoradas por
el Organo de Control y remitidas a los Servicios Juridicos del
Consejo Regulador y se abre un expediente para estudiar la
situacién y se suspende de forma cautelar la inscripcion. De
los 2.238 vifiedos visitados, un total de 196 vifiedos presen-
taban algin tipo de incidencia en su mayoria de tipo adminis-

frativo de facil resolucién y, teniendo en cuenta que algunos

vifiedos presentaron varias incidencias, la distribucién de las
mismas seria la siguiente: por cambios en las variedades hin-
cadas (37,67%), por superficies diferentes a las autorizadas
(22,41%), por errores en la identificacion de las parcelas
(30,49%), por estar plantadas o injertadas en afios diferentes
(6,73%), por ser inferior la densidad de plantacién (1,35%),
por presentar faltas en un porcentaje superior al 10% (0,45%)

y, por Gltimo, por estar abandonadas o sin plantar (0,90%).

Seguimiento de vifiedos de referencia.- El Organo
de Confrol, para el seguimiento de la evolucion del vifiedo
en cada campaiia y compararlo con las anteriores, tienen
seleccionadas 169 parcelas, las cuales sirven de referencia
para valorar la evolucion de distinfos pardmetros del estado
fenolégico como son: la brotacién, la fertilidad, el cuajado,
el envero y la maduracién. Permite también valorar de forma
continuada las expectativas productivas y cualitativas, con el
fin de comunicar al Pleno del Consejo Regulador y a los ins-
crifos, la situacién en cada momento del vifiedo. Este frabaijo
lo redliza el Organo de Control con la colaboracién de un

fécnico de apoyo.

Control de produccion de vifedos.- En esta campaiia
se ha realizado un seguimiento para la deteccién de viiedos
con alta produccién, con el fin de comunicar a sus fitulares la
incidencia e instarles a la correccién productiva. Para ello,
el Organo de Control ha contado con el apoyo de 22 técni
cos contratados. Previamente se hizo un muestreo en todos

los términos municipales y la valoracién de aproximadamente




10.000 vifiedos repartidos a lo largo de la Denominacién, de
los que resultaron no conformes 1.526 vifiedos en la primera
visita. Se comunicé la irregularidad a cada uno de los viticul
tores con vifiedos con alto rendimiento, para que en el periodo
del inicio del envero procedieran a ajustar los rendimientos a
los parémetros establecidos en las Normas Campaiia. Se pro-
cedié al ajuste de la produccion en todos ellos a excepcién de
56 viiiedos a los que se incod expediente de descalificacion
de uva

Seguimiento del vifiedo y de la maduracion de la
uva.- El Organo de Control desempeia una importante misién
de seguimiento del estado fenolégico de las vides, accidentes
mefeorolégicos, plagas y enfermedades que puedan afectar al
desarrollo vegetativo y al rendimiento de la cosecha. En la fase
final del ciclo, se efectta el seguimiento de la maduracién de
la uva'y el dia 29 de agosto de 2016 se comenzd la recogida
de muestras que, desde 1993, se lleva a cabo por el propio
Organo de Control y que fiene como finalidad deferminar las
fechas de vendimia mas adecuadas para cada localidad. Una
vez analizadas las muestras por los laboratorios acreditados
de las tres Comunidades Auténomas, el Consejo editd sema-
nalmente un “bolefin de resultados” ampliamente difundido en-
fre viticultores y elaboradores. En fotal se editaron 7 boletines
en la pasada vendimia, desde el 29 de agosto hasta el 10 de
octubre de 2016, en los que se facilitaron datos sobre la varie-
dad, afio de plantacién, cota de altitud, peso de la uva, grado
alcohélico probable, acidez total tértrica, pH, écido mélico,

potasio, IPT, anfonianos e intensidad colorante.

Control de vendimia.- El Organo de Control es el respon-
sable durante el transcurso de la vendimia de controlar los
traslados de uvas y la enfrada en bodega, vigilar las zonas
limitrofes de la Denominacién, verificar la calidad de las uvas
y coordinar a los “Vigilantes de Vendimia” que el Consejo
contrata expresamente para controlar la entrega y el pesaje de
las uvas en cada una de las béasculas ubicadas en los centros

de elaboracién, donde cada Auxiliar dispone de un Terminal

de Vendimia con el que se procesan los datos en cada Tarjeta
de Viticultor. En la vendimia 2016 el Consejo contraté un fo-
tal de 182 “Vigilantes de Vendimia”, ademas de 13 Técnicos
de Apoyo, que colaboran en las labores inspectoras con el
Organo de Control, dedicados especialmente a la vigilancia
de zonas limitrofes, comprobacién aleatoria de vendimia de
vifiedos y de la carga de las uvas, de supervisién de vigilantes

de pesaie.

Inspeccion sobre bodegas.- Previo a la inscripcion en el
Registro de Bodegas, el Organo de Control inspecciona las
instalaciones de la bodega para comprobar que las mismas se
ajustan a los datos reflejados en la solicitud y que cumplen con
lo establecido en el Reglamento de la Denominacién de Ori-
gen Calificada Rioja para cada tipo de registro (cosecheros,
almacenamiento, cooperativas y crianza).

Por ofra parte el Organo de Control realizé, durante el 2016,
un total de 376 aforos de bodegas, que se llevan a cabo de
forma sistematica para comprobar las existencias y envejeci-
miento de los vinos en los distintos envases, por tipos de vino
y afadas, asi como el aforo y control de gasto de los docu-
mentos de garantia por parte de las bodegas embotelladoras.
Igualmente de manera sistematica, se hacen inspecciones en
el almacén de productos terminados para la foma de muestras
y control de los vinos etiquetados. Por {ltimo, durante todo el
afio se realiza un control y vigilancia de la circulacién de los
vinos entre bodegas inscritas y las salidas de bodega, fuera de
la denominacién, de los vinos no amparados y descalificados.
De los vinos frasladados se hace un amplio muestreo para su

control analitico y sensorial. Cabe también dejar constancia
de las actuaciones llevadas a cabo por el Organo de Control,
para la comprobacién de denuncias relacionadas con el uso
indebido de la Denominacién de Origen Calificada “Rioja”
fuera del dmbito de su territorio, ast como de la colaboracion
que el personal del Organo presta en las actividades de di
vulgacién (catas comentadas, conferencias, efc.) desarrolladas

por el Consejo Regulador.




El Organo de Control realizé 376 aforos de bodegas durante 2016, aforos que se llevan a cabo de forma sisteméitica para comprobar las existencias y
envejecimiento de los vinos en los distintos envases, por fipos de vino y afiadas

Calificacion de los vinos de la cosecha 2015.- Desde
1980 el Consejo Regulador viene realizando la calificacién
de todos los vinos producidos en cada cosecha, asi como el
seguimiento de los mismos a lo largo de las diferentes fases
de su crianza. La ejecucion y coordinacion de este proceso de
calificacién de los vinos de la nueva cosecha corresponde al
Organo de Control.

las primeras solicitudes de calificacion de vinos del
2015 se solicitaron a partir del 26 de octubre de 2015, con
el exclusivo fin de su comercializacién como vinos de afio.
También durante todo el mes de noviembre de 2015 se solicitd
la calificacién adelantada de hasta un 10% de la elaboracién
por varias bodegas. El dia 1 de diciembre se inicia de forma
sistemdtica la recogida de muestras atendiendo a las solicitudes
de las bodegas elaboradoras, con un programa de recogida
de muestras por parte del Organo de Control y con la ayuda
de ocho técnicos contratados. La toma de muestras abarca a
cada uno de los depésitos de las bodegas elaboradoras. El
proceso de recogida se prolong hasta el dia 1 de marzo de
2016, ya que este afio fueron muchas las muestras fomadas
y numerosas las bodegas que lo solicitaron hacia el final del
plazo marcado. En una primera fase, se cogieron 4.440
muestras, representativas de los 311,1 millones de litros
elaborados en la Denominacién de Origen Calificada “Rioja”
en esta cosecha, de las cuales se calificaron 4.394 (el 99,0%).
Las muestras emplazadas o las descalificadas recurridas, se
volvieron a coger por segunda vez, entre el 5 de enero y el 6
de junio de 2016, con lo que el total de las muestras tomadas
en la campafia ascendié a 4.500. El Consejo Regulador ha
contado en esta campaiia de 2015 con la colaboracion de

149 catadores, para llevar a cabo los andlisis organolépticos.

Se han realizado cinco catas diarias en la sala de catas del
Consejo Regulador, celebrandose un total de 307 sesiones de
15 muestras cada una, dictaminando si eran o no aptas y la
valoracién cualitativa de la partida, aspecto este dltimo que es
utilizado para la valoracién global de la afiada. El Comité de
Apelacién, formado por 18 miembros, se reunié en 3 sesiones
de cinco catadores, entrando a valorar las 10 muestras
descalificadas inicialmente por el Comité Ordinario, de las
cuales 6 fueron aceptadas y 4 definiivamente rechazadas.

El proceso de calificacion ha ocupado un tercio del trabajo
de los Veedores Habilitados del Organismo durante tres
meses; dos coordinadores de cata y un conductor durante fres
meses; una administrativa durante cinco meses y siefe técnicos
especialistas para la toma de muestras durante un mes y medio.
Se han utilizado, por otra parte, de 2 a 4 vehiculos diarios
en las salidas a tomar muestras y transporte de las mismas.
El andlisis quimico de las muestras ha sido realizado en los
laboratorios de las Estaciones Enolégicas de sus respectivas
Comunidades Auténomas, quienes lo realizan sin coste alguno

para los inscritos.

Seguimiento de los vinos calificados.- Durante el afio
2016 se tomaron, por el Organo de Control, en los almacenes
de productos ferminados de las bodegas 1.398 muestras de
vinos embotellados en proceso de comercializacion, en la fase
previa a la salida de bodega.

Por ofra parte se tomaron ofras 1.200 muestras de vinos
en el mercado espafiol y 526 muestras en varios paises, que
fueron sometidas a su valoracién analitica y organolépticay a
la revisién de su efiquetado.  Los resultados fueron altamente

safisfactorios y se ha podido comprobar que la valoracién de



los vinos, en la mayoria de los casos, supera la calificacién
que se le dio al conjunto de la afiada en la primera fase de
calificacién, algo légico si se tiene en cuenta que los mejores
vinos de cada cosecha se destinan a las categorias de crianza,

reserva y gron reserva.
SECCION INFORMATICA

Equipos.- En el mes de febrero finalizé la reorganizacion de
los principales servidores quedando ubicados en un armario
rak de 42 Us, que lleva infegrada pantalla y teclado asi como
cerradura con llave.

Se ha continuado con la préactica de renovacién periddica
de aquellos elementos informéticos que van quedando

desfasados (PCs, impresoras, efc.)

Programacion.-Se han mantenido actualizadas las diferen-
fes aplicaciones que afectan al trabajo interno del Consejo
Regulador.

Seccion informatica:  Bodegas.- Movimientos y
existencias de vinos: del exhaustivo control informético llevado
a cabo por los Servicios Técnicos del Consejo Regulador,
sobre el movimiento de vinos y existencias efectuados por
cada una de las bodegas, puede dar una idea el hecho de que
mensualmente se hayan codificado una media mensual de
4.981 "fichas de control de afiadas y de movimiento de vinos”,
que son remitidas por criadores, almacenistas y cooperativas
antes del dia 10 de cada mes. Estas fichas han supuesto en
el afio 2016 una media mensual de 7.241 movimientos de
vino procesados. De las incidencias detectadas se da cuenta a
Servicio Habilitado de Veedores para su valoracién.

El nomero de fitulares de bodega que tenian informatizadas
las fichas de movimientos de vino al final del afio 2016 eran
369, siendo continuo el incremento de solicitudes que se
reciben a este respecto, lo cual permite que, en su mayor parte,
el intercambio de los datos se haga por via informética.

En paralelo con los movimientos, se remiten los documentos

de comercializacién en el mercado exterior (261 mensuales),
que fueron también procesados y que permiten confeccionar
listados estadisticos sobre la comercializacién de vino de
Rioja en el exterior: por paises, por tipos de bodegas, por
categorias y tipos de vinos, efc. Tanto estas estadisticas, como
las de comercializacién en el mercado interior y resimenes
comparativos con el afio anterior, estdn a disposicién de los
inscritos y asociaciones para su conocimiento y andlisis.

Respecto al Registro de Bodegas, los datos se mantienen
actualizados permanentemente, informatizando las  altas,
bajas o modificaciones de fitulares y bodegas que se producen
a lo largo del afio, asi como la relacién y capacidad de los
distintos envases y el nimero y capacidad de las barricas de
cada bodega.

Tras la vendimia se procesaron las declaraciones juradas
de elaboracion de cada bodega, contrastando los datos
proporcionados con los obtenidos por los Servicios Técnicos
del Consejo Regulador en el control de vendimia. Finalizado el
proceso de calificacion, se efectud el control y seguimiento de
los vinos no calificados. También se fueron comprobando los
datos de salidas obligatorias por mermas de barrica.

Por (lfimo, cabe resefiar la atencién personalizada y
telefénica que se prestaa criadores, almacenistas y cooperativas
para fratar de solucionar las dudas e incidencias que a menudo
se plantean a propésito de cuestiones como movimientos de

vinos, existencias, regularizaciones, estadisficas, efc.

Seccion Informatica: Vifiedos.- Las actividades de esta
seccion de los Servicios Técnicos del Consejo Regulador, refe-
ridas a este apartado, se desarrollan cronolégicamente de la

forma siguiente:

Enero - Marzo: una vez finalizado el proceso de compro-
bacién y grabacién de los datos de vendimia, produccién y
elaboracion, se lanzan los informes de elaboracion con los
datos de uva y vino amparados, cuyos datos se remiten a las
bodegas elaboradoras y se abre un periodo de reclamaciones

y consultas. Finalizado éste se envia la comunicacién de cose-




Los veedores del Consejo utilizan para el control de vifiedos tecnologias como el ‘Sistema de Informacién Geogrdfica’, que proporciona fotografias
aéreas de los vifiedos, o el ‘geoexplorer’, un instrumento de gran utilidad para el trabajo de campo.

cha obtenida a cada uno de los viticultores con la informacion
de la cosecha amparada y el exceso de produccion. Atend-
das las reclamaciones se remiten los informes definitivos.

Abril - Junio: terminado el proceso de informatizacién ante-
rior se reanudan las tareas de mantenimiento y actualizacién
del Registro de Vifiedos.

Se revisan y valoran los expedientes remitidos por las disfintas
Comunidades Auténomas que afectan al Registro de Vifiedos
(altas, bajas, cambios de fitular, etc.), procesando los datos y
devolviendo copias selladas a los interesados.

A todos aquellos titulares que no refiraron la tarjeta de viti-
cultor en vendimias, se les requiere por escrito el motivo y se
procede a dar de baja de los registros en los casos que no

se justifica la causa.

Julio = Agosto: una vez finalizado el proceso informdtico de
los datos con las modificaciones del Registro de Vifiedos, se
editan los correspondientes recibos y listados de cobro, para
la remisién a las entidades colaboradoras que se encargan
de su distribucidn y cobro de las exacciones. Se procede
escaneado de la documentacién de vifiedos procesados en
esta campaiia. La informatizacién gréfica de los impresos de

vifiedos se prolonga hasta final de afio.

Septiembre = Octubre: durante este tiempo se atienden

las reclamaciones de vendimia y del funcionamiento de las

Tarjetas de Viticultor, y se procesan los datos de produccién de
los vifiedos inscritos plantados en el afio 2014 que previamen-
fe habian sido visitados en campo por el Servicio Habilitado
de Veedores, preparandose las correspondientes tarjetas para
aquellos titulares que no poseen ofros viiedos productivos. A
las bodegas de criadores, almacenistas y cooperativas se les
envian los impresos para la declaracién de la cosecha y se
emifen los listados para el aforo de la elaboracién y de exis-
tencias de 175 cosecheros-elaboradores.

Noviembre - Diciembre: se comprobaron e informatizaron
las 175 declaraciones de cosecha y elaboracién presentadas
por los viticultores-elaboradores, asi como las 468 de las fir-
mas (criodores, almacenistas y cooperativas), contrastando los
datos reflejados en las mismas con los obtenidos por los Termi-
nales de Vendimia que gesfionan las entregas de uva con las
Tarjetas de Viticultor.

Ademas de las actividades resefiadas, durante fodo el
afio se afienden las consultas de los viticultores que se hacen
personalmente en las oficinas del Consejo y las recibidas
por via telefénica, con mayor incidencia antes y durante la
vendimia y durante el plazo de gestién de los rendimientos de

viiedos de 2° afio.




- El Instituto In-

ternacional San Telmo ha incluido el estudio del “caso Rioja” dentro del Programa de Formacién Permanente que desarrolla esta
escuela de negocios, lider en la formacion de empresarios y directivos de compaiiias alimentarias, que este afio ha recibido el
Premio Extraordinario Alimentos de Espafia. En el marco de la jornada “Desarrollo y posicionamiento en nuevos mercados”, mds
de cuarenta antiguos alumnos del Insfituto se reunieron en Zaragoza recientemente para discutir por primera vez el “caso Rioja”,
contando para ello con la intervencion del director general del Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja, José Luis Lapuente. Dado
el éxito de la presentacién, el Instituto incluird el estudio del caso en sus programas de formacién habituales.

El “caso Rioja”, preparado por el profesor de la Division de Investigacion del Instituto Internacional San Telmo Antonio
Villafuerte, sirvié para reflexionar sobre “cémo nuestros productos y servicios no solo deben ser los mejores en nuestro entorno,
sino que hay que posicionarlos y desarrollarlos fuera de nuestras fronteras, donde los gustos y preferencias pueden ser distintos”.
"La estrategia de posicionamiento -concluye el profesor Villafuerte- es fundamental para conseguir los resultados esperados cuando
aspiramos a infernacionalizar nuestros productos”.

Con el fitulo “Rioja: compitiendo en el mercado mundial del vino”, el caso sobre la D.O.Ca. Rioja describe las circunstancias
sectoriales y de mercado tan complejas que debe afrontar en la actualidad esta Denominacién, ante lo cual el director general
del Consejo Regulador, José Luis Lapuente, reflexiona y argumenta sobre si las estrategias comerciales desarrolladas en el pasado
siguen siendo vdlidas en ese nuevo entorno. Asimismo, el caso analiza a qué mercados se les da prioridad para impulsar las
ventas y cudles han de ser las acciones concretas a desarrollar.

Se debaten también cuestiones como el papel que un Consejo Regulador (con una capacidad limitada de actuacién en cuanto
a la venta, pero con suma importancia en cuanto al soporte y papel integrador] debe desempefiar para influir en el volumen de
ventas y en la percepcion de la marca'y su posicionamiento en los diferentes mercados, asi como en los precios percibidos de una
denominacién de origen integrada por varios centenares de operadores. En esfe sentido, Lapuente destaca el papel relevante del
Consejo como “dinamizador de la Denominacién, ya que sus iniciativas benefician tanto a la marca Rioja, como a las bodegas y
productores que la infegran y, por extension, a toda la regién, dada la importancia del vino en la economia de la zona”.

Julio Rubio Garcia, rector de la Universidad de La Rioja, y José

I"H"EREH.;' - M? Daroca Rubio, presidente del Consejo Regulador de la D.O.Ca. Rioja, han suscrito un nuevo conve-

JELARIP® nio de colaboracién entre ambas instituciones para ampliar la formacién de los estudiantes del Grado

en Enologia mediante una beca de fres meses de duracion, que se oforgard al estudiante que logre el
Premio al Mejor Trabajo Fin de Grado en Enologia del curso 2015-2016. Tanto el Consejo Regulador
como la Universidad de La Rioja pretenden con la renovacion del convenio marco de colaboracién que
vienen manteniendo desde hace més de 10 afios fortalecer sus relaciones, especialmente en el dmbito de
la investigacion y la formacién, dos de los ejes estratégicos de desarrollo para el sector vitivinicola que

marcaba el Plan Estratégico de Rioja 2005-2020, como ha recordado el presidente del Consejo.




COMERCIALIZACION

La D.O.Ca. Rioja incrementa el valor de sus ventas en
2016 y consolida el record alcanzado el ano anterior

LaD.O. Ca. Rioja halogrado en 2016 un nuevo incremento
del valor de sus ventas, al tiempo que ha consolidado
el record alcanzado el afio anterior, con un volumen de
comercializacién de mas de 386 millones de botellas anuales
en un centenar de paises. De acuerdo con el balance ofrecido
por el Consejo Regulador, el resultado final puede considerarse
muy satisfactorio ya que, fras un crecimiento acumulado de
25 millones de botellas entre 2013 y 2015, el valor de las
ventas suma un aumento estimado del 9% en los dos dltimos
ejercicios. Esta mejora del posicionamiento de los vinos de
Rioja en el mercado, junto al impulso dado a sus vinos blancos,
cuyas ventas vuelven a crecer a dos digitos, confirma que la
denominacién estd alcanzando los objetivos prioritarios que se
habia marcado para este periodo.

Entre los aspectos significativos del balance destaca
el signo positivo de las ventas de la D.O. Ca. Rioja en el
mercado espaiiol por cuarto afio consecutivo, con un fofal de
178,7 millones de litros (+0,67%) que le permiten mantener
su liderazgo en este mercado con un amplio margen sobre las
demés denominaciones de origen. También destaca el 10,7%
de aumento de las ventas de vinos blancos (18,7 millones de
litros en 2016), tendencia positiva que acumula un crecimiento
proximo al 40% en los tres Gltimos afios, por encima incluso de
ofras zonas de referencia en este fipo de vinos, lo que confirma
el éxito de la esfrategia impulsada por Rioja para renovar y
diversificar su oferta de vinos blancos.

Por lo que se refiere a la comercializacién de los vinos
con més valor afiadido, las categorias de crianza, reserva y
gran reserva, no se han producido cambios especialmente
significativos respecto al afio anterior, manteniéndose el
crecimiento en valor de las fres categorias y la estrategia de
especializacion de Rioja en este tipo de vinos, que suponen ya

en torno al 65% de las ventas totales de vinos tintos.

La exportacién de vinos de Rioja ha alcanzado un total
de 103,77 millones de litros -tres menos que el afio anterior,
después de seis afios consecufivos con un crecimiento
acumulado del 43%. Este freno en el volumen exportado se
ha concentrado fundamentalmente en los dos principales
importadores de Rioja, Reino Unido y Alemania, que
conjuntamente representan la mitad de las exportaciones. Por
contra, la D.O. Ca. Rioja ha incrementado las ventas en seis
de sus diez primeros importadores, destacando China (+15%),
ast como Suecia e Irlanda (+8%).

Segin el Observatorio Espaiiol del Mercado del Vino, las
exportaciones de la D.O. Ca. Rioja representan el 31,4% de
las exportaciones espafiolas de vinos con denominacién. Sin
embargo, en valor representan el 41,3% ya que el valor medio
por litro de Rioja es un 55% superior a la media de los demas
vinos con DOP, mulfiplicando por cuatro el precio medio del
conjunto de los vinos espafioles exportados. Si se foman
como referencia sus doce principales destinos exteriores, la
posicién de la D.O. Ca. Rioja también ofrece un diferencial a
favor del valor respecto al volumen, ya que los vinos de Rioja
representan el 3,2% del valor tofal de los vinos embotellados
que importan esos doce paises, frente al 2,6% que representan
del volumen total, siendo el precio medio de Rioja un 23,2%

superior a la media.

Denominacién de Origen Calificada
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COMERCIALIZACION
Estudios Nielsen y OeMv

Los vinos de calidad, liderados por Rioja, contribuyen
a la recuperacién del consumo de vino en Espana

la recuperacion del consumo de vino en el mercado
espafiol, que se inicié timidamente en 2015 tras muchos
anos de descenso, se ha consolidado durante el afio 2016
con un crecimiento del 4,1% en volumen y un 7,8% en valor.
Esta recuperacion ha estado protagonizada por los vinos con
denominacién de origen, liderados por los vinos de Rioja,
que incrementaron en un 4,6% sus ventas y que han jugado
igualmente un papel destacado en el incremento de valor, al
tiempo que han conseguido mantener préacticamente estables
sus cuotas de mercado.

Son datos del estudio realizado por la consultora Nielsen
para el Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja, que
confirman la gran fransformacién del mercado espariol hacia
el consumo de vinos de mds calidad, iniciada en la década
de los noventa, cuando los vinos con denominacién de origen
apenas superaban el 20% de las ventas fotales de vinos en
Espafia, mienfras que actualmente este tipo de vinos suponen
ya el 58% de dichas ventas.

Dentro de un mercado en crecimiento, los vinos de Riojo
mantienen en Espaiia su posicion de liderazgo destacado, con
un fercio de las ventas totales de vinos con Denominacién,
a gran distancia de las demds denominaciones. El hecho
de que la recuperacion del consumo se esté produciendo
fundamentalmente en el canal de hosteleria resulta
especialmente relevante para los vinos de Rioja, ya que es
el canal de mayor valor afiadido y en el que Rioja posee
una abrumadora cuota de mercado -superior al 75%- con sus
cafegorias de vinos tintos criados en barrica.

la tendencia general de los {ltimos afios hacia el
incremento del precio medio de los vinos con denominacién ha
continuado durante 2016 en el canal de alimentacién, como
ha sido el caso de Rioja, mientras que ha mostrado estabilidad
en la hosteleria. Este reposicionamiento de Rioja en valor no

ha sido obstaculo para incrementar sus ventas, aunque en un

porcentaje algo inferior a la media del mercado, lo que ha
situado su cuota de participacién en el canal de alimentacién
en el 29,8% y en el canal de hosteleria en el 36,2%, cuotas
similares a las del afio anterior. En esta comparativa inferanual,
Nielsen destaca el buen comportamiento de Rioja en la
hosteleria (+9,0%), con un ligero incremento de participacién
en bares y cafeterias, que concentran casi un tercio de las
ventas, asi como el ascenso de sus vinos blancos (+15,6%),
que ganan cuota de mercado en ambos canales.

Segun las conclusiones que ofrece Nielsen en su estudio,
los vinos de Rioja han mostrado una tendencia positiva en la
evolucién de sus ventas y mantienen una posicion de liderazgo
muy amplia respecto a las demds denominaciones de origen.
Pero su crecimiento ligeramente inferior al del mercado ha
permitido que ofras denominaciones hayan aprovechado
en mayor medida las nuevas ocasiones de consumo que se
estdn produciendo en el canal de hosteleria, mejorando su
posicionamiento de cara al futuro, lo que lleva a los expertos de
Nielsen a recomendar que para fortalecer la posicién de Rioja
debe generarse mayor atraccién de nuevos consumidores, as

como nuevas formas de consumo en el canal de hosteleria.

Reposicionamiento en valor de Rioja por encima de
sus principales competidores internacionales

El informe elaborado por el Observatorio Espaiiol del
Mercado del Vino sobre competitividad internacional de la
D.0.Ca. Rioja en 2016 concluye que las exportaciones de
esta denominacién crecieron en valor por encima de sus
principales competidores y destaca el gran protagonismo que
fiene en las exportaciones espafiolas de vino.

De acuerdo con los datos facilitados por Aduanas,
con unas exportaciones que alcanzaron los 503,6 millones

de euros en 2016 (+1,8%), los vinos de Rioja aumentaron




Principales DD.OO. en el mercado de vino tinto

criado (CRIANZA+RESERVA+GRAN RESERVA) en

Espaiia (Aliment + Hostel)

Alimentacidn

ligeramente su participacion en el total de vinos espaioles
envasados franquilos con DOP no espumosos hasta suponer
el 41,4% en euros. Este protagonismo de Rioja se debe a que
el precio medio de sus vinos (4,32 euros por litro) es un 50%
superior a la media de los deméds vinos con DOP, diferencia
que se multiplica por cuatro si tomamos como referencia las
exportaciones espafiolas de todo fipo de vinos, que en 2016
sumaron un fofal de 2.226 millones de litros a un precio medio
de 1,18 euros por litro.

En doce de los principales mercados mundiales para
Rioja, que suponen el 85,1% de sus ventas en valor y el 83,6%
del volumen, los avances mas considerables de los dltimos 3
afios se producen en China, Canadg, Ilanda, Suiza y EEUU,
mienfras se registran pérdidas en Reino Unido y Bélgica,
siguiendo una tendencia muy generalizada de mayores ventas

hacia nuevos paises consumidores.

Hostelaria

El reposicionamiento en valor de los vinos
de Rioja en los mercados infernacionales les
coloca anfe el consumidor en una situacién

mucho mas acorde con la imagen de calidad

y presfigio que transmite la Denominacién de

Origen mas antigua de nuestro pais y la més

conocida en el mercado exterior.

En estos doce mercados y en comparacion con sus
principales competidores, entre los que se incluyen en el estudio
denominaciones de origen como Burdeos, Borgofia, Valle del
Loira, Languedoc, Beavjolais, Trentino, Piamonte, Toscana,
Venefo, etc., los vinos de Rioja han avanzado posiciones
competitivas en 2016 alcanzando una cuota del 3,14% sobre
el total de importaciones de vinos envasados no espumosos.
El avance se ha producido particularmente en valor, con
un incremento medio de los precios de Rioja del 2,8%, que
supera sensiblemente la bajada general del 1,1% que se ha
producido en esos doce paises, donde el precio medio de
Rioja es un 21,6% superior a la media de sus importaciones

de vinos envasados.
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LA COSECHA 2016

La cosecha de Rioja 2016 calificada ‘Muy Buena’

El Consejo Regulador de la D.O. Ca. Rioja ha otorgado
la valoracién oficial de ‘MUY BUENA' a la cosecha de Rioja

2016 que, tras una favorable evolucién a lo largo de todo

el ciclo vegetativo, ofrecié unos resultados muy satisfactorios
fanto en calidad como en cantidad, con una produccién
amparada por la Denominacién de 315,57 millones de litros.
Como cualidades més sobresalientes de la cosecha destacan
el gran equilibrio que muestran los vinos entre acidez y
grado alcohdlico, su calidad aromdtica y su excelente
madurez fenélica, que les proporciona mucha profundidad y
persistencia.

Esta valoracion de la cosecha como ‘MUY BUENA' es la
nota media obtenida como resultado del riguroso proceso de
calificacién mediante andlisis y cata al que han sido sometidos
los 337,33 millones de litros de vino elaborados por las
bodegas en la vendimia 2016 y representados por un total de
4.821 muestras tomadas directamente de los depésitos por los
técnicos del Consejo. En total, 315,57 millones de litros de la
cosecha 2016 (23,01 de blanco, 14,62 de rosado y 277,94
de tinto) han obtenido el derecho a la certificacién como vinos
amparados por la D.O Ca. Rioja. Los requisitos para superar
el examen de calificacién se han elevado en los Gltimos afios,

incorporandose parametros de calidad mas exigentes, con el

objetivo de que Rioja siga manteniéndose en los mercados
como referente de los vinos de calidad. De igual modo, son
mayores las exigencias para la evaluacién global de la afiada
que realiza el Consejo Regulador mediante un procedimiento
estadistico establecido a tal fin con total objefividad. Por ello,
aunque los pardmetros cualitativos de la cosecha 2016 son
superiores a los de la cosecha anterior, ambas han recibido la
misma calificacion.

De acverdo con el informe del Servicio Habilitado de
Veedores del Consejo Regulador, que realiza un exhaustivo
seguimiento de todas las fases del ciclo, en general la
climatologia favorecio la correcta evolucién del estado
vegetativo del vifiedo y la ausencia de plagas o enfermedades
de importancia, lo cual permitié que el estado sanitario de la
uva fuera excelente hasta el final de la vendimia. Una vendimia
2016 que resultd sorprendente por su prolongado desarrollo
a lo largo de dos meses, por la buena climatologia que la
acompaii6 y por el incremento de las expectativas productivas
que habia fras un ciclo marcado por la sequia y altas
temperaturas del verano. La intensificacién de los controles
productivos por parte del Consejo Regulador con el objefivo
de optimizar la calidad ha sido ofra de las particularidades
de la campafia.

Entre las caracteristicas que definen el perfil medio de
los vinos de la cosecha 2016, cuya graduacién media es de
13,440 frente a los 14,150 del afio anterior, cabe destacar
el gran equilibrio que muestran entre la acidez y el grado
alcohélico, lo que les proporciona frescura al tiempo que
madurez fenélica, una dualidad muy excitante. Ademés de
su intensidad y calidad aromdtica, esa excelente madurez
fenédlica alcanzada por la uva se percibe en la suavidad y
redondez del tanino en boca, resultando vinos de mucha

profundidad y persistencia.




EVOLUCION RESULTADOS ANALITICOS CALIFICACION VINOS TINTOS COSECHAS 2001/2016

PARAMETROS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
~ Grado Alcohdlico (% Vol) 1326 1328 13,28 1349 1330 13,60 1337 1327 13,80 1375 14,19 1342 1356 1355 14,15 1344
A.Total Tartarica (gr/l) 513 542 499 579 513 523 533 534 504 514 514 494 556 516 517 517
PH 368 370 368 361 366 371 363 370 372 372 374 377 370 368 373 368
A. Volatil Acética (gr/l) 047 051 050 043 042 049 039 042 047 043 049 044 044 046 050 041
SO, Total (mg/I) 4548 44,83 54,08 43'87 3985 4793 40,14 40,49 43,84 4051 4552 46,92 47,67 5203 4570 4285
1.C.(Ag0 + Aso0 +Aga0) 980 938 734 10,14 1238 1042 11,81 11,60 11,33 1252 1339 11,96 979 951 1082 1201
1PT. 50,63 52,78 50,61 5546 5870 5691 5589 56,74 5971 5962 6414 6381 5644 5299 60,11 61,07

Excelente evolucion del vifiedo riojano
en la cosecha 2016

El vifiedo riojano ha tenido una favorable evolucién
durante el ciclo vegetativo de la cosecha 2016, que se ha
desarrollado en fechas normales con respecto a la media de

los Gltimos afios, con unos diez dias de retraso sobre el afio

productiva, realizada por el Servicio Habilitado de Veedores
del Consejo Regulador en la (ltima semana de agosto con el
inicio de los controles de maduracién que se llevan a cabo
hasta la generalizacion de la vendimia, permifia avanzar

unas expectativas excelentes tanto desde el punto de vista

cudlitativo como en lo que a produccién se refiere para la
cosecha 2016.

anterior en las zonas més tempranas y algo mds en las zonas

fardias.

De acverdo con el informe del Servicio Habilitado de
Veedores del Consejo Regulador, que realiza un exhaustivo
seguimiento de fodas las fases del ciclo, en general la
climatologia ha favorecido la correcta evolucién del estado
vegetativo del vifiedo y la ausencia de plagas o enfermedades
de importancia, lo cual ha permitido que el estado sanitario
del vifiedo se haya mantenido en condiciones excelentes hasta
el final de la vendimia.

La evaluacién del estado sanitario del vifiedo y su situacion

LA VENDIMIA 2016.- La vendimia se inici6 de forma puntual el dia 29 de agosto con las variedades blancas més tempranas y se fue extendiendo
paulatinamente con el resto de variedades en las zonas mas orientales de la Denominacién durante los primeros dias de septiembre, pero a diferencia
de lo ocurrido el pasado afio, se ha escalonado a lo largo de dos meses, con su punto élgido en torno a la segunda semana de octubre y finalizando en
la primera semana de noviembre. Prueba de que la vendimia 2016 ha tenido un desarrollo muy lento es que en las cuatro primeras semanas fan solo se
vendimiaron unos 45 millones de kg de uva, apenas un 10% del total de la cosecha esperada, y habia operativas menos de la mitad de las 630 bodegas
que elaboran en la campaiia.

Aunque el ciclo se habia iniciado con un alfo grado de fertilidad, observandose una buena floracién y cuajado, asi como racimos de mayor tamafio,
lo que auguraba altas expectativas de produccién, la falta de lluvias del verano provocd que la situacién al inicio de vendimia fuera de racimos con bayas
mds pequeias, cuyo menor peso condicionaba las expectativas productivas inicialmente estimadas. Pero una vez més, la climatologia que ha acompafiado
el desarrollo final del ciclo ha sido decisiva para el resultado final de la cosecha. El tiempo seco y soleado que ha predominado hasta finales de octubre,
asi como las lluvias moderadas caidas en la tercera semana de septiembre y principios de octubre, ha resultado muy beneficioso para completar la
maduracién y para mantener la sanidad de la uva en perfecto estado. Sorprendentemente, en las zonas més frescas de Rioja la produccién ha sido mucho
més alta que la esperada al principio de la vendimia, debido al efecto producido por esas escasas lluvias. Al final, las expectativas de alta produccién que

habia al inicio del ciclo se han cumplido en una parte de la Denominacién debido a la inusual climatologia de septiembre y octubre.




Estadisticas
2016

El Rioja
en cifras

1. EVOLUCION DE LA VITIVINICULTURA EN LA D.O. CALIFICADA RIOJA

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

SUPERFICIE DE VINEDO PRODUCTIVO (hectéreas) 43.074 42.898 44.079 45.751 47.192 47.346 47.346 47.765 48.381 49.135 52.029

PRODUCCION AMPARADA (millones de litros) 161,24 145,34 149,94 173,92 168,85 217,91 244,47 253,6 273,56 216,24 310,80
RENDIMIENTO (hl/ ha) 3743 33,88 34,02 38,01 35,78 46,03 51,63 53,09 56,54 4401 59,74

Mercado interior 77,75 99,70 114,35 120,19 139,61 125,78 119,07 137,46 150,70 138,68 120,12
COMERCIALIZACION

Mercado exterior 26,03 29,14 34,29 38,72 56,75 59,12 58,85 67,78 71,55 56,80 39,86
(millones de litros)

TOTAL VENTAS 103,78 128,84 148,64 158,91 196,36 184,90 177,92 205,24 222,25 195,48 159,98
EXISTENCIAS Vinos afnos anteriores 31591 335,32 317,60 296,57 268,21 246,89 281,90 314,95 339,27 408,58 459,42
a 31 de diciembre Ultima cosecha 161,24 144,99 149,24 173,71 166,42 21412 240,60 250,20 270,60 215,60 309,81

(millones de litros) | rra) exisTENCIAS 47705 48031 46684 47028 43463 46101 52250 56515 60987 62418 76923

RELACION DE EXISTENCIAS / VENTAS 428 3,39 2,87 2,76 2,13 241 2,84 2,68 2,65 3,08 4,62

NUMERO DE BODEGAS EMBOTELLADORAS 310 324 336 345 363 372 386 401 403 422

NUMERO DE BODEGAS DE CRIANZA 103 120 131 141 148 153 156 171 180 203

NUMERO DE BARRICAS (en miles) 561 573 584 597 598 621 660 815 9N




ESTADISTICAS VITICULTURA Y BODEGAS:

1. EVOLUCION DE LA VITIVINICULTURA EN LA D.O. CALIFICADA RIOJA
2. PRODUCCION AMPARADA DE UVA DE RIOJA - COSECHA 2016
3. ELABORACION DE VINO AMPARADO EN LA COSECHA 2016 (LITROS)
4. EVOLUCION DE HECTAREAS, PRODUCCION DE UVA Y ELABORACION DE VINO
5. DISTRIBUCION POR LOCALIDADES DE VINEDOS PRODUCTIVOS Y BODEGAS EMBOTELLADORAS
6. VINEDOS SEGUN VARIEDADES DE UVA POR COMUNIDADES - 2016 (EN HECTAREAS)
7.VINEDO POR COMUNIDADES Y ANOS DE PLANTACION (EN HECTAREAS)
8. EVOLUCION DEL VINEDO INSCRITO POR COMUNIDADES AUTONOMAS EN LA D.O.Ca. RIOJA (EN HECTAREAS)
9. DISTRIBUCION DE VINEDOS SEGUN TAMANO DE PARCELAS - 2016
10. NUMERO DE VITICULTORES 2016
11. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO A 31-12-2016 (HECTOLITROS)
12. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO POR TIPO DE ENVASE A 31-12-2016 (HECTOLITROS)
13. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO POR ANADAS A 31-12-2016 (HECTOLITROS)
14. EVOLUCION DEL PARQUE DE BARRICAS
15. BODEGAS DE RIOJA INSCRITAS A 31-12-2016
16. BODEGAS DE RIOJA INSCRITAS POR TRAMOS DE CAPACIDAD Y COMERCIALIZACION A 31-12-2016
17. EVOLUCION DE LA CAPACIDAD DE ALMACENAMIENTO Y CRIANZA DE LAS BODEGAS DE RIOJA (EN LITROS)

ESTADISTICAS COMERCIALIZACION:

18. EVOLUCION DE LA COMERCIALIZACION DE VINOS DE RIOJA 1985-2016 (EN LITROS)
19. ESTADISTICA DE COMERCIALIZACION DE VINOS DE RIOJA EN 2016 (POR CATEGORIAS Y POR CLASES DE VINO)
20. EXPORTACION EN 2016 POR PAISES

2001

53.820

242,00

44,96

160,01

60,41
220,42

539,50

241,84

781,34

3,39

472

255

2002

55.545

196,82

3543

178,15

72,10
250,25

524,42

195,54

719,96

2,78

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

56.580 58.132 59.212 60.390 60.773 60.882 61.270 61.960 62.143 62.153 61.840 61.645

298,42 269,7 273,94 278,18 273,68 272,12 277,56 255,90 267,65 245,70 253,44 295,16

52,74

46,39 46,26 46,06 45,03 44,70 453 41,30 43,07 39,53 40,98 47,88

170,21 182,28 179,44 182,87 187,02 172,00 163,67 181,26 176,99 169,45 174,98 175,00

66,14

69,01 71,23 7893 84,59 7991 72,43 85,86 91,92 96,97 102,18 105,79

236,35 251,29 250,67 261,80 271,61 25191 236,1 267,12 268,91 266,42 277,16 280,79

478,77 51572 529,63 535,54 537,05 554,20 583,88 587,67 568,81 563,69 525,30 491,58

295,76 268,42 273,06 277,37 272,21 271,60 276,71 254,93 266,88 244,51 252,49 293,20

774,53 784,14 802,69 81291 809,26 825,80 860,59 842,60 835,69 808,20 771,19 784,78

317

517

286

3,02 313 3,03 291 3,19 3,54 3,07 3,03 2,96 2,74 2,72

550 559 586 595 596 603 572 583 581 587 600

306 324 349 364 376 37 375 382 386 392 403

2015

61.870

298,83

48,30

17741

106,61
284,02

496,03

296,68

792,71

2,73

594

381

2016

62.620

317,83

50,76

178,77

103,77
282,44

506,47

314,98

821,45

2,84

601

391




/ VUM

ESTADISTICAS

2. PRODUCCION AMPARADA DE UVA DE RIOJA - COSECHA 2016

LA RIOJA ALAVA NAVARRA TOTAL
39.408,37 12.288,96 6.300,89 57.998,22
271778270 84.444.759 43726898 399.949.927
6.896 6.872 6.940 6.896
3.279,05 918,28 424,03 462138
20.940.654 8.296.542 3.957.054 42.194.250
9.131 9.035 9332 9.130
o 42.687,42 13.207,25 6.724,92 62.619,60
blancas 301.718.924 92.741.301 47.683.952 442.144.177
y tintas 7.068 7.022 7.091 7.061

3. ELABORACION DE VINO AMPARADO EN LA COSECHA 2016 (LITROS)

COMUNI TIPO BODEGA TINTO ROSADO BLANCO TOTAL

COSECHEROS 5.831.994 7.725 112739 5.952.458
COOPERATIVAS 8.772.818 202215 423.585 9.398.618
ALAVA
ALMACENISTAS 1.911.664 6.546 345,658 2.263.868
CRIADORES 55.775.457 2.286.887 4243255 62.305.599
TOTAL 72.291.933 2.503.373 5.125.237 79.920.543
COSECHEROS 4.266.730 235.045 375.870 4.877.645
LARIOJA COOPERATIVAS 67.318.681 3.385.099 6.661.335 77.365.115
ALMACENISTAS 2.281.955 173.558 64.532 2.520.045
CRIADORES 117.552.190 7.562.140 9.336.522 134.450.852
TOTAL 191.419.556 11.355.842 16.438.259 219.213.657
COSECHEROS 0 0 0 0
COOPERATIVAS 6.126.888 245.178 322.787 6.694.853
NAVARRA
ALMACENISTAS 454.856 0 0 454,856
CRIADORES 9.428.788 836.472 1.279.060 11544320
TOTAL 16.010.532 1.081.650 1.601.847 18.694.029
COSECHEROS 10.098.724 242.770 488.609 10.830.103
COOPERATIVAS 82.218.387 3.832.492 7.407.707 93.458.586
TOTAL CAMPARA
ALMACENISTAS 4.648.475 180.104 410.190 5.238.769
CRIADORES 182.756.435 10.685.499 14.858.837 208.300.771
TOTAL 279.722.021 14.940.865 23.165.343 317.828.229

De estas producciones, se descontardn los vinos que no superen la fase de calificacién




1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016

TINTAS BLANCAS

29.903
29.936
30.206
33.049
33.851
34.182
34.381
35.848
37.528
38.955
39.267
39.378
39.920
40.679
42.522
44.676
46.999
49.459
51.194
53.161
54.567
55.931
56.569
56.825
57.344
58.109
58.375
58.389
58.026
57.761
57.866
57.998

Denominacién de Origen Calificada

4. EVOLUCION DE HECTAREAS, PRODUCCION DE UVA Y ELABORACION DE VINO

HECTAREAS PRODUCTIVAS

9.094
9.079
9.065
8.997
8.840
8.669
8.509
8.227
8.247
8.238
8.090
7.923
7.844
7.709
7.484
7.339
6.799
6.086
5.386
4.975
4.645
4.458
4.204
4.057
3.926
3.851
3.768
3.764
3.814
3.884
4.004
4.621

TOTAL

38.817
39.015
39.271
42.046
42.691
42.851
42.889
44.075
45.775
47.193
47.357
47.301
47.764
48.388
50.006
52.015
53.798
55.545
56.580
58.136
59.212
60.389
60.773
60.882
61.270
61.960
62.143
62.153
61.840
61.645
61.870
62.619

PRODUCCION

(kg. de uva)

241.296.770
173.529.246
186.151.310
180.410.559
223.279.641
225.635.498
213.410.823
214.637.991
249.738.789
241.689.232
303.643.224
340.408.707
359.612.606
386.776.917
305.342.334
490.669.779
367.989.290
284.289.535
437.607.739
472.281.522
445.091.696
421.440.239
412.617.538
396.622.326
412.387.909
395.196.593
387.618.868
354.904.866
368.421.839
434.006.506
441.887.833
462.472.339

RENDIMIENTO MEDIO
(kg/ha)
6.319
4.448
4.740
4.291
5.230
5.266
4.976
4.870
5.456
5.121
6.412
7.197
7.529
7.993
6.106
9.431
6.848
5.118
7.734
8.124
7.517
6.979
6.789
6.515
6.731
6.378
6.238
5.710
5.958
7.040
7.142
7.385

ELABORACION

AMPARADA (litros)

173.346.717
119.830.258
133.749.709
131.082.102
160.609.524
161.242.940
145.345.353
149.938.412
173.920.771
168.843.546
217.910.968
244.468.446
253.574.457
273.560.471
216.241.745
310.801.915
242.347.992
196.823.899
298.418.768
269.695.002
273.940.000
278.180.000
273.687.537
272.118.653
277.558.000
255.904.080
267.647.691
245.704.466
253.441.316
295.164.588
298.825.948
317.828.229



/ VUM

ESTADISTICAS

5. DISTRIBUCION POR LOCALIDADES DE VINEDOS PRODUCTIVOS Y BODEGAS EMBOTELLADORAS

TINTAS BLANCAS TINTAS BLANCAS
16 0

ABALOS 669,53 38,57 CIDAMON 60,67 0
AGONCILLO 158,47 3,83 1 CIHURI 328,23 16,39 0
AGUILAR DEL RIO ALHAMA 39,05 0 0 CIRUENA 24,43 2,55 0
ALBELDA DE IREGUA 133,20 37,02 3 CLAVIJO 164,85 6,64 0
ALBERITE 229,75 17,54 2 CORDOVIN 99,81 87,08 10
ALCANADRE 508,45 33,61 4 CORERA 179,78 4,28 1
ALDEANUEVA DE EBRO 1,441,97 36,60 16 CORNAGO 13,48 0,61 0
ALESANCO 404,18 150,24 4 CUZCURRITA DEL RIO TIRON 526,72 57,9 7
ALESON 202,26 23,11 1 DAROCA DE RIOJA 10,94 0,23 0
ALFARO 3,854,35 152,89 7 EL REDAL 252,77 4,25 0
ANGUCIANA 49,70 1,28 0 EL VILLAR DE ARNEDO 261,53 2,67 3
ARENZANA DE ABAJO 286,24 42,86 4 ENTRENA 644,98 82,58 5
ARENZANA DE ARRIBA 173,95 17,57 0 FONCEA 14,9 0,72 0
ARNEDILLO 1,57 0 0 FONZALECHE 292,07 18,96 1
ARNEDO 301,86 5,82 2 FUENMAYOR 1,490,58 70,88 28
ARRUBAL 4,97 0 0 GALBARRULI 128,62 11,47 1
AUSEJO 1,495,35 35,86 2 GALILEA 165,71 8,16 1
AUTOL 985,00 44,14 2 GIMILEO 98,92 4,62 2
AZOFRA 410,47 42,34 1 GRAVALOS 24,66 8,76 0
BADARAN 413,08 64,25 6 HARO 1,055,66 100,19 19
BANARES 102,02 3,71 0 HERCE 70,72 0,24 0
BANOS DE RIO TOBIA 147,92 35,64 5 HERRAMELLURI 9,30 0 0
BANOS DE RIOJA 71,66 12,66 1 HERVIAS 47,20 4,66 1
BERCEO 11,74 1,66 0 HORMILLA 325,42 49,72 5
BERGASA 207,53 78,30 0 HORMILLEJA 199,57 20,67 1
BERGASILLAS BAJERA 5,46 0 0 HORNOS DE MONCALVILLO 146,51 24,15 1
BEZARES 3,56 0 0 HUERCANOS 11,153,112 85,06 2
BOBADILLA 17,96 2,15 2 IGEA 100,79 1,06 0
BRINAS 94,89 4,02 6 LAGUNILLA DE JUBERA 119,95 5,05 1
BRIONES 1,242,23 94,12 9 LARDERO 52,30 2,37 0
CALAHORRA 708,28 19,13 3 LEIVA 24,52 3,27 0
CAMPROVIN 136,37 26,88 0 LEZA DEL RIO LEZA 6,50 0,30 0
CANILLAS DE RIO TUERTO 96,50 27,55 0 LOGRONO 1,007,73 89,03 15
CANAS 99,30 16,00 0 MANJARRES 168,60 22,23 0
CARDENAS 110,13 40,90 4 MATUTE 7,88 0,75 0
CASALARREINA 69,50 5,72 1 MEDRANO 264,75 36,98 0
CASTANARES DE RIOJA 14,90 3,28 0 MIRANDA DE EBRO (‘El Ternero’) 56,21 2,87 1
CELLORIGO 40,7 0,76 0 MURILLO DE RIO LEZA 710,78 13,92 2
CENICERO 1,913,47 97,36 12 NAJERA 905,07 197,18 2
CERVERA DE RIO ALHAMA 336,74 4,43 1 NALDA 113,14 33,03 2
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5. DISTRIBUCION P CALIDADES DE VINEDOS PRODUCTIVOS Y BODEGAS EMBOTELLADORAS

Hectareas de vinedo Bodegas Hectareas de vifiedo Bodegas
TINTAS BLANCAS TINTAS BLANCAS

NAVARRETE 896,91 72,46 13

OCHANDURI 33,49 2,95 0

OCON 465,65 32,83 0

OLLAURI 81,45 6,97 6

PRADEJON 237,22 1,05 1 BANOS DE EBRO 468,89 48,36 23
PREJANO 9,30 0,38 0  BARRIOBUSTO 182,85 24,03 1
QUEL 528,48 28,20 1 CRIPAN 170,90 8,37 3
RIBAFRECHA 343,03 17,93 1 ELCIEGO 1,059,17 45,96 17
RINCON DE SOTO 225,81 10,91 2 ELVILLAR DE ALAVA 820,42 65,96 13
RODEZNO 462,63 10,92 2 LABASTIDA 1,045,99 68,48 16
SAJAZARRA 323,97 11,11 4 LABRAZA 102,29 12,95 0
SAN ASENSIO 1,559,79 336,57 15  LAGUARDIA 3,338,78 241,36 58
SAN MILLAN DE YECORA 8,42 0,13 0  LANCIEGO 1,037,62 86,48 19
SAN TORCUATO 13,40 0,48 0  LAPUEBLA DE LABARCA 296,46 24,58 32
SAN VICENTE DE LA SONSIERRA  1.727,55 83,11 32 LEZA 375,26 31,96 6
SANTA COLOMA 5,41 2,50 0  MOREDA 277,55 28,26 2
SANTA ENGRACIA DE JUBERA 222,41 14,50 0  NAVARIDAS 580,71 48,85 8
SANTA EULALIA BAJERA 9,91 0 0 OYON 956,9 53,89 9
SOJUELA 98,57 32,32 1 SALINILLAS DE BURADON 47,38 2,22 0
SORZANO 71,67 10,06 0  SAMANIEGO 487,35 49,46 12
SOTES 249,29 21,86 1 VILLABUENA DE ALAVA 495,87 52,83 36
TIRGO 149,57 5,14 2 YECORA 544,56 24,32

TORRECILLA SOBRE ALESANCO 141,64 24,09 0

TORREMONTALBO 212,29 36,54 1

TREVIANA 120,27 8,73 0

TRICIO 139,77 22,68 0

URUNUELA 747,23 55,95 7 ANDOSILLA 936,82 75,48 3
VENTOSA 203,46 17,37 2 ARAS 76,69 11,08 1
VIGUERA 2,24 0 0  AZAGRA 1,430,16 65,38 3
VILLALBA DE RIOJA 310,34 14,04 1 BARGOTA 386,23 21,26 1
VILLAMEDIANA DE IREGUA 305,42 25,37 3 MENDAVIA 1,534,49 106,46 3
VILLAR DE TORRE 39,89 9,21 0  SAN ADRIAN 570,51 29,13 2
VILLAROYA 2,89 0 0  SARTAGUDA 18,17 0,08 0
ZARRATON 225,25 18,65 0  VIANA 1,347,82 105,16 2

TOTAL NAVARRA 6.376,95
TOTAL LA RIOJA 40.499,68 TOTAL D.O.Ca.RIOJA 5022264 | 5.789,55




/ VW

ESTADISTICAS

6. VINEDOS SEGUN VARIEDADES DE UVA POR COMUNIDADES - 2016 (EN HECTAREAS)

BLANCAS La Rioja % S/T Alava % S/T Navarra % S/T Total % S/blancas % S/ Total
vifiedo
VIURA 3.129,98 70,93% 884,29 93,86% 195,50 4498%  4.209,78 72,71% 6,48%
MALVASIA 100,43 2,28% 18,61 1,98% 3,63 0,84% 122,67 2,12% 0,19%
GARNACHA 136,81 3,10% 4,14 0,44% 6,99 1,61% 147,94 2,56% 0,23%
BLANCA
TEMPRANILLO 518,75 11,76% 18,30 1,94% 70,09 16,13% 607,14 10,49% 0,93%
BLANCO
MATURANA 33,54 0,76% 0,04 0,00% 0,99 0,23% 34,56 0,60% 0,05%
BLANCA
VERDEJO 193,17 4,38% 2,07 0,22% 106,52 24,51% 301,77 5,21% 0,46%
TURRUNTES 4,07 0,09% 0,01 0,00% 0,00 0,00% 4,08 0,07% 0,01%
CHARDONNAY 101,52 2,30% 3,68 0,39% 33,69 7,75% 138,88 2,40% 0,21%
SAUVIGNON 153,91 3,49% 7,35 0,78% 15,43 3,55% 176,69 3,05% 0,27%
BLANC
OTRAS BLANCO 40,67 0,92% 3,61 0,38% 1,76 0,41% 46,04 0,80% 0,07%
TOTAL BLANCO 4.412,85 100% 942,09 100% 434,61 100%  5.789,55 100% 8,91%

VARIEDADES BLANCAS

ETOTAL TINTAS
B TOTAL BLANCAS.

7.VINEDO POR COMUNIDADES Y ANOS DE PLANTACION (EN HECTAREAS)

Ne Parcelas 2016/2016 2011/2015 2006/2010 2001/2005 1996/2000 1991/1995 1986/1990 1981/1985 .../1980 TOTAL

LA RIOJA 80.752 0,32 5.740,64 4.356,83 7.465,62 8.184,36 4.366,76 5.087,74 3.253,74 6.456,48  44.912,52
ALAVA 28.297 0,59 470,01 879,68 2.030,75 1.758,61 1.078,16 1.498,40 1.832,86 3.73898  13.288,10
NAVARRA 8.905 0,0 596,36 667,95 1.831,36 1.698,71 443,75 932,28 396,80 244,32 6.811,56
TOTAL 117.954 0,92 6.807,03 5.904,47  11.327,73 11.641,68 5.888,69 7.518,42 548342 1043980 65.012,19

8. EVOLUCION DEL VINEDO INSCRITO POR COMUNIDADES AUTONOMAS EN LA D.O.Ca. RIOJA (EN HECTAREAS)

Vifedo inscrito VARIACIONES

a31-12-1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

LaRioja 27395 1129 1212 783 1.331 210 826 1417 28 1.037 878 982 -191 260 1.237 497 1250  1.630
Alava 8039 596 333 468 291 % 43 395 -40 72 205 269 61 -13 342 288 210 400
Navarra 2915 135 -14 84 28 539 249 600 271 161 166 92 -88 -149 -48 189 470 246

Total 38349  1.860 1.531 1335 1.59 425 -534 2412 203 1.270 1.249 1.159 218 98 1.531 974 1.930 2.276
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6. VINEDOS SEGUN VARIEDADES DE UVA POR COMUNIDADES - 2016 (EN HECTAREAS)

TINTAS La Rioja % S/T Alava % S/T Navarra % S/T Total %S/tintas % S/ Total
vifledo
TEMPRANILLO 34.509,99 8521% 11.90243 9641% 5.390,55 84,53%  51.802,97 87,47% 79,68%
GARNACHA 4.067,18 10,04% 122,27 0,99% 440,67 6,91% 4.630,12 7,82% 7,12%
MAZUELO 936,02 2,31% 101,64 0,82% 256,66 4,02% 1.294,32 2,19% 1,99%
GRACIANO 782,49 1,93% 171,07 1,39% 253,72 3,98% 1.207,28 2,04% 1,86%
MATURANA TINTA 119,61 0,30% 11,16 0,09% 10,33 0,16% 141,10 0,24% 0,22%
OTRAS TINTO 84,39 0,21% 37,44 0,30% 25,03 0,39% 146,86 0,25% 0,23%
TOTAL TINTO 40.499,68 100% 12.346,01 100% 6.376,95 100% 59.222,64 100% 91,09%

La Rioja % S/T Alava % S/T Navarra % S/T Total

TOTAL D.O.Ca.
RIOJA 44912,53 | 68,34% | 13.288,1

VARIEDADES TINTAS

10. NUMERO DE VITICULTORES 2016

SOCIOS DE NO
COOPERATIVAS ~ SOCIOS
LA RIOJA 5.460 6.000
ALAVA 508 2117
NAVARRA 570 778
TOTAL 6.538 8.895

9. DISTRIBUCION DE VINEDOS SEGUN TAMANO DE PARCELAS - 2016

TAMANO PARCELA 0-0,10 0,10-025 0,25-0,50 0,50-1 1-2 2-3,50 3,50-5 5750  7,50-10 10-15 1530 30-50  50-100 TOTAL
EN HECTAREAS

Ne PARCELAS 12.349 30.945 32424 25.895 12.748 2.653 475 280 83 52 43 6 1 117.954
% S/TOTAL 10,47 26,23 27,49 21,95 10,81 2,25 0,40 0,24 0,07 0,04 0,04 0,01 0,00 100
SUPERFICIE 75383 533136 1161223 1784738 1685233 6.55881 1.96374 166913 71338 61640 82858 206,22 58,73  65.012,19
% S/TOTAL 1,16 8,20 17,86 2745 25,92 10,09 3,02 2,57 1,10 0,95 1,27 0,32 0,09 100

EVOLUCION DEL VINEDO INSCRITO POR COMUNIDADES AUTONOMAS EN LA D.O.Ca. RIOJA (EN HECTAREAS)

VARIACIONES Vifiedo inscrito

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 a31-12-2016

2398  1.029 -10 533 -29 -17 115 197 -540 449 -17646 ~ -49694 151,26 457,19  1.070,76 ~ 41569 44.912,53
323 414 65 434 -153 98 73 -49 140 220 1349 9094  -1829  -5009 1556 3,10 13.288,10
6 379 229 360 204 -10 1 -1 24 14 334 60,79 937 207 6715 3182 6.811,57

2727 1.822 154 1327 22 -125 199 22 -377 683 7495  -527,10 160,18 = 40503 1.019,17 450,61 65.012,20
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11. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO A 31-12- 2016 (EN HECTOLITROS)
TIPO COSECHEROS COOPERATIVAS ALMACENISTAS CRIADORES TOTAL

3.457,65 36.927,11 3.573,94 224.813,43 268.772,13
281081 32.059,86 2.109,34 133.374,28 170.354,28

104.535,97 1.025.820,70 53.695,89 6.591.362,66 7.775.415,22
TOTAL 110.804,43 1.094.807,67 50.379,17 6.949.550,37 8.214.541,64

12. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO POR TIPO DE ENVASE A 31-12-2016 (EN HECTOLITROS)

DEPOSITO BARRICA DEPOSITO (crianza)* BOTELLERO TOTAL.

3.684.895,23 2.670.039,19 1.105.615,30 753.991,92 8.214.541,64

* Vinos de crianza almacenados en depésito

13. EXISTENCIAS DE VINO AMPARADO POR ANADAS A 31-12-2016 (EN HECTOLITROS)

ANADA TOTAL EXISTENCIAS ANADA TOTAL EXISTENCIAS ANADA TOTAL EXISTENCIAS
CA 5.611,81 1992 86,25 2006 19.424,80
CcvC 1.587,56 1993 118,18 2007 16.947,08
1980 247,72 1994 1.559,90 2008 47.294,95
1981 1.184,23 1995 985,19 2009 78.569,90
1982 285,91 1996 351,31 2010 122.042,07
1983 116,87 1997 138,46 2011 221.363,33
1984 14,86 1998 1.409,69 2012 345.641,08
1985 186,67 1999 1.104,28 2013 604.729,19
1986 159,06 2000 2.557,53 2014 1.524.964,51
1987 269,24 2001 8.505,23 2015 2.021.200,09
1988 100,79 2002 704,23 2016 3.149.770,77
1989 82,31 2003 1.276,40 TOTAL 8.214.541,64
1990 76,85 2004 10.026,38

1991 285,27 2005 23.561,69

14. EVOLUCION DEL PARQUE DE BARRICAS

ANO TOTAL BARRICAS ANO TOTAL BARRICAS ANO TOTAL BARRICAS
1990 546.615 2010 1.292.261 2016 1.325.629

1995 598.000 2011 1.290.226

2000 939.454 2012 1.277.696
2005 1.161.331 2013 1.262.296
2008 1.261.022 2014 1.284.672
2009 1.286.738 2015 1.271.688

SUeleienee ke El némero total de barricas de roble de 225 litros para la crianza a 31-12-2016 era de 1.325.629,
con un aumento de 53.941 sobre el afio anterior.
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15. BODEGAS DE RIOJA INSCRITAS A 31-12-2016

BOD. CON REGISTRO

AR LA RIOJA ALAVA NAVARRA TOTAL DE EMBOTELLADOR
2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015
Criadores 219 219 147 148 13 14 379 381 391 390
Almacenistas 40 39 36 34 1 1 77 74 60 54
Cooperativas 28 28 7 7 2 2 37 37 27 27
Cosecheros 132 134 165 169 0 0 297 303 123 123
Totales 419 420 355 358 16 17 790 795 601 594

16. BODEGAS DE RIOJA INSCRITAS POR TRAMOS DE COMERCIALIZACION A 31-12-2016

TRAMOS DE ) Ne de % s/ total Ventas 2015 % s/ total
COMERCIALIZACION bodegas bodegas (miles de litros) ventas
Mas de 5 millones de I. 16 32 153.813 54,5
De 1 a 5 millones de . 28 5,5 67.938 24
De 0,5 a 1 millones de I. 29 5,7 21.972 7,8
Hasta 0,5 millones de I. 430 85,6 38.722 13,7

TOTAL 503 100 282.445 100 BODEGAS POR TRAMOS
DE COMERCIALIZACION

(NOTA: El nimero de bodegas embotelladoras comercialmente activas en 2016 fue de 503)

17. EVOLUCION DE LA CAPACIDAD DE ALMACENAMIENTO Y CRIANZA DE LAS BODEGAS DE RIOJA (EN LITROS)

28 bodegas /
67.938 miles de
litros

16. BODEGAS POR TRAMOS DE CAPACIDAD A 31-12-2016

TRAMOS DE HASTA DE1 DE3 DE5 MAS DE TOTAL
CAPACIDAD T MM A3MML.  A5SMML. AIOMML  10MMI.
Criadores 238 75 24 18 24 379
Almacenistas 70 7 0 0 0 77
Cooperativas 0 10 5 14 8 37
Cosecheros 294 3 0 0 0 297
W Mg de 5 millones de l,
Totales 602 95 29 32 32 790 W Hanos do 1 midn de L

De 1 a § miiones de |.

1982 371.047.288 91.484.700 462.531.988
1993 708.219.134 131.308.241 839.527.375
1998 865.913.648 181.158.584 1.047.072.232
2008 1.123.523.840 284.350.863 1.407.874.703
Criadores 799.043.014 286.909.536 1.085.952.550
Almacenistas 27.985.682 0 27.985.682
Cooperativas 257.964.836 11.283.525 269.248.361

Cosecheros 56.602.342 0 56.602.342
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18. EVOLUCION DE LA COMERCIALIZACION DE VINOS DE RIOJA 1985-2016 (EN LITROS)

Mercado Interior Mercado Exterior Total ventas

Anos

LITROS % S/AA LITROS % S/AA LITROS % S/AA
1985 678 7SHE AHIRENS | 96.377.000 -0.35
1986 74.651.578 10,70 29.902.122 4,43 104.553.700 +8.48
1987 77.442.665 3,74 35.665.935 19,28 113.108.600 +8.18
1988 82.894.300 7,04 34.301.700 -3,82 117.196.000 +3.61
1989 77.784.543 -6,16 26.631.578 -22,36 104.416.121 -10.90
1990 77.252.631 -0,68 26.029.946 -2,26 103.782.577 -0.61
1991 99.841.642 29,2 29.137.809 11,9 128.979.451 24,28
1992 114.478.913 14,6 34.362.372 17,9 148.841.285 15,40
1993 120.199.494 5 38.722.771 12,7 158.922.265 6,77
1994 139.918.321 16,4 56.790.139 46,6 196.708.460 23,78
1995 125.953.908 -9,98 59.116.887 4,1 185.070.795 -5,92
1996 119.444.519 -5,46 58.846.727 -0,46 178.291.246 -3,66
1997 137.458.184 15,08 67.781.317 15,18 205.239.501 15,11
1998 150.682.311 9,47 71.550.035 5,5 222.232.346 8,15
1999 138.445.732 -8,13 57.133.801 -20,67 195.579.533 -11,99
2000 120.119.230 -13,24 39.858.918 -30,24 159.978.148 -18,20
2001 159.986.313 33,28 60.405.880 51,53 220.392.193 37,83
2002 178.115.778 11,27 72.097.169 19,33 250.212.947 13,48
2003 170.209.213 -4,43 66.138.317 -8,26 236.347.530 -5,54
2004 182.308.591 7,10 69.027.451 4,36 251.336.042 6,34
2005 179.565.974 =157 71.230.807 3,19 250.796.781 -0,26
2006 182.715.391 1,75 78.965.590 10,86 261.680.981 4,34
2007 187.461.381 2,59 84.589.517 7,12 272.050.898 3,96
2008 171.992.928 -8,25 79.916.305 5,52 251.909.233 -7,40
2009 163.672.090 -4,89 72.425.805 -9,38 236.097.895 -6,31
2010 181.262.567 10,75 85.855.264 18,53 267.117.831 13,14
2011 176.985.130 -2,42 91.920.407 7,06 268.905.537 0,62
2012 169.448.349 -4,26 96.967.206 5,47 266.415.555 -0,93
2013 174.982.696 3,17 102.184.584 5,39 277.167.280 3,98
2014 175.003.261 0,02 105.786.163 3,52 280.789.424 1,31
2015 177.410.848 1,10 106.612.815 1,20 284.023.663 1,13

2016 178.674.747 0,67 103.770.362 -2,70 282.445.109 -0,59
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19. ESTADISTICA DE COMERCIALIZACION 2016
VINOS TINTOS POR CATEGORIAS TIPOS DE VINO POR COLORES

Categoria Mercado Litros 2016 % s/2015 Tipo Mercado Litros 2016 % s/2015

Interior 53.601.362 0,65 Interior 13.308.923 13,37
Sin Crianza Exterior 36.922.278 -5,02 Blanco Exterior 5.405.426 4,72
Total 90.523.640 =N,75 Total 18.714.349 10,73
Interior 82.825.802 -0,08 Interior 9.078.826 -4,56
Crianza Exterior 23.011.314 -2,93 Rosado Exterior 4.808.446 -4,46
Total 105.837.116 -0,72 Total 13.887.272 -4,52
Interior 18.296.869 -0,40 Interior 156.286.998 0,03
Reserva Exterior 28.561.489 -1,54 Tinto Exterior 93.556.490 -3,00
Total 46.858.358 -1,10 Total 249.843.488 =153
Interior 1.562.965 -8,82 Interior 178.674.747 0,67
Gran Reserva Exterior 5.061.409 412 TOTAL Exterior 103.770.362 -2,70
Total 6.624.374 0,74 Total 282.445.109 -0,59

Interior 156.286.998 0,03

Total Exterior 93.556.490 -3,00

Total 249.843.488 113 COMERCIALIZACION 2016

VINOS TINTOS POR CATEGORIAS
% Blanco
TIPOS DE VINO POR COLORES 7% Rosado

19%

W Sin Crianga
W Crianza
Reserva
B Gran Beseres
425
. . Timta
20. EXPORTACION EN 2016 POR PAISES BR%
PAIS LITROS 2016 % S/TOTAL
Reino Unido 34.491.248 33,24 EXPORTACION POR PAISES
Alemania 17.163.258 16,54 o
A g xn H
EE.UU. 9.712.149 9,36
Suiza 5.786.179 5,58 e
Holanda 3.778.736 3,64 6000000
China 3.697.014 3,56
Fpe i)
Suecia 3.188.975 3,07
15000000
Canada 3.121.826 3,01
Irlanda 2.721.116 2,62 HOLO00.000
Bélgica 2.451.734 2,36
5000000
Resto paises 17.658.127 17,02
a

Total 2016 103.770.362 100,00%









