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Denominacion de Origen Calificada

RiOja invertird mas de 7 millones de euros
en promocion internacional

La campana del Consejo Regulador se llevara a cabo en 8 mercados estratégicos con
el objetivo de fortalecer el excelente posicionamiento alcanzado por los vinos de
esta Denominacion y consolidar asi el record histérico de exportaciéon conseguido
en 2011 que ha compensado la caida del consumo en Espaia.

Los vinos con
crianza de Rioja
acaparan las
preferencias de
los consumidores
espanoles.

El Consejo
Regulador valora
como “Excelente”
la cosecha de
Rioja 2011



Promocion internacional 2012

Rioja busca consolidar el record de exportacion alcanzado en 2011 con un
plan de promocion en 8 mercados estratégicos

La D.O.Ca. Rioja invertira 7,4
millones de euros en el desa-
rrollo de la campafa promocional
que se llevard a cabo en los princi-
pales paises consumidores de Rio-
ja (Espafia, Reino Unido, Alema-
nia, Estados Unidos, Suiza, Suecia,
México y China) con el objetivo de
fortalecer el excelente posiciona-
miento alcanzado por los vinos de
esta Denominacién y consolidar
asi el record histérico de exporta-
cién conseguido en 2011. El Con-
sejo Regulador dard continuidad
de esta forma a la actuacién sobre
el mercado mediante el importan-
te esfuerzo inversor en promocién
que se ha venido realizando du-
rante los dltimos afos para poder
continuar su desarrollo y alcanzar
uno de los principales objetivos
marcados en el Plan Estratégico,
como era crecer en la exportacién.
Ha sido la gran apuesta de Rioja
para afrontar la salida de la crisis y
los resultados alcanzados en ven-
tas y posicionamiento en el merca-
do internacional han confirmado
el acierto de la estratega seguida.
El Consejo Regulador ha di-
sefiado una estrategia global para
todos los paises en los que se va a
realizar la campana de promocidn,
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La iniciativa ‘Tapas Fantasticas’ ha recibido tres
galardones como mejor evento promocional del afio en
el Reino Unido y la mayor plataforma estadounidense
de consumidores de vino, Snooth.com, ha distinguido a
la D.O. Ca. Rioja como “la regidn vinicola del afio 2011”

en la que también se involucra a
las bodegas e importadores (en
2011 han participado 223 impor-
tadores y un niimero aproximado
de bodegas). El principal objeti-
VO que se persigue es potenciar y
prestigiar la marca Rioja entre los
consumidores finales, prescrip-
tores, periodistas y profesionales
del punto de venta. Igualmente,
constituye un objetivo estratégico
prioritario orientar las camparias a
la consecucién de una mayor pre-
sencia y visibilidad de Rioja en el
punto de venta a través de promo-
ciones especificas. Los conceptos
clave que se transmitirdn a través
de los mensajes de la campana se
centran en la gran calidad y di-
versidad de los vinos de Rioja, su
innovacién permanente junto al
mantenimiento a lo largo del tiem-
po de su autenticidad, la variedad
tempranillo como clave de su per-
sonalidad, la excelente relacion ca-
lidad-precio, asi como la tradicién

y prestigio de la region.

Por lo que se refiere a la cuan-
tia de las inversiones por paises,
cabe destacar que los 2.915.353
euros destinados a Estados Unidos
acaparan el mayor porcentaje del
presupuesto total, debido a que se
considera el mercado con mayor
potencial de crecimiento futuro.
Al igual que en Estados Unidos,
las inversiones promocionales que
se han programado para México
(685.279 euros), Suiza (586.535
euros) y China (549.142 euros)
cuentan con la cofinanciacién de
fondos OCM, dada su considera-
cién de ‘paises terceros, por lo que
la D.O.Ca. Rioja obtendrd unos
2,35 millones de euros de dichos
fondos para este fin. El segundo
lugar entre los paises en que se
realiza una mayor inversién pro-
mocional (1.184.661 euros) co-
rresponde al Reino Unido, primer
importador de vinos de Rioja con
un 33% del total exportado. Ale-

mania con 300.121 euros, Suecia
con 168.150 euros, y Espafia, que
concentra el 70% de las ventas de
Rioja, con 984.868 euros, comple-
tan el total del presupuesto, que
ha experimentado un recorte de 2
millones de euros respecto al ano
anterior.

Principales actividades
por mercados

ESTADOS UNIDOS.- La campaiia
de Estados Unidos, que actual-
mente ha pasado a ocupar el tercer
puesto del ranking de importado-
res de Rioja, estard basada este afio
en un ambicioso programa de pro-
mocién en punto de venta, desti-
néndose el 75% del presupuesto a
alimentacién y el 25% a hostelerfa,
con el objetivo de generar visibili-
dad de la marca Rioja en ambos ca-
nales e incrementar asf las ventas
de Rioja. Las acciones se centrarn
en Nueva York, Florida, Chicago,
California y Texas, mientras que
en Miami se organizard un gran
evento el 30 de abril dirigido a
profesionales y consumidores. Por
ultimo cabe destacar la realizacién
de una campana de publicidad ‘on-



line’ en medios de ‘estilo de vida’
dirigidos a consumidor final, prin-
cipalmente joven urbano, unida a
acciones paralelas como cata de vi-
nos y fiestas de Rioja donde se ma-
rida vino y gastronomia. La cam-
pafia cuenta con un colectivo de
unos 90.000 consumidores y unos
4.500 profesionales que siguen las
actividades y a través de newslet-
ters reciben informacion periédi-
ca de la campana y se les invita a
los eventos. La popular plataforma
estadounidense de consumidores
de vino Snooth.com, con mds de
un millén de usuarios mensuales,
ha distinguido a la D.O. Ca. Rioja
como “la regién vinicola del afo
2011” un reconocimiento con un
especial valor por provenir de los
propios aficionados al vino.

REINO UNIDO.-La actividad mas
destacada de la campaia en el Rei-
no Unido serd la quinta edicién del
exitoso “Festival Rioja Tapas Fan-
tasticas” en Londres el 14 y 15 de
Julio, festival al aire libre de vino
y gastronomia donde asisten unas
15.000 personas y que ha recibido
tres importantes galardones como
mejor evento promocional del
afio en el Reino Unido por parte
del International Wine & Spirits
Competition, de la revista Drink
& Bussines (una de las lideres del
mundo del vino y espirituosos en

Grand Tasting en Nueva York

UK), y de la Asociacién de agen-
cias de RR.PP en UK. Ademads se
organizard conjuntamente con
la revista Imbibe la competicién
‘Rioja sommelier challenge; diri-
gida a sumilleres y propietarios
de restaurantes, se organizard una
promocion en unas 25 tiendas de
detallistas independientes y se pa-
trocinara en exclusiva la sala VIP
de periodistas y compradores de la
Feria “London Wine”.

CHINA.-China se incorpora este
aflo por primera vez a las cam-
panas de promocién de Rioja en
el exterior con un presupuesto de
500.000 euros. El objetivo princi-
pal de la campana serd educar a
los lideres de opinién y profesio-
nales del comercio de vinos sobre
las cualidades de los vinos de Rioja
a través de eventos, seminarios y
acciones directas al importador y
al canal detallista. Como evento
de lanzamiento de la campana se
ha organizado el primer Salén de
Rioja los dias 13 y 15 de marzo en
Hong Kong y Shanghai, con gran
éxito de participacién: 67 bodegas
presentando unos 240 vinos y asis-
tencia de unos 1.300 profesionales
chinos. Durante el nuevo aio chi-
no del 23 al 29 de Enero se orga-
nizé una promocion de vinos de
Rioja en 60 tiendas de 7 ciudades.
Para el resto del afio estd previsto
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Nueva web mundial

a pagina web del Consejo se renové en julio de 2011, unifican-

do a partir de entonces las pdginas web informativas que te-
nfa en los paises en los que desarrolla la campana de promocién.
El acceso a cada una de ellas se hace ahora a través de una tnica
direccién: www.riojawine.com
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La mayor comunidad virtual sobre vino
distingue a Rioja como ‘Regién Vinicola del
Ano 2011

a popular plataforma estadounidense de consumidores de vino

Snooth.com ha distinguido a la D.O. Ca. Rioja como ‘Regién Vini-
cola del Ano 2011, un reconocimiento que culmina la exitosa trayec-
toria seguida por esta Denominacién en un aio en que ha consegui-
do batir el récord histérico de exportacién, con més de 120 millones
de botellas comercializadas en el mercado internacional. Snooth.com
es el “site” mas grande del mundo dedicado al vino, ya que cuenta
con mas de un millén de usuarios mensuales y 950.000 registrados
de manera activa en la comunidad, lo que otorga un especial valor
a este reconocimiento al vino de Rioja por provenir de los propios
consumidores aficionados al vino.

El editor jefe de Snooth.com, Gregory Dal Piaz, declaré al dar a
conocer la distincién que “Rioja es una regioén a explorar, pues sus
vinos son demasiado buenos para ignorarlos” Para el responsable
de Snooth.com, “Rioja es inigualable en ofrecer vinos con un valor
increible, tanto por su excelente potencial de envejecimiento, me-
jor incluso que los vinos mas famosos y caros, como por su gran
diversidad de estilos” Dal Piaz aplaude la exitosa manera de Rioja de
implementar estilos de vinificacién diversos, desde los elaborados de
manera mas tradicional a los mas modernos, con una amplia gama
“capaz de satisfacer casi todos los paladares” Y concluye que “ningu-
na otra Denominacién en 2011 puede competir en ofrecer tanto al
consumidor”.
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Cena de presentacion de la camparia en México

Rioja lanza la nueva imagen de la marca con
mayor reconocimiento en México

La Denominacién de Origen Calificada Rioja ha presentado la
nueva imagen que tendrd en México durante 2012 como parte
de la campafia de promocién “México movido por Rioja” que arran-
c6 en 2009 y que ha logrado posicionar a este pais entre los diez
pafses con mayor consumo de vino de Rioja. Con esta nueva ima-
gen, Rioja busca acercarse a un consumidor mas joven a través de
la incorporacién de dos talentos nacionales: el chef del restaurente
Merotoro, Jair Téllez, y la cantante Denise Gutiérrez, vocalista del
grupo Hello Seahorse!. Ambos han colaborado para crear la nueva
imagen de Rioja y demostrar que la pasién con la que ellos han
logrado trascender en sus carreras es la misma que cada una de las
mas de 500 bodegas riojanas imprimen en
los mejores vinos de Espana.

Durante la cena de presentacién, en la
que se pudieron disfrutar més de 50 vi-
nos de Rioja, la embajadora de marca de
la D.O.Ca. Rioja en México desde 2009,
Deby Beard, afirmé: “Me siento orgullosa
de continuar siendo parte de esta campa-
fia Gnica en México, pues ninguna otra
Denominacién de Origen en nuestro pais

Ehesmonitilriaaciann
e Divige i

estd tan comprometida en acercar a todo
el publico al apasionante mundo del vino.
Me encanta que Rioja no solamente ofrece
los vinos de la mds alta calidad, sino que ademds innova continua-
mente en sus procesos, en sus propuestas y ahora también en su
lenguaje con el consumidor” En el acto de lanzamiento de la cam-
pafia estuvieron presentes importadores, invitados especiales y por
supuesto los nuevos talentos, quienes deleitaron a los presentes con
un set musical inspirado en las caracteristicas de los 4 tipos de vino
Rioja: Crianza, Reserva, Gran Reserva y Garantfa de Origen. Los
vinos estuvieron acompanados por un menu exclusivo de comida
de Baja California, demostrando una vez mds el perfecto maridaje
entre vinos riojanos y comida mexicana.

Entre las actividades promocionales de Rioja en México cabe
destacar la presencia publicitaria en televisién, radio e Internet, asi
como el apoyo a las actividades de los importadores en punto de
venta, la participacién en ferias y eventos gastronémicos, catas en
ciudades como Monterrey y Guadalajara, etc.

LY

participar en ferias de alimenta-
cién, realizar seminarios y catas
en varias ciudades, colaborar con
bancos chinos de inversién para
organizar catas para sus clientes
preferentes y realizar viajes a Rioja
para compradores y prensa.

ALEMANIA.-En Alemania, segun-
do mayor importador de Rioja,
destaca el acuerdo de colabora-
cién con el grupo de comunica-
cién Meininger, lider en el sector
de vino y gastronomifa, para reali-
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zar varias actividades conjuntas de
educacién y promocion del vio de
Rioja a profesionales y consumi-
dores, asi como la participacion en
la feria Eat & Style para consumi-
dores amantes de la gastronomfa y
de alto poder adquisitivo.

SUECIA.-En Suecia, quinto im-
portador de Rioja, se mantendrén
iniciativas como la presencia en la
ceremonia de los Premios Nobel,
el Premio Sumiller Rioja, concurso
considerado  “extraoficialmente”
como el campeonato de escuelas
de sumilleres de Suecia, o los se-

minarios dirigidos a los profesio-

Rioja estuvo presente en la ceremonia de los Premios Nobel

nales de la hostelerfa y consumi-
dores. Ademds las redes sociales
ocupardn un papel destacado en la
campana.

SUIZA.-En Suiza, destaca la par-
ticipacién en varios eventos cul-
turales y festivales de vino y gas-
tronomia como plataforma para
mostrar a los consumidores la
gran diversidad de los vinos de
Rioja, degustandolos en un am-
biente informal y relajado. La
campafia serd apoyada con publi-
cidad “online” en medios de estilo
de vida, asi como con acciones en
redes sociales.

MEXICO.-Una de las acciones mas
significativas de los planes de pro-
mocién del vino de Rioja en Méxi-
co seré la campana de publicidad
dirigida al consumidor final a tra-
vés de diferentes soportes, como
vallas, television, revistas e inter-
net, con el lema “México movido
por Rioja”. Este afio se utilizard en
la campana la imagen y testimonio
de 2 personalidades mexicanas:
el chef del restaurante Merotoro,
Jair Téllez, y la cantante Deni-
se Gutiérrez, vocalista del grupo
“Hello Seahorse’; que junto con la
embajadora de marca Deby Beard
serdn las caras de la campana.
Igualmente se llevaran a cabo una
serie de actividades de relaciones
publicas dirigidas a la promocién
del vino de Rioja en restaurantes y
cadenas de alimentaci6n asi como
la participacién en las principales
ferias de alimentacion y bebidas
de México.



La iniciativa ‘Tapas Fantasticas’ atrae a muchos jovenes

Visitas a Rioja

Por dltimo, una de las activi-
dades mds interesantes que se han
programado dentro de los planes
de cada pais es la organizacién de
viajes a Rioja de periodistas y com-
pradores, dados los magnificos re-
sultados que ha venido ofreciendo

es que conozcan de cerca y en
persona la gran evolucién experi-
mentada por la Denominacién en
los ultimos afios, tanto en su viti-
cultura y sus bodegas, como en su
amplia gama de estilos de vinos.
Asi, en 2011 se organizaron 14 via-
jes de 5 paises diferentes, con un
total de 68 visitantes entre com-
pradores, sumilleres y periodistas.
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en estos tltimos afios. El objetivo Del 5 al 8 de mayo un grupo de periodistas de los medios mas relevantes del mercado

suizo visitd Rioja invitados por la D.O.Ca.

La primera cata de Rioja en China reldine a 1.400 profesionales
11 Salén de Vinos de Rioja que se ha celebrado en Hong Kong y en Ademds de este I Sal6n de Vinos de Rioja, el Consejo Regulador

Shanghdi los dias 13 y 15 de marzo, respectivamente, ha supuesto  tiene previsto organizar y participar en ferias y eventos relacionados
un éxito de participacién con la presencia de un total de 1.400 exper- con el vino, como el Vinexpo Asia-Pacific Kong, en mayo de 2012;
tos, sumilleres y profesionales del sector. organizar seminarios y emprender acciones directas al importador y

“Este salon es el primer acto de promocién que el Consejo de la
DO.Ca. Rioja organiza en el pais asidtico y tiene como principal obje-
tivo educar a los lideres de opinién y profesionales del sector sobre las
cualidades y calidades de los vinos de Rioja para convertirles en emba-
jadores de nuestros vinos” ha declarado Ricardo Aguiriano, Director
de Marketing y Comunicaciéon de la DO Ca. Rioja.

Durante el Grand Tasting, los asistentes destacaron por encima de
todo la gran oferta y diversidad de los vinos, en un encuentro en el que
la variedad tempranillo fue la estrella. Segin Ricardo Aguiriano, “tam-
bién se mostraron sorprendidos por el buen equilibrio entre bodegas
pequenias-medianas y bodegas grandes lo cual ha permitido que todos
los importadores hayan encontrado oportunidades de negocio”

Antes de la cata, en cada evento se celebré un seminario de vinos
de Rioja dirigido tanto a prescriptores como a profesionales del sector
e impartido por dos prescriptores locales: Susie Wu y Peter Kwong. La
primera, estd considerada como una de las mayores expertas en vinos
de esta D.O., sobre los que ha escrito varios libros. Kwong, fundador y
chairman de la Hong Kong Wine Judges Association y Chairman del
Comittee of Education & Training, destacé durante su ponencia que
“Rioja ha comenzado su campana de promocién en un momento in-
mejorable, pues los importadores estan buscando ampliar sus referen-
cias con vinos de calidad” También senalo “la diversidad, el concepto
de envejecimiento en barrica y su garantia de origen como las tres
cualidades que atraen a los importadores y detallistas de Hong Kong
hacia los vinos de Rioja”




Acuerdos del Pleno

PLENO 27-01-2012

El Consejo Regulador aprueba un presupuesto de 9,18 millones de euros para 2012

1 Pleno del Consejo Regulador

ha aprobado por unanimidad
un presupuesto total de 9,18 mi-
llones de euros para el ano 2012,
acuerdo que el presidente, Victor
Pascual, recogiendo el sentir am-
pliamente mayoritario de los re-
presentantes del sector, ha califica-
do como “claramente insuficiente
para garantizar la continuidad del
normal funcionamiento de nues-
tro modelo de Denominacién y
que ésta continte su desarrollo y

alcance los objetivos marcados en
el Plan Estratégico”

Aunque el presidente ha valo-
rado como satisfactorio el ejer-
cicio de responsabilidad de las
Asociaciones para desbloquear
una situacién muy peligrosa para
el futuro de la Denominacién, ha
lamentado en rueda de prensa que
“la propuesta de presupuesto de
12,8 millones de euros respaldada
por 139 de los 200 votos del Pleno

no haya podido ser aprobada por

el bloqueo impuesto por las OPAS
en base a motivos no directamente
relacionados con el propio presu-
puesto, sino més bien con el pro-
ceso de renovacion de la Interpro-
fesional”

Por ello, Victor Pascual ha de-
mandado a las organizaciones del
sector que “consulten a sus repre-
sentados si asumen las consecuen-
cias que pueden tener este tipo de
decisiones” Igualmente ha pedido
a las Administraciones, en calidad

de tutelantes de la Denominacién,
que intermedien entre las Asocia-
ciones para evitar que el modelo
de Rioja sufra dafios irreversibles.

El presupuesto aprobado, con-
siderado ‘de minimos; supone res-
pecto al del pasado afio 2011 un
recorte del 34% en el total y del
55% en el capitulo de promocidn,
al que se destinan 4 millones de
euros frente a los 9 del pasado afo
y de la propuesta inicial de presu-
puesto.

PRESUPUESTO DEL CONSEJO REGULADOR ANO 2012

GASTOS DE ESTRUCTURA (PERSONAL, GASTOS EN BIENES CORRIENTES Y SERVICIOS)

CONTROL CONTRAETIQUETADO Y VENDIMIA

PRESUPUESTO PLAN DE MARKETING Y PROMOCION / MERCADO NACIONAL y EXTERIOR

TOTAL PRESUPUESTO

Utilizacion de sulfuroso en la
limpieza de barricas

Al igual que en la ante-
rior reunién de diciembre, el
Pleno del Consejo ha tratado
sobre el problema que repre-
senta la prohibicién por parte
de la Unién Europea del uso
del anhidrido sulfuroso para
la desinfecciéon de las barri-
cas, asunto que ha provocado
la consecuente preocupacion
por las negativas repercusiones
econdmicas y de calidad que
tendrfa para Rioja, ya que si en
alguna denominacién afecta
especialmente esta cuestion es
precisamente en Rioja, que con
1,2 millones de barricas, tiene
uno de los mayores parques de
barricas del mundo.

El Pleno del Consejo se ha
posicionado en contra de la
prohibicién, postura que coin-
cide con todas las que se han
expresado desde el sector vi-

tivinicola espafiol en general,

asf como en Francia y resto de
paises productores.

PLENO 30-03-2012

PROPUESTA APROBADO

3.714.104,09 € 3.714.104,09 €
1.407.831,03 € 1.407.831,03 €
7.684.022,25 € 4.059.662,22 €
12.805.957,37 € 9.181.597,34 €

El Consejo Regulador aprueba un presupuesto extraordinario
de promocion para 2012

1 Pleno del Consejo Regulador

aprobd en su reunién del pasa-
do 30 de marzo un presupuesto ex-
traordinario de promocién de 3,6
millones de euros, que sumados al
presupuesto ordinario aprobado
por el Pleno en enero, suman un
total de 7,4 millones de euros des-
tinados a promocién en 2012, in-
versién que supone un recorte de
2 millones de euros especto al afno
anterior. El objetivo fundamental
del Consejo Regulador es conti-
nuar el desarrollo de la campana
promocional que se ha llevado a
cabo durante los dltimos afos en
los principales paises consumido-
res de Rioja a fin de fortalecer el
excelente posicionamiento alcan-
zado por los vinos de esta denomi-
nacién de origen y consolidar asf
el record histérico de exportacion
conseguido en 2011.

El presidente del Consejo, Vic-
tor Pascual, aunque lament6 “las
consecuencias negativas de no
aprobar el presupuesto en tiempo
y forma’; valoré positivamente “el
ejercicio de responsabilidad que

supone haber alcanzado un acuer-
do ampliamente mayoritario de las
organizaciones del sector para ga-
rantizar la continuidad de uno de
los pilares bésicos del Plan Estraté-
gico de Rioja 2005-2020, como es
crecer en la exportacién” “Tenien-
do en cuenta las circunstancias
econdmicas actuales —afirmé-,
el esfuerzo en promocién en los
mercados exteriores ha sido fun-
damental para alcanzar en 2011 el
record de exportacién con mis de
92 millones de litros, un 30% mads
que hace dos anos”.

El crecimiento en mercados
como Estados Unidos (17%), Ale-
mania (9%), Gran Bretana (5%) y
China (115%), en los que Rioja vie-
ne desarrollando una importante
campafia promocional, pone en
evidencia la relacién entre la pro-
mocién y el éxito de ventas. Por
otra parte, la aprobacién del pre-
supuesto extraordinario permitird
al sector vitivinicola riojano seguir
contando con los fondos OCM
para la promocién en Estados Uni-
dos, México, Suiza y China, fondos

que de otra forma se hubieran per-

dido, pues la Unién Europea exige
la cofinanciacién de las camparnias
al 50%.

Las partidas presupuestarias
que se destinardn a cada pais
son las siguientes: Estados Uni-
dos, 2.915.353 €; Reino Unido,
1.184.661 €; Espana, 984.868 €;
Meéxico, 685.279 €; Suiza, 586.535
€, China, 549.142 €; Alemania,
300.121 €; Suecia, 168.150 €.



Comunicacion y Promocion

El Consejo Regulador valora como “Excelente”
la cosecha de Rioja 2011

1 Consejo Regulador ha otorgado a la cosecha 2011 de Rioja la va-
loracién oficial de “Excelente” como resultado del riguroso proceso
de calificacién mediante andlisis y cata al que se han sometido las 3.987
muestras representativas de los 277,31 millones de litros de vino elabo-
rados de esta cosecha. Los datos estadisticos obtenidos de la califica-
cién sittian a esta cosecha entre las tres con mejores pardmetros anali-

ticos desde que hace treinta afios se implanté en Rioja el actual sistema

de control de calidad de los vinos elaborados en cada cosecha.

La exportacion alcanza su maximo histérico en
2011y compensa la caida del consumo
en Espana

racias a los excelentes resulta-

dos obtenidos en el mercado
de exportacién, donde ha alcan-
zado su maximo histérico con un
total de 91,92 millones de litros
comercializados, la D.O. Califica-
da Rioja ha conseguido consolidar
durante el afo 2011 el crecimiento
de ventas que experiment? el aiio
anterior y ha podido compensar
la caida del consumo en Espana.
Igualmente, esta Denominacién
de Origen ha mantenido la alta
participacién de los vinos de ma-
yor valor anadido, los vinos cria-
dos en barrica, que con un total de
153 millones de litros, suponen en

torno al 65% de las ventas de vinos
tintos. Este comportamiento de la
comercializacién en un contexto
econdémico tan adverso demues-
tra de nuevo la gran fortaleza de la
marca Rioja y el valor seguro que,
por calidad y prestigio, representa
para los consumidores.

Segtn las estadisticas elabora-
das por el Consejo Regulador, el
volumen total de vino comerciali-
zado por la D.O. Calificada Rioja
en el ano 2011 ha sido de 268,9 mi-
llones de litros, lo que representa
un ligero incremento del 0,62%
respecto al afio anterior.
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El Rioja solidario con ‘el Proyecto de Pau’

1 pasado viernes 23, la embajadora de marca de la D.O. Calificada

Rioja en Los Angeles, Nina Sventiska, hizo entrega a Pau Gasol,
en representacion del Consejo Regulador de Rioja, de un cheque por
valor de 50.000 euros en el Toyota Center, sede de Los Angeles Lakers
(equipo de la liga profesional de baloncesto americana NBA donde
juega el pivot espafol). Pau Gasol se mostré muy agradecido con el
Rioja y con el apoyo de la sociedad riojana a su proyecto solidario y
comentd que se alegraba cada vez que lo veia en los restaurantes y
locales que frecuenta, y que el Rioja es una raiz que le une a Espana y
le acomparia siempre.

Gasol agradeci6 al Consejo Regulador “el apoyo a su proyecto con
Unicef que ayudard a que los nifios en Africa tengan la oportunidad de
un futuro mejor”. Segtn el pivot espanol “con esta gran contribucién
podremos ofrecer mejor alimentacién y educacién” La contribucién
ird destinada integramente a ‘El proyecto de Pau; que tiene como fin
luchar contra la desnutricién en Africa y promover la educacién en el
continente.

Rioja se suma al luto por Antonio Mingote

1 Consejo Regulador de la D. O. Calificada Rioja se suma a las

muestras de pesar undnimemente expresadas por toda la sociedad
espafiola ante el fallecimiento de Antonio Mingote, uno de los grandes
intelectuales espanoles, dibujante, humorista, escritor y académico de
la lengua. En el recuerdo de muchos riojanos siempre quedard su cor-
dialidad y simpatia, demostrada en cada edicién del Premio Prestigio
Rioja, a cuyo jurado se incorporé como miembro permanente en 1999
junto a Carmen Iglesias, Camilo José Cela, Angel Martin Municio,

7I

Adrién Piera, Juan Antonio Samaranch y Rafael Ansén.
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Los vinos tintos criados en barrica dan a Rioja la supremacia
en el mercado espanol

1 sélido liderazgo que la D.O.

Calificada Rioja mantiene en el
mercado espafol con sus vinos tin-
tos criados en barrica, cuyas ven-
tas representan un 75% del total de
vinos con denominacién de origen
comercializados en la hosteleria, le
ha permitido afrontar la nueva cai-
da del consumo de vino en Espana
afianzdndose en los segmentos de
mas valor afadido y consiguiendo
un mejor posicionamiento respec-
to alos vinos de otras regiones. Asf
lo confirma el estudio realizado
por la consultora Nielsen sobre la
evolucién del mercado de vinos en
Espana durante 2011, estudio que
no solo sitda el consumo en mini-
mos histdricos, sino que también
apunta una pérdida de valor por el
descenso de los precios.

En estassituacién econdémicatan
adversa para el sector, el compor-
tamiento de la comercializacién
de Rioja en el mercado espanol ha
puesto de nuevo de manifiesto su
gran fortaleza y el valor seguro que,
por calidad y prestigio, representa

Edita: CONSEJO REGULADOR DE LA D.O. CALIFICADA RIOJA

¢/ Estambrera n° 52, 26006 LOGRONO (La Rioja).
Tels. 941.500.400 + 941.500.528 « 941.500.648

Fax 941.500.664 + 941.500.536 +941.500.672
www:riojawine.com ¢ e-mail: Info@riojawine.com
Director: Javier Pascual

Impresion: Graficas Ochoa * Dep. Legal: LR-60-1993

’ Impreso en papel reciclado

Con una participacion
del 75% de las ventas en
hosteleria, los vinos con

crianza de Rioja acaparan
las preferencias de los
consumidores espanoles.

para los consumidores espanoles.
La estrategia de especializacién en
las categorias de vinos criados en
barrica impulsada por Rioja, que
ha requerido importantes inver-
siones por parte de las bodegas, le
ha llevado a acaparar en Espana el
mercado de vinos tintos de crian-
za con un liderazgo abrumador del
75% en la hostelerfa y mas del 50%
en la alimentacién, posicién en la
que le siguen a gran distancia el
resto de denominaciones, todas
ellas con cuotas muy inferiores al
10%. Las ventas de vinos criados
en barrica por la D.O. Ca. Rioja en
2011 alcanzaron un total de 153
millones de litros.

Como no podia ser de otra for-
ma, la caida del consumo de vino

Editado con la colaboracion de:

en Espafa ha afectado a la deno-
minacion lider, Rioja, en el mismo
porcentaje (2,4%) que al conjunto
de vinos con denominacién de
origen, una caida que ha tenido lu-
gar principalmente en el canal de
hostelerfa, ya que el canal de ali-
mentacién ha mantenido su nivel
de ventas y se ha consolidado por
segundo ano consecutivo como
maés importante que el de hoste-
lerfa, al acaparar un 53,6% de las
ventas de vino con D.O. Por tipos
de vinos, las ventas en el mercado
espafiol durante 2011 han ofreci-
do unos resultados positivos para
el vino blanco, estabilidad para
los vinos rosados y resultados ne-
gativos para el vino tinto. Segin
Nielsen, esta evolucién del consu-
mo “ha permitido a las denomina-
ciones de origen de vinos blancos
incrementar su participaciéon de
mercado en el tltimo afo’, mien-
tras que Rioja, frente a su fortaleza
en vinos tintos, “estd perdiendo la
oportunidad de un mercado en
desarrollo”.

- cajarioja

www.cajavital.es

El presidente del Consejo Regu-
lador, Victor Pascual Artacho, ha
valorado con relativa satisfaccién
el comportamiento de la comer-
cializacion de Rioja en las circuns-
tancias que atraviesa el mercado
espafiol, destacando que, “ademds
de la politica de calidad como es-
trategia fundamental de Rioja, el
dinamismo comercial de nuestras
bodegas en la bisqueda de nuevas
oportunidades y su capacidad para
adaptarse a los requerimientos del
mercado, estdn siendo claves para
afrontar la crisis” Pero al mismo
tiempo ha expresado su preocu-
pacién por el nuevo descenso del
consumo de vino en Espana, algo
que en su opinién “requiere con
urgencia una actuacién conjun-
ta del sector e instituciones para
promocionar el consumo mode-
rado de este producto alimentario
tradicional y con tanto peso en la
economia de las regiones vinico-
las espanolas y especialmente en
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